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Shrnuti

Kdyz jsme si se spoluzaky délali priazkum vysokych $kol, narazili jsme na web
www.vysokeskoly.cz, kde sice je katalog Skol i jeden test pro pomoc s vybérem zaméfeni, ale
stranky jsou komeréni a Skoly si jednoduse mohou zaplatit reklamu, aby se umistovaly

na prvnich pozicich.

Proto si myslime, ze se vtomto odvétvi nachazi jakdsi mezera, kterou by mohl
vyplnit objektivni webovy portal, ktery by byl vytvofeny mnohem jednoduseji (dtlezité
¢lanky pfimo na ocich), bez reklam (naptiklad jakozto neziskova spolecnost pod stiechou
Evropské Unie), bez propagace vlastnich bali¢kd pfiprav na pfijimaci zkouSky, placenych

testli a podobné.

Nasim projektem tedy jsou webové stranky zaméfené na porovnavani vysokych skol,
klicové ¢lanky (o finanéni strance, studiu v zahrani¢i a podobn¢), psychologické/osobnostni
testy typu ,,Na jaky obor VS se hodite?“, dalsi aktuality a novinky (dny otevienych dvefi,

staze...).

Portal by slouzil hlavné studentiim stfednich skol, ktefi pfemysli o studiu na vysoké
Skole a maji nejasnosti jak ohledné vybéru, tak financi a celkové otazky, jestli se zde studium
vibec vyplati (srovnani nezaméstnanosti apod.). Vhodny by samoziejmé byl i pro rodice,
dospélé a vlastné kohokoli, kdo je zvédavy (na webu by se délaly rizné statistiky, pruzkumy a

¢lanky/recenze absolventl jednotlivych skol).

Tento projekt by podle nas mohl pozitivné ovlivnit celkové vzdélani a povédomi
0 objektivnich informacich a stavu vysokoskolského systému v Ceské republice a slouzit tedy

nejen informacné, ale i propagacné.



Slovnicek pojmiu

SEO = optimalizace pro internetové vyhledavace. Cilem je dostat se pro kli¢ové fraze (vysoké
skoly, vysokoskolské obory) na co nejvyssi, idealn€ prvni, misto ve vyhledavani Google,
Seznam atp.

Marketing = veskera ¢innost smétujici k dostani projektu na o¢i cilové skupiny - studentd
(propagace, reklama)

Responzivita = webové stranky které jsou responzivni se dokazi prizptsobit vSem moznym
druhtim obrazovek, jako jsou mobily, tablety, notebooky a dalsi

UX = uzivatelska ptivetivost/zkusenost (user experience), snazime se vytvorit co nejlepsi
prozitek pro uzivatele pfi prvnim nacteni stranky, navigovani po webu a podobné

Doména = adresa internetové stranky, naptiklad www.studujvysku.cz

Hosting = pronajem prostoru pro webové stranky na cizim serveru
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1 Popis vychoziho stavu

Je ptirozené zajimat se o svou budoucnost. Pro mnohé z nas budoucnost predstavuje studium

na vysokeé skole.
1) Studenti planuji svou budoucnost
Oby¢ejni studenti SS se tak uréité, podobné jako my, ptaji napiiklad na tyto otazky:

e Je pro mé vibec studium na VS tieba?

e Jaké Sance mam na to se (a kam) dostat?

e Jakou skolu vybrat?

e Jak je studium vlastné drahé?

e Je to t€zké? Zvladnu to vitbec?

e Jazyky mi celkem jdou, mam moznost studovat i v ciziné?

e Adalsi...

2) Kde hledat odpovédi?

Nas§ prizkum pomoci dotaznikil ukéazal, ze pfes 80 % studentii by jako prvni véc
zvolilo prizkum na internetu. Predpokladame, ze by hledali néco jako ,,vysoké Skoly, v§,

studium na vysce“. Cela tfetina by hledala na svém mobilnim telefonu. (viz Ptiloha 1).

Prvni stranka, ktera se pii vyhledavani objevi, je web ,,vysokeskoly.cz*, ktery ma dle nés jisté

nedostatky:

e Katalog vysokych skol je neobjektivni — Skoly si jednoduse zaplati reklamu,
aby se umist'ovaly na prvnich pozicich

e Portdl vSude mozné propaguje vlastni produkty — kurzy na pfijimacky,
e-knihy, a dalsi

e Nachazi se zde pouze jediny bezplatny test na vybér oboru



e  Web postrada celkovou jednoduchost a je obtizné se zde orientovat a hledat

informace na vyse zminéné otdzky

Dale jsou tu stranky jako ,,www.vysoke-skoly.com* a dalsi, ale vétSina je jich na tom
podobné. Jestli prece jen kvalitné provedené stranky v tomto odvétvi existuji, tak je Spatné, ze

jsme na né nenarazili. Tudiz je velice dulezita propagace a umistovani se ve vyhledavacich.

3) Navrh FeSeni

Proto si myslime, Ze by se tahle ,,dira na trhu* vytesila jednoduchym, profesionalnim
a neziskovym webem, ktery by mél dobry marketing a SEO a ktery by pomédhal studentim
po celé republice. (viz Obrazek 1)

Tento portal by pii spravném provedeni mohl dosahovat obrovské skupiny lidi
za relativné malé penize. Naptiklad postavit informacni stiedisko pro zajemce 0 rady a tipy
ohledné¢ studia na vysoké Skole by vnaSem kraji bylo pravdépodobné taky uzite¢né, ale
slouzilo by pouze studentim u nas a okoli (navic prizkum, jestli by vibec lidé v nasem kraji

takovéto centrum ocenili, nemame).

V porovnani s budovou by stranky dosahovaly mnohem vétsiho poctu lidi a pfitom
neztracely na dilezitosti — mizeme se jen ptat, kolik studentli se nakonec rozhodne pro
studium nebo ne, na zaklad¢ jejich Grovni informovanosti, ¢i pro jaky obor (tim padem i

zaméieni a drahu svého zivota).

B vysokeskoly.cz COMPARE Dec 2017
Traffic Overview
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Obr. ¢. 1 — Cerveng je zvyraznén pocet navstév (300 tisic) za mésic prosinec

na strankach www.vysokeskoly.cz — podle serveru www.similarweb.com



2 Cile projektu

Konkrétni hlavni cile:

e Pomahat studentim a obecné lidem, ktefi hledaji informace o vysokych
Skolach, vybiraji obor/skolu apod. — jinak feCeno zlepSit situaci
informovanosti ob¢antl (se zamétenim na studenty) o studiu, jeho moznostech
a také samotnych vysokych skolach

e Vytvofit informa¢ni webovy portal o studiu na VS, ktery je:

v Jednoduchy a pichledny - (hlavni ¢lanky ihned na o¢ich navstévnika)
v" Objektivni (nekomeréni — bez reklam, proto jako neziskovy projekt)
v" Dobte propagovany — SEO (1. misto na Googlu), Socialni sité
v" Technicky zvladnuty — rychly, kvalitni design, logo a UX apod.
v Aktualni — pfidavaji se nové ¢lanky a informace o $kolach
e Sestavit kompetentni tym lidi
e Spolupracovat s vysokymi/sttednimi Skolami a dal§imi projekty a

organizacemi
Indikatory:

» Umisténi v Googlu na 1. az 3. misté v klicovych frazich
» 50 000 navstév webu za mésic (napiiklad po ptl roce provozu)
» 8000 lidi na Facebooku/pocet like (znovu po % roku)

» Pozitivni vysledky dotazniki pii otazce ,,Pomohl vam tento web?*
Cilova skupina:
= Zéci stfednich $kol

= Rodice studentu

= Dospéli lidé se zajmem o studium na VS



3 Prijemce podpory

V uvahu jsou dva piijemci podpory:

1. Neziskova organizace

Prvni moznosti je projekt vést, jakozto neziskovou organizaci
Vyhodou této varianty je vétsi volnost, celkova sobéstaénost
Tato neziskova organizace by méla potencidl se rozsifit do stati Evropské

unie a zlepsit podminky vybéru Vysokych kol

2. Centrum vzdelavani

Druhou variantou je vybrat vhodné, jiz existujici centrum vzdélavani,
s tymem zodpovédnym za realizaci novych projekti, v Ceské republice

Tento koncept ma vyhodu nekomercnosti a dobrych (jiz rozb&hnutych)
predpokladii k vedeni a rozvijeni projektu

Centrum vzdélavani ma mnoho riznych kontakti a partnerti potfebnych

Kk rozvijeni projektu a zajisténi udrzitelnosti



4 Samotné FeSeni projektu a aktivity

1) Rozdéleni hlavnich rubrik

Porovnani $kol (katalog) - Objektivni vypis $kol (bez reklam) ktery je

mozno;

filtrovat (podle oboru, kraje, typu skoly, formy studia apod.)

Fadit (podle obtiznosti - procento uspéSnosti piihlasenych, podle
pramérného umisténi v mezinarodnich a tuzemskych zebticcich skol -
QS World University Ranking, FakultaRoku, apod., muze se klidné
udélat 1 vlastni Skala hodnoceni — naptiklad ,prestizni body

StudujVysku.cz)

V katalogu bude také moznost zapnout rizné grafy, naptiklad budou
pomahat vybrat obory s vysokym procentem uspéSnosti budouciho
nalezeni zaméstnani (poptavky o obor). Miizeme tak trochu regulovat
aktualni problém v Ceské republice (a asi i ve svété) kdy studenti a
mladi lidé nemaji zdjem o studium femeslnych a technickych oborti,

takze hrozi ze o né& bude v budoucnu nouze.

Testy — zpracované psychologem, pfipadné dalS§imi odborniky:

Jste ptipraveni na studium na vysoké skole?
Na jaky obor vysoké Skoly/zaméstnani se hodite?
Zvladli byste studium v zahranici?

Mate na to studovat dvoj-obor?

RN NN

Ptipadné dal$i osobnostni testy apod.

Clanky a aktuality

v' ,,Recenze“ absolventi a klidné i stavajicich studentl (nejlépe téch

co maji zkuSenost s vicero $kolami/obory a mohou porovnat).



Jakozto motivace pro psani by se nabizela financni odména
(napiiklad 500 K¢). Po néjaké dobé by se mohla vytvofit nova
Skala hodnoceni $kol pravé podle téchto recenzi, to by znamenalo
novou moznost fazeni Skol v katalogu podle ,,bodli hodnoceni

absolventu*.

v Hlavni stalé, dileZité ¢lanky*

» O financnich strankéch studia

» O studiu v zahranici

» O slevach, ERASMUS, typech studia apod.

= Tento typ ¢lanki by se aktualizoval vzdy pfed zacatkem
nového Skolniho roku. Piehled vSech téchto ¢lankl by mél
samostatnou stranku pro snadné zorientovani a nalezeni
pravé toho co navstévnik hleda (takovy index). Na tento
prehled by odkazovala, jako jeden z prvnich prvki, pifimo

uvodni stranka webu.
v ,,Aktuality — nestalé novinky, vedené spiSe jako blog*
» Dny otevienych dvefi, zmény v zdkon¢
» Projekty, videa, studie a celkové déni na vysokych skolach
» Sdilené také na socidlnich sitich (v podobé obrazku,
reportazi, videi a ptipadné i rozhovori)
2) Tym — ¢lenové a rozdéleni (idealni predstava)

* Vedouci projektu a ,,vice-vedouci* — Hlavni $éf a asistent

v Rozhoduji o sméru, vizich a dilezitych otdzkach projektu

v' Vybiraji (eventualné snizuji) sloZeni tymu a zaméstnancti



v" Funguji jako hlavni komunikace a hlavni pfedstavitelé projektu —
domlouvaji spoluprace s vysokymi Skolami, stfednimi Skolami a
jinymi organizacemi/projekty

v PribéZné kontroluji vSechny aspekty a urené cile (technické

zvladnuti, marketing, ohlasy zaku a lidi atd.)

Hlavni technik — programator i graficky designér. Spravce celkového IT

aspektu (podle potieby a zatiZeni i vice technikil)

Zurnalisté/copywritefi (2x) — pisi a aktualizuji jak hlavni &lanky tak i

aktuality a souhrnny obsah webu/sociélnich siti

Marketér — stara se o propagaci a ,,0sobnost/identitu organizace* —
jakym dojmem ma projekt ptisobit na vetejnost (vede reklamni kampané,

kontroluje SEO a také socialni sit¢)

Psychologové a dalsi odbornici — pomoc s testy/dulezitymi ¢lanky

(nemusi byt zaméstnani stale/na plny tvazek)

3) Technicka stranka

Nézev webu by mél byt atraktivni pro studenty a dobie zapamatovatelny
— Jjeden znapadi ke kterému jsme dospéli je StudujVysku.cz
(www.studujvysku.cz)

Samotné webové stranky by urcité mély byt profesionalné designované a

naprogramované:

v Rychly chod (kratka doba nacitani)
v" Jednoduché a piehledné (dulezité ¢lanky ihned na o¢ich = dobré

UX)
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v" Reprezentativni logo — logo vnimame jako velice dulezity (Casto
prehlizeny) aspekt v podvédomém vnimani organizace lidmi a
proto je na n&j vynalozen i pfiméfeny rozpocet

v Responzivni — optimalizované pro mobilni a tabletové obrazovky
(na8 dotaznik ukédzal Ze tfetina lidi by informace hledala na
mobilu)

v Vynikajici SEO — Optimalizované pro internetové vyhledavace
(Google, Seznam)

v' UdrZované — kontrolovat a opravovat chyby, kontrolovat také

spravny chod hostingu apod.

4) Marketing / propagace

Mnohokrat zminéné potadi ve vyhledavacich — umistovat se na Googlu a
Seznamu v prvnich pti¢kach, kdyz uzivatelé vyhledaji fraze jako ,,vysoké
Skoly*, ,,studium na vySce®, ,jak vybrat obor na VS« jelikoz vétSina
navstévniku piichazi pravé z tohoto zdroje (viz Obrazek 2)

Je vSeobecné znama dilezitost a vzrlstajici popularita socidlnich siti
(Facebook, Instagram, Youtube...) v zivotech mladych lidi. Proto by to
ur¢it¢ byl nevyuzity potencial, kdyby se naS projekt téchto sluzeb
distancoval — zvlast kdyz pravé nejvetsi skupina uzivatell je totozna
s nasi cilovou skupinou (studenti a teenagefi)

Spoluprace se sttednimi Skolami, vysokymi Skolami, dalSimi projekty a
webovymi portaly (napf. umistovat a vyménovat si odkazy a loga na
internetovych strankach)

Na zacatek, pro dostani se do povédomi, by bylo rozumné ud¢lat
reklamni kampan. Soustfedénou hlavné na internet, ptipadné i na letdky

do skol apod.
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vysokeskoly.com

Traffic Sources ®
(|

COMPARE

Obr. ¢. 2 — Z vice nez 80 % je zdroj navstévnosti portalu www.vysokeskoly.com

tvofen navstévniky z vyhledavacu — podle serveru www.similarweb.com

5 Zdroj financovani

Cislo a nazev programu

OP VYZKUM, VYVOJ A VZDELAVAN| OBDOBI
2014-2020

Cislo a nazev prioritni osy

PO 2 — Rozvoj vysokych skol a lidskych zdroja
pro vyzkum a vyvoj

Cislo a ndzev investi¢ni priority

IP 1 — ZlepSovani kvality a uéinnosti a pristupu
k tercidarnimu a rovhocennému vzdélavani

X/

s Pozn.: Zde bychom chteli podékovat za pomoc a ¢as zaméstnanciim Eurocentra Zlin.
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6 Casovy harmonogram

|. ETAPA

1-2. mésic

1) Vybeér vedoucich projektu

2) Vybérové tizeni na dalsi

¢leny tymu

Dtkladné promysleni a
ujasnéni planu — cile a
pruzkum trhu
Vybérové fizeni
dodavatelu stranek,
designu, hostingu a

dalsich technickych
hledisek

I[I. ETAPA

3-6. mésic

5) Technické vypracovani
a. Design
b. Programovani

c. Testy, Kontrola

6) Naplnéni obsahem
a. Katalog
b. Clanky
c. Testy

Prabézna
kontrola

[1l. ETAPA

pokracuje/udrzitelnost

7) Marketing
a. Reklama
b. Socialni sité
8) Udrzitelnost
a. Aktualizovat
b. Rozsifovat
spoluprace

Iniciovat dalsi

napady a “pod-

projekty”

(viz kapitola 9.

Udrzitelnost)
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7 Rozpocet projektu

Poznamka k rozpoctu:

Vsechny mzdy jsou uvedeny i ve ,,superhrubé mzdé“ — tedy na kolik korun
zaméstnanec celkové zaméstnavateli pfijde 1 se zdravotnim a
socialnim pojisténim (koeficient 1,34 x hruba mzda). Cena za rok je taktéz
pocitana ze superhrubé (SMH) mzdy.

IT-specialista a dvojice Zurnalisti jsou zde pocitani z pohledu varianty
polovi¢niho tvazku €i jakozto Zivnostnici na volné noze — proto neni tieba
superhrubé mzdy.

Castky jsou vétsinou stanoveny dle vlastniho odhadu/priizkumu priméru cen.
At uz dle zprimérovani cenikli n€kolika agentur a Zivnostnikl ¢i naSeho
pohledu a piehledu cen v daném odvétvi — ve snaze o co nejveétsi zachovani
objektivity a realistickych cen zpravidla oboji (u mezd jsme napftiklad vyuzili
web www.platy.cz).

Priméma cena tvorby b&Znych webovych stranek v CR se pohybuje kolem
10 000 K¢. Pro tento projekt bychom ale urcité volili vétsi kvalitu (zndmé;si
agenturu) jelikoz na profesionalnim designu a chodu zavisi velké procento
pravdépodobnosti splnéni cill.

Stejné tak i na marketing klademe dtraz, obdobn¢ totiz web muze byt jakkoli
perfektné technicky provedeny, ale pokud se nedostane k lidem tak pfijde
veskeré Usili vnivec.

Jelikoz zaméstnanci projektu pracuji decentralizované (bez kancelafe) tzv.
komunikuji pfes internet a dals$i média, nemusi se platit Zddny ndjem prostor
ani nic podobného. M¢li by ale byt podpofeni alesponn ve vybaveni pro

hladky prabéh prace (notebook, mobil atd.)

PRVNi ROK

KAZDY DALSI ROK

CELKEM ZA 5 LET 12 372 100 K¢
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Hruba mzda/meésic Superhruba Cena za rok (ze SMH)
mzda/mésic
Vedouci 35 000 K¢ 46 900 K¢ 562 800 K¢
Vice-vedouci 29 000 K¢ 38 860 K¢ 466 320 K¢
Marketér (+ reklamy s kterymi naklada) 30 000 K& (+20 000 K¢) 60 200 K¢ 722 400 K¢
IT-specialista 20 000 K¢ > 240 000 K¢
Zurnalista 1 10 000 K¢ > 120 000 K¢
Zurnalista 2 10 000 K¢ > 120 000 K¢
Psycholog (testy) 35 000 K¢
Odbornici (prilezitostna pomoc) 10 000 K¢
Motivace pro absolventy za psani recenzi > 8 000 K¢
144 000 K¢ 2284 520 K¢
Cena jednotka/mésic Cena viechny Cena za rok
b) "Stavba" webu S S
Navrh designu (+ grafického stylu projektu) 150 000 K¢
Logo design 15 000 K¢
Naprogramovani 200 000 K¢
SEO optimalizace 100 000 K¢
Doména 25 K¢ 300 K¢
Hosting 1 000 K¢ 12 000 K¢
465 000 K¢ 12 300 K¢

c) Marketing / Propagace

Cena jednotka/mésic

Cena vsechny
jednotka

Cena za rok

Internetova reklamni kampan (se startem webu) 120 000 K¢
Letaky do strednich skol (se startem webu) 35 000 K¢
155 000 K¢
, . , , Cena jednotka/mésic Cena vsechny Cena za rok
d) Vybaveni projektového tymu — jeqnotky
Notebook (5x) 28 000 K¢ 140 000 K¢
Vykonnéjsi notebook pro IT-specialistu 38 000 K¢ 38 000 K¢
Mobilni telefon (6x) 8 000 K¢ 48 000 K¢
Mobilni tarif (+ internet) - pro vsechny ¢leny 2 700 K¢ 32 400 K¢
226 000 K¢ 32400 K¢

CENA CELKEM ZA

NAKLADY

OPAKUIJICI

2 329 220 K¢
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8 SWOT analyza

Silné stranky:

e Pomér ,,cena/vykon / Efektivita

>

Pocet lidi, které projekt mize oslovit je obrovsky, napiiklad kdyz
porovnavame se stiediskem/budovou pro vzdélavani. (jen studenttt SS
bylo podle Ministerstva $kolstvi, mladeze a t&lovychovy CR v roce
2016/2017 celkem 400 tisic — viz

http://toiler.uiv.cz/rocenka/rocenka.asp).

Ptitom projekt sam o sobé neni tak finanéné ani pracovné/udrzitelné

narocny.

e ZlepSeni informovanosti zadkti/obcanii

>

>

Pomoct s rozhodovanim (jit/nejit studovat?) a zamétenim v zivoté lidi
(jaky obor je pro m¢ vhodny?).

Celkova urovenn vzdé€lanosti a rovnomérného rozdéleni oborl
(CasteCné teSeni problému nizkého poctu femeslné a technicky

zamétenych studentd) se diisledkem tohoto zvysuje.

e Velkd moznost se nadéle rozSifovat a expandovat

>

>
>
>

Rozsiteni projektu o online forum/poradenstvi.

Prednasky/prezentace na Skolach.

Spoluprace s VS, SS, organizacemi (véetné zahraniéi).

Rozsifeni jazykovych podob portalu — pro zajemce o studium v CR i
Z jinych zemi.

Mobilni aplikace.

e Moderni technologie jsou nadale ¢im dal vétsi soucasti naseho zivota

>

I diky tomuto projektu bychom jako CR byli jak z venku (staty EU)
tak zevnitf (samotnymi ob¢any Ceské republiky) vnimani vice

modernéji.
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Slabé stranky:
e Zameéstnanci (¢lenové tymu) komunikuji vétSinou pouze pres internet (Skype)
a mobil
» Chybi osobni kontakt.

» Na druhou stranu je to i vyhoda (usetii se za kancelafe atp.).

e Cena internetovych stranek a designu

» Kuvalita je ale tfeba (ne-1i nezbytna) k uspésnosti projektu.

e Kolisavost pracovniho vytiZzeni zaméstnanct
» Budou obdobi vysoké potieby pracovniho nasazeni (napiiklad pii
uvodnich tydnech rozjezdu webu) a naopak n¢kdy budou obdobi vétsi

»pohody* kdy dusevni kapacita tymu nebude vyuzita.

e Nutnost starat se o aktualnost stranek
» Vybér vysoké skoly je zalezitosti nejméné na 1 rok. Studenti se
vétSinou staraji o vybér vysoké Skoly uz mnohem diive nez jen
pied/po maturit¢ (napiiklad ve druhém rocniku). A proto je velice
pravdépodobné zZe pokud se portdl studentu zalibi bude se
k navstévam vracet (napiiklad kazdy mésic, nebo zaéne sledovat

socialni site).

Prilezitosti:

e Vytvoreni konkurence pro dal§i webové portaly.

e Rozsifeni se 0 pod-projekty, online poradny, workshopy, videa, prezentace na
Skolach, fora apod.

e Spoluprace se skolami.

e Vyuziti webu K riznym druhtim priizkumi a statistik (kupiikladu pro Cesky
statisticky Grad).

e Rozsifovani podobnych projektl do cizich zemi + Spoluprace se staty a jejich

Skolami.
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Rizika:

Nepodaii se dostat na prvni pficky v klicovych hledanych frazich
na webovych vyhledavacich.

Nekvalitni design, logo, nazev a dalsi aspekty.

Nedostate¢na mira vetejného povédomi o projektu (Spatny marketing).
Spatny dojem vyvolany na vefejnost.

Hackerské ttoky ¢i nedostate¢na kapacita hostingu (kolik lidi mize v jednu
chvili na portalu byt, aniz by server spadl).

Vysoké skoly budou odkazovat spise na komeréni weby, na kterych si mohou
propagaci zaplatit.

Stranky se stanou nedivéryhodné.
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9 Udrzitelnost projektu

Pétiletd doba udrzitelnosti projektu, financovand z dotace, by umoznila naplnéni vSech
vySe uvedenych cila. Portdl StudujVysku.cz by se mél dostat do povédomi vSem
sttedoskolakiim a stifednim Skoldm, jakozto zakladni kdmen k cesté k informacim o vysokych
Skolach a k rozhodnuti co dal po maturité. Webovy portal by si po pétiletém obdobi mél
zachovat stejné slozeni realizacniho tymu a stejné tak 1 ideovy zamér. Zdrojem financovani by
se mohli stat zajemci o reklamu (partneii), ktefi nenarusi objektivitu webu a na strankach
budou mit exkluzivné¢ umoznéno umist'ovat reklamu, naptiklad: nabidky ubytovani studentd,
slevy na jizdné, stravovani, literaturu a cokoli dal$iho pro studenty relevantniho. Kromé
zminénich pfijml zreklamy by web umoznil firmam, zaméstnavajicich vysoké procento
vysoko-skolsky vzdélanych lidi (jelikoz sdilime stejny cil = vys$§i vzdélanost) podilet se

jakoZto sponzofi.
Technické hledisko

Nasim planem neni stavba stfediska nebo budovy, kterou nelze rozsifovat posunovanim
zdi. Nebojime Se fict, Ze by naSe stranky mohly mit neomezenou moznost rustu a lidem (pii
udrzovani aktudlniho obsahu) slouzit klidn€ i nasledujicich n¢kolik let, ¢i s nadsazkou
dokonce fici Ze mizou byt nesmrtelné. S udrzovanim projektu souvisi i1 rozvijeni internetu a
snim 1 naSeho webu, ktery by meél byt stale napomocny. Provadély by se zde vselijaké
aktualizace a splnovani pfani/upominek od uzivateli. Pravidelné by se aktualizovaly a
doplnovaly informace o jednotlivych skolach, nadale se pridavaly bezplatné testy, recenze od
absolventt a aktuality. Mezi dal§imi z hlavnich cilt, v pozdgjsich letech, by bylo rozsifeni se i

do dalSich zemi, jak je zdGraznéno v planech do budoucna, viz niZe.
Dotazniky

Napadlo nés, Zze by se na strankach pravidelné tvofily dotazniky, které by obsahovaly
otazky ohledn¢ spokojenosti a piipadnych nevyhod/nejasnosti. Tyto dotazniky by mohly
slouzit 1 jako materidl pro nejriiznéjsi statistiky a pruzkumy. Neposledné jsou také soucasti

indikatord. A hlavné by slouzily jako dobra cesta K ziskani zpétné vazby.
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Rozsireni do budoucna

Jak uz jsme diive naznacili, internet se den po dni vyviji a spolecné s nim by Sly i1 naSe
stranky. Jako jedna z prvnich véci by mohla byt uprava stranek také do anglictiny, pro
potenciondlni zahrani¢ni studenty a pozd¢ji, podle ohlast, i do dalSich jazykovych verzi.
S tim by souvisely i pfednasky/prezentace v Cechach &i v cizich zemich, kde by se spoledné
s informacemi ohledné studia mohli propagovat jak nase vysoké Skoly, tak i naSe stranky,
které by k vybéru studia byly jisté velmi uzite¢né. Pozdéji by se mohly vytvofit obdobné
stranky pro vybér sttednich Skol, napft. ,,studujustredni.cz, jelikoz se pravdépodobné i vétSina
studentll zakladnich Skol alespoii trochu trapi problémem vybéru stiedni Skoly. Na zacatek
vybér povolani a celkové vysoky pocet ziskanych schopnosti/zkusenosti, ale samoziejmé také
proto ze nam je aktudln€ problematika vybéru univerzit blizsi. V neposledni fad¢ by také bylo
velice vyhodné vytvotit aplikaci na mobilni telefony. Mobilni telefony se v poslednich par
letech staly velmi vyuzivanym zafizenim a byla by skoda toho nevyuzit. Aplikace by méla byt
pfistupna i bez pfipojeni k internetu, aby méli lidé mozZnost zjistit co nejvice informaci o

skole, co nejrychleji.
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Priloha 1: Dotaznik

Premysleli jste nékdy nad moznosti studia na VS?

(O Ano, o studiu na VS$ uz jsem dfive uvazoval/a.

(O Ne, moc mé to nezajima.

O Jiné:

Jste spokojeni se svou trovni informovanosti o studiu na VS?
Mate napriklad jasno v otdzkach typu: Vyplati se mi jit na vysku?
Vim jaky obor/skolu vybrat? Kolik to vlastné stoji? Mam moznost
studovat v zahranici? Jak moc je studium vlastné tézké?
Potiebuji dobré znamky ze SS nebo se délaji pouze pfijimacky?

1 2 3 4 5
Ne, o studiu Ano, mam v
na VS nevim O O O O O tom naprosto
skoro nic. jasno.

Kde byste pripadné informace a odpovédi nejdrive hledali?
O Zeptal bych se okoli.

(O Hledal bych na internetu.

O Jiné:

Pokud by jste k doplnéni znalosti vyuzili internet, na jakém
zarizeni byste informace pravdépodobné hledali jako prvni?

(O Potitat/Notebook
O Mobil
O Jiné:

Uvitali by jste zdarma webovy portal (napf. studujvysku.cz) ktery
by objektivné pomahal s vybérem skol, informacich o studiu,
financich a moznosti studia v ciziné, zdarma testy pro pomoc s
vybérem oboru/préce, "recenze" absolventl a dalsi ¢lanky a
novinky z vysokych skol, sdilené také na socidlnich sitich?

1 2 3 4 5
Ne, néco Ano, to by bylo
takového mi O O O O O urcité fajn.
pfijde
zbytecné.
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Vysledky dotazniku

Pifemysleli jste nékdy nad moznosti studia na VS?
91 odpovédi

@ Ano, o studiu na VS uz jsem dfive
uvazoval/a.

@ Ne, moc mé to nezajima.

@ Ano, nad studiem na VS uz jsem
drive uvazoval/premyslel.

@ Jsem studentem VS

93,4 % respondentti uvazovalo o studiu na

VS (soudet odpovédi Modra + Oranzové)

Jste spokojeni se svou drovni informovanosti o studiu na VS? Méte
napriklad jasno v otazkdch typu: Vyplati se mi jit na vysku? Vim jaky
obor/skolu vybrat? Kolik to vlastné stoji? Mam moznost studovat v
zahranici? Jak moc je studium vlastné tézké? Potrebuji dobré zndmky ze
SS nebo se délaji pouze pfijimacky?

93 odpovédi

50

40

39 (41,9 %)

30

26 (28 %)
20

15 (16,1 %)

10
XCRED)

Kde byste pripadné informace a odpovédi nejdrive hledali?
92 odpovedi

@ Zeptal bych se okoli.
@ Hiedal bych na internetu.

@ Veletrh vysokych skol Gaudeamus
@ zeptala bych se svého vyucujicino
nebo bych se obratila na jiného
kantora, kterému vérim nebo na

kamarada co vysokou studuje
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Vysledky dotazniku

Pokud by jste k doplnéni znalosti vyuzili internet, na jakém zarizeni byste
informace pravdépodobné hledali jako prvni?

93 odpovédi

@ Pocitaé/Notebook
@ Mobil

Uvitali by jste zdarma webovy portal (napf. studujvysku.cz) ktery by

objektivné pomahal s vybérem skol, informacich o studiu, financich a

moznosti studia v cizing, zdarma testy pro pomoc s vybérem

oboru/préce, "recenze" absolventl a dalsi ¢lanky a novinky z vysokych

skol, sdilené také na socidlnich sitich?

93 odpovédi
o0 60 (64,5 %)
50
40
30
20

10
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Piiloha 2: Cestné prohlaseni

MINISTERSTVO
PRO MISTNI
ROZVOJ CR

EVROPSKA UNIE

Fond soudrnost = =,-
Operatni program Technické pomoc —

CESTNE PROHLASENI
My, nize podepsani studenti stfedni Skoly

Obchodni akademie a VOS Valagské Mezii¢i, Masarykova 101, 757 01 Valasské Mezirici

timto &estné prohlasujeme, Ze jsme autory navrhu projektu
StudujVysku.cz

Webovy portal pro zéjemce o studium na Vysokych Skolach

Projekt jsme vypracovali samostatné za pomoci pedagoga pro Ugely soutéze Navrhni projekt.
Veskeré dalsi zdroje uvadime v projektovém navrhu.

Ve Valagském Mezifi¢i, dne 30. ledna 2018

Kontaktni e-mail: r.sterb@gmail.com

JMENA A PODPISY CLENU TYMU

Jméno a piijmeni: Roman Stérba POADIST el miasss Somhewas vammrion
+420 739 438 318, r.sterb@gmail.com

v
i . 9) :
Jméno a piijmeni: Nela Cunkova Podpis: /////Z//CU Cum é(’/i/ﬂy

+420 731 467 886, cunkovan@seznam.cz
Stépanska 1514, Vsetin, 755 01

. ' S ) A ). /) / ! Py 4
Jméno a pfijmeni: Nikola Kovarova Podpis: .(. 1£W0Kalﬂw567
+420 737 965 340, nikolakovaroval5@seznam.cz
Luzna u Vsetina 258, 756 11 ?
Bt A
Jméno a piijmeni: Petr Kubé&ja Podpis: . 0//1/ 44%A
+420 731 264 989, petr.kubeja@seznam.cz
Vidc¢e 555, 756 53
& / %

Jméno a piijmeni: Matéj Jencke Podpis: ... /7/{/»1‘
+420 602 006 064, matejjencke@seznam.cz
Frensat pod Radhostém 895, 744 01 Z /7 / 7

. - z ; . (Y a //
Jméno a pfijmeni pedagoga: Mgr. Robert Sigmund Podpis: ... “‘g Z /)/\w

+420 777 636 274, robert.sigmund@oavm.cz

MINISTERSTVO PRO MISTNI ROZVOJ €R * Staroméstské namésti6, 11015 Praha 1  tel.: +420224861111 1€:66002222 » www.mmr.cz * www.dotaceEU.cz
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