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1. MANAZERSKE SHRNUTI

Ro¢ni komunikaéni plan OPTP a MMR-NOK (déle jen RKoPl) definuje komunikaéni témata a nastroje, které
planuje Odbor publicity EU jakoZto gestor horizontalni komunikace Evropskych strukturalnich a investi¢nich fondu
v Ceské republice realizovat vroce 2019. V jednotlivych kapitolach predstavuje hlavni témata, jednotlivé

komunikacéni aktivity a nastroje, kterymi jsou zvolené témata planovana dorucit vybranym cilovych skupinam.

Mira povédomi Siroké vefejnosti o evropskych fondech v Ceské republice dosahuje velmi dobré trovné. Je
to dano, tak jako v okolnich zemi pfistoupiv§ich do EU v roce 2004, velkym objemem finan¢nich prostfedki
investovanych z evropskych fondu. Politika soudrZnosti je jednou z nejviditelngjsich politik Evropské unie v Ceské
republice. V neposledni fadé se na vysoké hodnoté povédomi o fondech obecné podili i negativni zpravy
v ¢eskych médiich. Cilem MMR-NOK je udrzet vysoké povédomi o evropskych fondech u Siroké verejnosti a

posilit pozitivni vnimani pfinost podpoirenych projektt.

Planovana masmedialni kampan (TV, tisk, internet) zaméfena na Sirokou vefejnost ma za cil udrzet vysoké
povédomi o fondech a posilit pozitivni vnimani podpofenych projektd v okoli divaka / &tenare. Série dalSich
komunikaénich aktivit jako jsou fotovystavy ve vybranych méstech, série Dnl otevienych projektd nebo i
prezentace na hudebnich festivalech s vyuzitim virtualni reality ma za cil zvysSit znalost konkrétnich
podporenych projektd v okoli kazdého z nas, jakozto klicového predpokladu pro tvorbu ¢&i posileni pozitivniho

vztahu k podpofe plynouci z vyuzivani ESI fondd.

Predkladany plan obsahuje v kap. 7 podrobny pfehled planovanych komunikaénich aktivit rozdélenych podle
zamreni na cilové skupiny s uvedenim indikativniho harmonogramu doruceni a rozpo¢tu. Harmonogram doruceni
jednotlivych aktivit muze byt ovlivnén pribéhem planovanych vefejnych zakazek. Nicméné predpokladame, ze
systémové zmény ucinéné v roce 2018, mezi které patfi zavedeni ramcové spoluprace na vyrobu kampani a
zavadéni flexibilniho systému vefejného soutézeni formou dynamického nakupniho systému (DNS), pomohou

zvysit Eetnost doruéenych komunikaénich aktivity v roce pfistim.

Soucet indikativnich nakladd na planované komunikacni aktivity RKoP OPTP a MMR-NOK pro rok 2019 ¢ini
52.690.000 K¢.

! RKoP vychazi ze Spoleéné komunikaéni strategie evropskych strukturalnich a investiénich fondd v CR v programovém
obdobi 2014-2020 (SKS). Za komunikaci Operacniho programu Technicka pomoc (OPTP) je primarné odpovédny Odbor
publicity EU (OPEU), které zaroven zastava funkci Narodniho organu pro koordinaci (NOK) v oblasti publicity Evropskych

strukturalnich a investi¢nich fondd (ESIF).



2. KOMUNIKACNI TEMATA A CILE

Pfi planovani komunikaénich témat a aktivit v roce 2019 stavime na udrzeni a podpofe obecného povédomi o
evropskych fondech u Siroké vefejnosti a klademe dlraz na znalost konkrétnich projektd a pfinost politiky

soudrZnosti v regionech, okoli b&Zného ob&ana CR.

V roce 2019 budeme napliovat tato hlavni komunikaé€ni témata:

1. Evropské fondy pro vétsi konkurenceschopnost regiont
V 1. ¢tvrtleti roku 2019 bude nasazena kampar zacilena na Sirokou vefejnost vyuZzivajici pfipadové studie
investic z ESI fond( ze tfi oblasti: zdravotnictvi, ekologicka doprava a inovace. Cilem kampané je udrzet a
posilit povédomi o ESI fondech v CR. Chceme informovat o dosaZzenych Uspésich, pfinosech a investicich
stylem vhodnym pro komunikaci pro primérnou ¢eskou domacnost.

Prispiva k plnéni cile SKS — Komunikace pro tspésnou kohezni politiku — rovina obecna

2. Kde evropské fondy pomaha;ji ...

Na pfikladech Uspésnych a kvalitnich projektll ukazeme, jak pomahaiji rozvijet regiony a zlepSovat Zzivot
nas vSech. Verejnost ¢asto nevi, Ze projekty v jejich okoli byly podpofeny z evropskych fondd. Kli¢ovou
aktivitou je organizace Dnl otevienych dvefi na projektech podpofenych z ESI fondl a organizace
fotovystav v regionech. Téma dale prostoupi organizaci soutézi na socialnich sitich (Poznej projekt, Vyfot
projekt) a do spoluprace s tiskem (pravidelné pfilohy o ESI fondech v tisku). Specifickou roli v planu hraji
prezentace na hudebnich festivalech, kde formou virtualnich 3D videi pfibliZime uspé&sné projekty z okoli
realizace akce. Obecnym cilem je posilit povédomi Siroké vefejnosti, Ze projekty podpofené z fondt EU

Casto vyuzivame a tvofi kazdodenni realitu s pozitivnim vlivem na kvalitu nasich zivoty.

Prispiva k plnéni cile SKS — Komunikace pro uspésnou kohezni politiku — rovina projektova

3. Integrovany pristup a evropské fondy krozvoji metropolitnich oblasti a

regionalnich aglomeraci

V poloviné roku 2019 bude zahajena kamparn s cilem zvysit povédomi o konkrétnich projektech
v aglomeracich ITlI na téma mobilita a vzdélavani u Siroké vefejnosti (spolecné téma pro vSech sedm
aglomeraci). Kampan bude vyuzivat outdoorové reklamni nosice a digitalni média.

Prispiva k plnéni cile SKS — Komunikace pro uspésnou kohezni politiku — rovina projektova

4. Priprava programového obdobi po roce 2020
Vybérem vhodnych komunikaénich nastroji a PR aktivit zdlUraznime pFipravu dal$iho programového
obdobi a to pfedevsim v{i¢i odborné vefejnosti — politické reprezentaci, organiim implementacni struktury,
ale i vici budoucim Zadatelim a pFijemcim.

Prispiva k pInéni cile SKS — Komunikace pro tuspésnou kohezni politiku — rovina obecna



3. Z CEHO ROCNi KOMUNIKACNI PLAN VYCHAZI?

Roéni komunikacni plan je vypracovan v souladu s nize uvedenymi metodickymi pokyny a zavaznymi dokumenty:

Schéma ¢. 1: Provazanost metodickych dokumenti pro oblast publicity fondu EU

Nafizeni Evropského Metodicky pokyn pro
parlamentu a Rady publicitu a komunikaci ESI
(EV) ¢. 1303/2013 fondl v programovém

+ obdobi 2014-2020

Rocni komunikacni
plan OPTP pro rok
2019
L

Provadéci natizeni +
Komise (EU) ¢. Spole¢nd komunikaéni
821/2014 strategie ESI fond(i v CR
v PO 2014—-2020

Rocni komunikacni
plany tidicich organ(

Koordinace publicity fonda EU

Koordinace na narodni urovni probiha na Pracovni skupiné pro informovani a publicitu fondd EU 2014-2020 (dale
jen PS Publicita), které slouzi jako platforma pro spolupraci na spoleénych komunikacnich aktivitach NOK a

fidicich organ(i programa.

Pro posileni koordinace v novém programovém obdobi slouzi Metodicky pokyn pro informovani a publicitu fondd
EU, ktery nastavuje spole¢na pravidla, ktera jsou v programovém obdobi 2014-2020 platnd pro Fidici organy

programd. Na arovni CR byla vytvofena Spoleéné komunikaéni strategie, kterou véechny programy naplfiuji.

Orientace na vysledky a vystupy

Navrhované aktivity RKoP pfispéji k plnéni dlouhodobych indikatorl a vysledku a vystupu, které jsou nastaveny
uvedenou Spolecnou komunikacni strategii, a podrobnéji je pfedstavuje kapitola 6 tohoto dokumentu vcetné

navrhu evaluace.



4. VYCHODISKA A ZKUSENOSTI

Pfi pfipravé RKoP jsme zohlednili zkuSenosti z pfedchozich let ziskané pfipravou a realizaci aktivit, sledovanim

trendd v oblasti komunikace a publicity a také zkuSenosti dalSich ¢lenskych statd EU diky siti komunikacnich

ufednikd DG REGIO - INFORM.

Komunikaéni plan stavi na posileni a rozvoji osvédéenych komunikaénich aktivit:

masmedialni kampan (TV, tisk, outdoor a digitalni média; plvodné planovana na podzim 2018)

posileni pfimé komunikace v regionech (eventy — Dny otevienych dvefi, Putovani po projektech, hudebni
festivaly)

vysSi vyuzivani formata digitalniho marketingu (dotaceEU.cz a propagace obsahu na webu, socialni sité
s dlrazem na Facebook)

tvorba vlastniho obsahu inhouse i ve spolupraci s externimi dodavateli (pfilohy v tisku)

V poslednim roce bylo u¢inéno nékolik krok(l v oblasti vefejného zadavani, které budou pfi realizaci komunikacnich

aktivit v roce 2019 zuroceny:

uzaviena ramcova dohoda na vyrobu komunikaénich kampani se spole¢nosti McCann-Erickson Prague
zaveden dynamicky nakupni systém na tisky publikaci

uzaviena ramcova dohoda na planovani a nakup on-line medialniho prostoru se spole€nosti Remmark
pfipraven k zavedeni DNS na néakup offline mediélniho prostoru (TV, rozhlas, tisk, outdoor) pro kampané o

evropskych fondech

P¥i planovani komunikacnich aktivit byly zohlednény vystupy internich hodnoceni a evaluaci:

V ramci evaluace kampané v ¢ervnu 2017 provedla agentura IBRS post-test TV spotu formou
dotaznikového Setfeni na reprezentativnim vzorku 1500 respondentl. Vystupem jsou mimo jiné nasledujici

informace:

Pro 79% respondentil je uziteéné byt informovan o
evropskych fondech — nejatraktivnéjsi formou jsou
reportazev TV.

uziteéné hyt informovan o EU fondech
(co hylo podpoieno, k éemu jsou
prospésne)

Nejatraktivnéjsi e ——
forma podévani CE 0% 6% [g 1%

informaci: Reportiie Glanky na Glankyv tisku
VIV pravodajskych
wehech [seznam.cz,

idnes.cz..J



5. FAZE, TEMATA A CILE KOMUNIKACE

5.1 Faze komunikace

Rokem 2019 se Cerpani ESI fondU dostava do druhé poloviny programového obdobi 2014-2020. Komunikace
v roce 2019 zapada z hlediska fazi, vytyCenych ve Spole¢né komunikacni strategii, zejména do etapy ,Budovani o
povédomi o vysledcich a pfinosech® a to vzhledem k realnému dokoncovani prvnich projektl jiz z obdobi
2014 — 2020, ale i doru€eni ex-post evaluaci pfedchoziho obdobi. Zaroven je tfeba brat na zfetel i etapu

.Vzdélavani a asistence” (podpora oblasti s nizkou mirou ¢erpani, podpora zadatelu).

Schéma ¢. 2: Etapy komunikace v programovém obdobi 2014-2020

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Etapa informovani o vysiedcich pfedchoziho programového obdobi

Etapa budovani znalosti a informovani o pfilezitostech

Etapa motivovani a mobilizace

Etapa vzdélavani a asistence

Etapa budovani povédomi o vysledcich a pfinosech



5.2 Cilové skupiny a komunikaéni témata
Komunikacni aktivity uvedené v tomto Ro&nim komunikaénim planu maji definovany hlavni cilové
skupiny?:
e Siroka vefejnost (SV)
e cilové skupiny jednotlivych programii (CSJP)
o odborna verejnost (OV)
e média (M)

V rdmci jednotlivych cilovych skupin jsou podskupiny, ke kterym mifi Uze specifikovana sdéleni.

Pro rok 2019 byly definovany pro cilovou skupinu Sirokd vefejnost nasledujici komunikaéni témata,

ktera se v Tabulce €. 1 dale ¢leni dle jednotlivych podskupin cilové skupiny. Tématy jsou:

Tab. é. 1: Prehled cilovych skupin a komunikacnich témat pro rok 2019

Hlavni cilova Komunikacni témata*
Specificka cilova skupina 2 3

skupina
Déti do 15 let

Mladez a studenti do 27 let

Zaméstnanci do 40 let

Rodiny s détmi

Siroka vefejnost = 55+ (pracujici)

Socialné znevyhodnéni

Obyvatelé krajskych mést

Obyvatele mensich mést a
venkova

X X X X X X X X I
X XX X X X X

Potencialni zadatelé

cilové skupiny ~ Zadatelé

jednotlivych PFijemci

rogramu e -
prog Potencialni a konecéni

uzivatelé pomaoci

X XX X X X X X X X X

Evropska komise X

Implementaéni struktura CR

, Administratofi / zajiStovatelé
odborna R

verejnost

Opinion makefi

Politicka reprezentace CR

Politicka reprezentace EU

X XX X X X X

média

X X X X
XX

* 1 — Kde evropské fondy pomahaji
2 — Evropské fondy pro vétsi konkurenceschopnost regiont
3 — Integrovany pfistup a evropské fondy k rozvoji metropolitnich oblasti
a regionalnich aglomeraci
4 — Priprava programového obdobi po roce 2020

2 Podrobny popis cilovych skupin je uveden ve ,Spoleéné komunikaéni strategii ESI fond( v CR v
programovém obdobi 2014-2020



6. VOLBA KOMUNIKACNICH NASTROJU

Navrh komunikac¢nich nastroju vychazi z osvédEenych aktivit pfedchozich let (napf. masmedialni

kampan, soutéze, aktivity Eurocenter a Eurofonu). Plan pocita s rozvojem a vysSi Cetnosti uspésné

odzkousenych aktivit v pfedchozich letech (napf. Dny otevienych dvefi na projektech ve vSech krajich,

prezentace na velkém hudebnim festivalu, fotovystavy v regionech) a rozvojem novych konceptl

(série prezentaci na regionalnich hudebnich festivalech, pfilohy v tisku, placena inzerce v digitalnich a

socidlnich médiich).

Siroka verejnost

Komunikace v(i¢i Siroké verejnosti bude probihat zejména prostfednictvim:

masmedialnich kampani — hlavnim médiem bude TV, doplnéna o on-line, outdoor a tisk (1
velka kamparn, v 2. poloviné roku doplnéna o mensi kampané v on-line a tisku)

PR/inzertnich aktivit — specialni pfilohy v dennim tisku

akci (eventd) — Den otevienych dvefi na projektech v kazdém kraji, prezentace fondl EU na
velkém hudebnim festivalu a menSi koncept prezentace na sérii 8 regionalnich hudebnich
festival( (vyuziti videi virtudlni reality), prezentace na Dni Evropy nebo regiondlni akce
Eurocenter (Putovani po projektech)

aktivit na socialnich sitich (Facebook) — soutéze Poznej projekt, Vyfot projekt a
mikrosoutéze

organizace soutéze Navrhni projekt a ,sesterské” soutéze EU4U pro stfedoskolaky

webového portalu www.dotaceEU.cz - vEetné on-line Mapy projektu

pfimou komunikaci - informacni linka Eurofon, on-line chat, sit Eurocenter

Odborna verejnost

Pro odbornou verejnost budou uréeny zejména:

publikace, brozury a letaky — tité€na i el. verze

PR/inzertni aktivity — zamé&fené na odbornou vefejnost

webovy portal www.dotaceEU.cz — zakladni on-line informaéni rozcestnik v problematice
ESI fondd

videostreaming vyznamnych odbornych akci pofadanych MMR-NOK

Cilové skupiny jednotlivych programu

Pro zadatele, potencialni zadatele a prijemce budou vyuzivany prfedevSim:

bezplatna informaéni linka Eurofon (provoz linky je hrazen spoleéné s UV CR, ¢ast MMR
je hrazena ze mzdového projektu Oddéleni administrativni kapacity MMR-NOK)
sit’' 13 regionalnich informaénich Eurocenter (provoz ve spolupraci s Uradem vlady CR)

webovy portal www.dotaceEU.cz (novy vyhledavad dotacnich pfileZitosti)

tematicky zamérené publikace s prehledem dota¢nich moznosti (aktualizace a reedice)


http://www.dotaceeu.cz/
http://www.dotaceeu.cz/
http://www.dotaceeu.cz/

Média
Informace smérem k médiim budou pfedavany primarné:
o tiskovymi zpravami
o tiskovymi konferencemi
e snidanémi s tiskem — napf. k vyznamnym milnikdm v implementaci a pfipravé budouciho
programového obdobi po roce 2020

e webovy portal www.dotaceEU.cz — open data, Seznam operaci, prehledy ¢erpani apod.



http://www.dotaceeu.cz/

7. PREHLED KOMUNIKACNICH NASTROJU A AKTIVIT (Tab. &. 2)

cilova

i indikativni rozpocet
skupi

v K¢ bez DPH

predpokladany

Realizace v ramci VZ
harmonogram

médium specifikace

aktivita / nastroj

KOMUNIKACNI AKTIVITY ZAMERENE NA SIROKOU VEREJNOST

Medialni kampan
»Evropské fondy pro

masmedialni kamparn k tématu

15.000.000 (off-line

Ramcova dohoda na
vyrobu kreativy se spol.
McCann-Erickson Prague

VZ na nakup off-line médii

xr TV, - = C A di
vétsi line pric:\rt] SV | konkurenceschopnosti region: téma 1 1.Q 2019 média) pro kampari
kon.ku roe‘?ceschopnost :[d ' zdravotnictvi, dopravy a inovaci 2.566.000 (vyroba) Ramcova dohoda na nakup
regiont outdoor 3.500.000 (on-line) on-line prostoru se spol.
Remmark
DNS na nakup médii (v
pFipravée)
Ramcova dohoda na nakup
. , : Dopliikova kampai zamé&fujici se na on-line prostoru se
K »Kd k on-line < e R
ampan . © _e"\‘lrops € SV | propagaci UspéSnych projektl napr. 1 3.Q 2019 2.500.000 spol. Remmark
fondy pomahaji print . . i
Z oblasti 1ZS DNS na nakup médii (v
pFipravé)
Pravidelna dvoustranna v dennim
tisku o pfinosech podpofenych VZ Pfilohy — pred
Pravidelné pfilohy v tisku print SV | projektd v regionech (1x mésiéné ve 12 01-12/2019 1.590.000 podpisem smlouvy,
4 regionalnich mutacich) s pfesahem realizace od ledna 2019
do on-line
Dep otevienych dvefi na e.venty + onv- &y | den otevienych dvefi na Uspésnych 14 05-06 + 6.500.000 Samostatna VZ +
projektech line kampan projektech podporenych z ESIF ve 09/2019 Ramcova dohoda na nakup




14 krajich podporenych on-line
kampani (s ddrazem na socialni sité)

on-line prostoru se
spol. Remmark

Prezentace ESIF na
hudebnim festivalu
Votvirak, koncept Litame
vtom s ESIF

event

interaktivni prezentace pfinosu
evropskych fondd va¢i mladym lidem
na nejvétsim hudebnim festivalu v
CR, vyuziti atraktivni aktivaéni
aktivity (lanovka), aktivizace
navstévnikl pomoci soutézi na
Facebooku a virtualnich videi na
misté; aktivita je ur€ena pro obtiznégji
oslovitelnou cilovou skupinu mladi
lidé do 25 let.

06/2019

1.800.000

samostatna VZ

Prezentace ESIF na sérii
osmi regionalnich
hudebnich festivala

event

interaktivni prezentace Uspésnych
projektd formou videi virtualni
reality a soutézi na regionalnich
hudebnich festivalech napfic¢ celou
CR

06 - 09/2019

1.950.000

samostatna VZ

Putovni fotovystava
v krajskych méstech

série foto-
vystav

Putovni fotovystava uspéSnych
projektl podpofenych z Evropskych
fond( (20 panell na frekventovanych
mistech mést v regionech po dobu 4
tydnu, vybér projektd specificky pro
kazdy region)

03-06/2019

724.000

VZ v realizaci, 1. ¢ast
fotovystav probéhla jiz
v roce 2018

Den Evropy

event

tradi¢ni akce ke Dni Evropy (ve
spolupraci se Zastoupenim EK)

5/2019

200.000

poptavka

Putovani po projektech

event

Regionalni aktivita Eurocenter;, malé
skupinky zajemcu je pfedstaven
jeden &i nékolik malo projektd v misté
/ mésté, zajemci se dostanou do
Casto nevefejnych prostor,

s odbornym vykladem

36

01 -12/2019

50.000

poptavky




Soutéz ,,Navrhni projekt”

soutéz pro studenty SS, kdy tymy
navrhuiji projekt, nové doplnéna o
soutéz EU4U — ukolem je navrhnout

poptavka na ceny do

8. roénik + 2. roénik soutéz SV . ; ] . 1 9/2018-4/2019 250.000 ‘s
EU4U propagaci jiz realizovaného projektu soutéze
(Nato¢€ video, Vytvor plakat, Napis
text)
Soutéz ,,Poznej projekt* ) soutéz na facebookovém profilu poptavka na ceny do
o soutéz SV | Soutézte s fondy EU doplnéna o 1 2-6/2019 50.000 soutdze
7. rocnik mikrosoutéZe o propagacni predméty
Soutéz , Vyfot' projekt* } letni fotograficka soutéz, na poptavka na ceny do
o soutéz SV | webovych strankach 1 7-9/2019 100.000 soutése
9. rocnik www.dotaceEU.cz
Prima komunikace
Eurocenter o pfinosech )
ESI fondii na vybranych . Prezentace o ESI fondech, zejména v priibéhu
regionalnich akcich event SV ov;’)odporenych prIOJektec.:h a 35 celého roku 780.000 poptavky
(napf. Dny Evropy (OV) | pfinosech na akcich regionalniho 2019
veletrhy, ad.) vyznamu pro Sirokou vefenost
Kamparni v 7 aglomeracich ITl o _ RAMCOVA dohoda na
projektech podporenych v ramci ITl a 1.500.000 (kreativa, vjrobu / kreativu (v
Publicita a pfinosy Kampar SV | to ptedevsim v regionalnich médiich 1 06 — 09/2019 vyroba) ofipravé)
projektd ITI P (OV) | s dirazem na tisk a outdoorové 7.000.000 (nakup médii ) o
. . ) ) i DNS na nakup médii (v
reklamni plochy (billboardy, polepy médif) Fipravé)
MHD apod.) Prip
Nova publikace: . [ sesit pro dati (2 | Kreativni navrh na
i . . 2 racovni sesit pro déti (2 verze .
poptavku +
Evropské fondy hravé publikace SV s problematikou EU a ESI fond 2 2.Q 2019 500.000 i
na tisky

(pracovni nazev)




Nova publikace:

publikace uréena k jednoduchému a
rychlému vysvétleni zakladnich

Evropské unie: Vsechno publikace SV informaci o EU v€etné ESI fondfl, 1. Q 2019 200.000 DNS na tisky
co potiebujete védét urena piedevsim stfedoSkolskym
studentdim
KOMUNIKACNI AKTIVITY ZAMERENE NA ODBORNOU VEREJNOST
Rozhovory a infografiky, specialni
pfilohy g t\{orba obsahu ve spc'>lupraC| poptavky
s externimi redaktory, spoluprace se
PR aktivity ov | zpravodajskymi weby + 4 prib&zné 630.000 ¥
videostreaming vyznamnych akci Ramcova dohoda na on-
. . » M line prostor
+ inzerce (on-line, pfipadné ad hoc
vybrané tisténé médium)
Aktualizace a dotisk
publikace: ; . . -
publikace oy | Publikace urcene pro implementacni 1 1. Q 2019 400.000 DNS na tisky

Euroangliétina

strukturu ESI fond( a opinion makery

KOMUNIKACNI AKTIVITY ZAMRENE NA CILOVE

SKUPINY JEDNOTLIVYCH PROGRAMU (potencialni zadatelé, zadatelé, pFijemci)

. . KtUAINni & o
Seminare Eurocenter eventy cSJ éemlnare nav? tuaini temf”‘ta pro 80 prubezne 450.000 + konzultace
P zadatele a pfijemce v regionech 2019
spoleéné s Uradem vlady
Provoz Eurofonu Il centrum CSJ | primarni poradenstvi v oblasti ESI loro&ng CR (hradi prostory a
call centru P | fondd celoroche techniku+ MMR hradf
mzdové naklady)
Aktualizace a dotisk o L
publikaci: oublikace CSsJ temvatlcky piehled Fiotavcnlch ., 1 4.Q 2019 200.000
P moznosti pro skupiny Zadatelu

Evropské fondy pro ...




KOMUNIKACNI AKTIVITY ZAMERENE NA MEDIA

Tiskové avy, tiskové M, . . filezitostné
ISKove zpravy, tiskove PR TZ a TK k aktualnim témataim priiezlios ne 20.000
konference ov dle potfeby
PRUREZOVE A OSTATNI AKTIVITY
Generator nastroju ondline csy | Provoz aplikace na tvorbu nastroji biednavk i
povinné publicity ) povinné publicity pro pFijemce cely rok 2019 30.000 objednavka na zajisten
o aplikace P , provozu na ext. serverech
publicita.dotaceEU.cz (plakaty apod.)
SV, rovoz zastiesujiciho webového ani nla v
Webovy portal webové oV P ) Jﬂ - VZ v realizaci, planovany
dotaceEU rAnk CS.,J portalu ESI fondd v CR cely rok 2019 1.300.000 rozpoGet zahruije provoz
www.dotaceEU.cz stranky o> web i jeho rozvoj
- . v s . dilci
L . prop. pred- SV podplrny komunikaéni nastroj poptavky L v . .
P dmeét o . . amci 2.000. DNS
ropagacni predméty méty OV | zejména na eventy a jednani vram prabézné 000.000 v pfipravé
Prabésné rozsirovani rozSifeni fotodatabaze uspésnych
fotodatabaze projektl realizovanych v PO 2007- v oribahu 3 leta VZ v realizaci,
odpofenveh proiektii ostatni --- 2013 anové i PO 2014 — 2020 1 20?8 2019 600.000 planovana thrada za rok
ESIIf yeh proj véetné ¢asosbérnych snimkl (170 2019
projektl)
dotaznikové Setfeni a evaluace Hrazeno z projektu Evaluaéni
Evaluaéni aktivity - - komunikagnich aktivit (nap¥. post- 2 1.a2. Q2019 300.000 jednotky NOK v ramci

testy kampani)

INDIKATIVNi ODHAD CELKOVYCH NAKLADU V ROCE 2019 (Ké& bez DPH)

52.690.000

zavedeného DNS



http://www.dotaceeu.cz/

Financovani

Financovani bude zajisténo z projektd OPTP 2014-2020 na komunikacéni aktivity pokud neni vyznaceno jinak (napf. evaluace).

Do planu komunikaénich aktivit nejsou zahrnuty naklady personalni zajisténi zaméstnanci MMR ani provozni naklady (provoz kancelafi regionalni
informacni sité Eurocenter a Eurofonu).



8. EVALUACE A INDIKATORY
Dotaznikové Setreni

V 1. Ctvrtleti 2019 se uskuteCni celorepublikové dotaznikové Setfeni, které navaze na posledni Setfeni
zroku 2017 a aktualizuje hodnoty zakladnich indikatord vysledkd pfed nasazenim masmedialni
kampané. PGvodné planovany prizkum v roce 2018 nebyl realizovan, nebot na vyzvu nebyla podana
zadna nabidka. Po kampani bude realizovan post-test (navazujici dotaznikové Setfeni), jakozto jedno

z kliGovych ovéfeni efektivity masmedialni kampané.

Evaluace

Kvalitativni evaluace komunikaénich aktivit je planovana formou externi spoluprace s cilem evaluovat

¢innosti Eurofonu a Eurocenter v(iéi cilové skupiné Zadatell o dotace.

Nezavisle na vySeuvedenych aktivitach bude probihat interni sbér dat a prlibézné vyhodnocovani

jednotlivych aktivit s cilem vyhodnotit planované aktivity a pfipadné rozvinout uspésSné koncepty.



Indikatory

V roce 2019 budou sledovany a naplfiovany nasledujici indikatory:

Tab. €. 3: Indikatory vysledku

Kéd
narodniho Indikator Mérna jednotka
¢iselniku
80120 Mira informovanosti o fondech EU u %
cilovych skupin
80110 Mira znalosti podpofenych projektd u %
cilovych skupin
80130 Mira povédomi Siroke vefejnosti o %
fondech EU

Tab €. 4: Indikatory vystupu
Koéd

Mérna Indikativni cil pro rok
narodniho Indikator

jednotka 2019

ciselniku

Pocet uskute¢nénych
Skoleni, seminarul,

82000 . Aktivita 90
workshopU a
konferenci
Celkovy pocet

60000 acastnika Osoba 10 000

Pocet uspofadanych
80001 informacnich a Aktivita 45
propagacnich aktivit

Pocet vytvofenych Unikatni 6

80200 informacénich materidlli  material (publikace, letak)

Pocet napsanych a

zvefejnénych
80500 analytickych a 1

strategickych Dokument

dokumentti (evaluaéni zprava, zprava

z dotaznikového Setreni)



SEZNAM ZKRATEK

AbKap Absorpéni kapacita

CSJP Cilova skupina jednotlivych programt
CR Ceska republika

DG REGIO Generalni feditelstvi EK pro regionalni a méstskou politiku
DoP Dohoda o Partnerstvi

DPC Dohoda o pracovni €innosti

EK Evropska komise

ESI fondy Evropské strukturalni a investiéni fondy
EU Evropska unie

IROP Integrovany regionalni operacni program
M Média

MMR Ministerstvo pro mistni rozvoj

NOK Narodni organ pro koordinaci

OKM Oddéleni komunikace MMR

OoP Operacni program

ov Odborna verejnost

OPEU Odbor publicity EU

OPTP Operaéni program Technicka pomoc

PO Programové obdobi

PS Pracovni skupina

RKoP Roéni komunikacni plan

RO Ridici organ

SKS Spole&na komunikaéni strategie ESI fondd v CR v PO 2014-2020
SS Stiedni §kola

8v Sirokéa vefejnost

Uv CR Urad vlady Ceské republiky




