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K CEMU JSOU DOBRE AGENTURY?
JAK FUNGUJI?
JAK Z NICH DOSTAT TO NEJLEPSI?
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Prodavaji!

...UCi zodpovedneému chovani
...delaji osvetu

...zachranuji pracovni mista
...pomahaji financovat charitu

...zachranuiji zivoty
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Pro¢ vyuzit agentury

Expertiza

ENGINE

Lidské zdroje

START

Kapacita

Finanéni synergie

Casova Uspora
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Think

Create

Realize

: Identify &
Define Understand Develop Generate

Ambition Audiences Strategy Ideas

Prototype
& lterate

Design
Experience

Produce
Assets

Distribute
Content

Optimize
Performance




ZAZRAKY NA POCKANI, NEMOZNE DO TRIi DNU

D

TIME

QUALLITH PRICE
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CO VLASTNE POTREBUJI?

Co chci sdélit?
Komu to chci sdelit?
Jaka je pozadovana reakce?

Jaké mam zdroje, co za né mohu realné dostat?
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PROC SE AGENTURY NEHLASI DO VZ?

Je to pracne
Je to slozité
VS.

Stat plati faktury vCas
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PROC SE AGENTURY NEHLASI DO NASI| vZ?

Kdo je zadavatel a organizator

Rozsah a komplexita zakazky

Rozpocet vs. Pozadovanée navrhy do VZ
Kvalifikacni kritéria

Hodnotici kritéria
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BEHEM KAMPANE

Projektové fizeni, respektovani milniku

Dostatek informaci

Pristup k decision makerum

Orientace na cilovou skupinu, nikoliv reditele odboru

Vzajemna duveéra
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KVALITNI STRATEGIE A KREATIVA = ZAKLAD
USPESNE KAMPANE

Strategie Medialni
. Produkce : .
& kreativa investice

10% 10% 80%




