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1. PODPOROU VYSSi ZNALOSTI KONKRETNICH PROJEKTU
K LEPSIMU VNIMANiIi FONDU EU V CESKE REPUBLICE

MANAZERSKE SHRNUTI

Cilem komunikace MMR-NOK (potazmo OP TP) je udrzet vysoké povédomi o evropskych
fondech u Siroké verejnosti a posilit pozitivni vnimani pfinosti podporenych projektui jak pro
vétsinu spolecnosti, tak pro region, ve kterém ziji a jejich nejblizsi okoli. Druhou komunikacéni
linkou je informovat moznostech financovani z programového obdobi 2021-2027 cilovou
skupinu potencialnich zadatell a informovat o priibéhu €erpani a vyjednavani budouci podoby
politiky soudrznosti po roce 2027 odbornou verejnost a média.

Vuci Siroké vefejnosti je stézejnim komunikacnim tématem podpora znalosti konkrétnich projektd a jejich
pfinosu pro spolec¢nost sjednocena pod brand ,Kde fondy EU pomahaji“. Tuto linku naplfuji formaty pfimé
komunikace (eventy), lokalné uzplsobené fotovystavy Uspésnych projektl nebo obsahova spoluprace s deniky.
Navazeme na vroce 2024 regionalné zaméfenou outdoorovou a digitalni kampan zaloZzenou na
fotodokumentaci stavu projektll pfed a po realizaci investice z fondi EU, ktera bude trvat déle a zvySime tak
predpokladany zasah Siroké vefejnosti. V souladu s cilem brandu ,Kde fondy EU pomahaiji“ planujeme v roce

2025 vyhodnotit a pokracovat ve spolupraci s FTV Prima formou product placementu.

V lednu 2025 bude dokonéena nova segmentace cilové skupiny Sirok vefejnost, na jejimz zakladé bude
vypsana odkladana vefejna zakazka na tvorbu nového komunikaéniho konceptu o pfinosech fondd EU pro
Sirokou vefejnost. V pribéhu roku pak pfedpokladame nasazeni prvni z pfipravovanych kampani. V roce 2025
zrealizujeme z pfedchoziho roku odloZeny format nativni internetové reklamy pro téma politiky soudrznosti vugi
odborné verejnosti a komunikacni podpora Kulatych stold MMR-NOK na téma pfipravy programového obdobi
2028+.

Komunikaci vuci cilové skupiné potencialnich Zadateld o dotace, Zadatell a pfijemcd podpory naplhuje
predevsim &innost sité regionalnich Eurocenter a informacni linky Eurofon, které jsou souéasti Integrovaného
informacéniho systému provozovaného ve spolupraci s Ufadem viady CR. Jedna se pfedevsim o realizaci
primarnich konzultaci a prezenénich i online seminar. Pokra¢ovat budeme i v produkci a medialni podpore
podcastové série Evropské fondy v programovém obdobi 2021-2027, propagaci finanénich nastroju spolecnou

kampani s Narodni rozvojovou bankou a Sifeni povédomi i o dalSich evropskych zdrojich (unijni programy).

Specidlni cilovou skupinou, na kterou se opakované v komunikacnim planu zaméfujeme, jsou stfedo3kolsti

studenti (pfednasky na Skolach, soutéZe Navrhni projekt a EU4U).

Informacénim zdrojem pro vétSinu cilovych skupin nadale zlstava webovy portal o evropskych fondech

www.dotaceEU.cz napliujici pozadavek obecného nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2021/1060

ze dne 24. Cervna 2021 na zastfeSujici webovy portal. Naplfiovana bude komunikacéni strategie vici cilovym
skupinam odborné vefejnosti a potencialnim zadateldm na socialnich sitich Facebook a Linkedin — profil

DotaceEU.

Soucet indikativnich naklad(l na planované komunikaéni aktivity v roce 2025 €ini 67.283.260 K¢& vé. DPH.


http://www.dotaceeu.cz/

2. KOMUNIKACNI TEMATA A CILE

Pfi planovani komunikacnich témat a aktivit v roce 2025 stavime na udrzeni a podpofe obecného povédomi
o evropskych fondech u Siroké vefejnosti a klademe dliraz na znalost konkrétnich projektli a pfinosl politiky
soudrznosti v regionech v nejbliz§im okoli b&Zného ob&ana CR. V Fijnu 2024 prob&hlo zatim posledni

dotaznikové $etfeni o mife povédomi o evropskych fondech v CR.

10/2024

Indikator IBRS
(% odpovédi ano, spiSe ano)

Mira povédomi Siroké verejnosti o fondech EU

SlySel/a jste nékdy o evropskych fondech (fondy EU, evropskych 92 %
dotacich)?

Mira znalosti podporenych projektu cilové skupiny Siroka verejnost 43 %

Znate néjaky projekt, ktery byl financovan z evropskych fondu? (Eurobarometr 70 %)

Mira pozitivniho vnimani pfinosti politiky soudrznosti u cilové
skupiny Siroka verejnost:

- Jak hodnotite pFinosy evropskych fondt pro zivot obyvatel CR? 62 %

- Jak hodnotite pfinosy evropskych fondl pro zivot obyvatel ve Vasem 65 0
regionu/kraji? ?

- Jak hodnotite pfinosy evropskych fondu pro Vas osobné? 32 %

Zdroj: IBRS, fijen 2024, n=800, CAWI, dostupné v Knihovné evaluaci na www.dotaceEU.cz

Siroka vefejnost pozitivng reaguje na konkrétni priklady projekti (= dilkazy) a ocefiuje pfimou komunikaci
(eventy). Evaluace v roce 2024 potvrdila hypotézu, Ze respondenti znajici konkrétni projekt ve svém okoli
pozitivnéji hodnoti i fondy EU / pfinos projektd podpofenych evropskych fondd. Silnym argumentem je pro né
konkrétni pfiklad — fotografie projektu pfed / po nebo navstéva pfijemce (Dny otevienych dvefi apod.) Naplnéni

téchto cill se zaméfuje pfedevsim brand Kde fondy EU pomahayji.

Vysledky dotaznikového Setfeni zFijna 2024 souCasné potvrzuji, ze bez vétSich medialnich kampani
s dostateCnym rozpoctem na média kliCové indikatory silné kolisaji v €ase. | proto Cini polovinu indikativniho

rozpo¢tu RKoP naklady na nakup medialniho prostoru.



Kde fondy EU pomahaji (téma €. 1)

Na pfikladech uUspésSnych a kvalitnich projektll ukazeme, jak evropské fondy pomahaji rozvijet regiony

a zlep$ovat Zivot nas v8ech. Kliovou aktivitou je organizace série event( napfi¢ celou Ceskou republikou:

O o Planovany
Ocekavana ocet
Nazev aktivity/akce Popis navstévnost/ p "
1 oes opakovani
na akci/stanku
v roce 2025
Celodenni akce napti¢ CR. Zdarma otevirame nepfistupné
Dny otevienych dveri prostory nebo prostory, kde se plati vstup — zajisténi 1000 +
na projektech prohlidek projektt podporenych z fond EU (Cerven—zari). min. 400 10
podporenych Doprovodny program — provérené aktivity (napf. kolo Stésti, navstévnost
z fondli EU plackovacka, fotokoutek, malovani na obli¢ej, virtualni prohlidek
realita atd.), podium s programem. .
: . Ereqstavenl cca 4 projektld z jednoho vmc’asta Vv sérii 19 - 1,5 1000 zhlédnuti na
Cesko netradi¢né videi na Youtube s placenou propagacni podporou véetné " . 4
, . e X o jedno mésto
vyroby audioverze do podcastové série Cesko netradi¢né.
Prezentace Organizacni zajisténi jednodenni prezentace pfinosu
na letnich hudebnich evropskych fondu na 10 vybranych festivalech navrzenych prichod stanem 10
; " vybranym dodavatelem, a to vzdy v jiném kraji. Stan 6x3m + cca 500
festivalech v regionech - N L
aktivity — kolo stésti, VR a navrzena aktivita.
Putovani navstévniky zavede k pfijemcim podpory z fondt
Putovani po projektech EU a Lfkgze jim zajimava mlsta,’ ka.r’n by se bézné nvevdos’tall. 20 a3 40 28
Putovani po projektech ¢asto byvaji tematicky zaméfend a
jsou uréena pro mensi skupiny osob.
Cilem je ukazat vefejnosti, kde fondy EU pomahaji
prostfednictvim nékolika komentovanych prohlidek na
jednom projektu v jednom dni. Prohlidkami by mélo projit
minimalné 200 osob. Mimo prohlidek by mél byt k dispozici i cca 200
Den s projektem menSi doprovodny program, jako jsou osvédcené aktivity navstévnost 14
(plackovacka, kolo Stesti, VR...) a pfipadné stanky partnerd, prohlidek
ktefi se zabyvaji EU (Europe Direct, Ufad Vlady, API,
zastupci OP...). . Na akci neni potfeba podium ani
moderator a konat by se méla v obdobi od dubna do fijna.
i Pripojeni se, k jiz probihajici akci. V pfipadé potreby
U¢&ast na jiz probihajici | zajiSténi stanu, dovezeni ovérenych aktivit, které se vejdou 200 az 500 podle 28

akci

do stanu (napf. kolo Stésti, plackovacka, fotokoutek,
virtualni realita atd.)

velikosti akce

Realizace a propagace eventu je podporovana placenou inzerci (pfedevsim) na Facebooku, v denicich (souc¢ast

placené spoluprace) a nové formatem HbbTV (Eervené tlagitko). Nasledna komunikace se zaméfi na promovani

vzniklého obsahu (kratkych video sestfih(i, minireportazi z podpofenych projekt) na internetu a socialnich

sitich.




K zviditeInéni konkrétnich projektd bude realizovana i OOH a digitalni kampan ,Pfed a po“ vyuzivajici
fotodokumentaci projektl pfed a po realizaci investice V roce 2024 probihal obdobny koncept kampané ,Pred
a po* napri¢ celou Ceskou republikou. V kazdém kraji byly prezentovany dva vybrané projekty v blizkosti jejich
realizace prostfednictvim venkovni reklamy na 240 plochach (mési¢ni vylep na CLV a billboardech) a
dvoumési¢ni kampané na socialnich sitich. Novy koncept se zaméfi na dlouhodobéjsi prezentaci (az 4 mésice)

nékolika projektl pfimo ve méstech, s dlirazem na vybér méné ale kvalitngjSich reklamnich ploch.

Téma zviditelnéni konkrétnich projektl v nejbliz§im okoli dale prostoupi organizaci soutézi na socialnich
sitich (Najdi projekt ve svém kraji, Cestuj a fot + dil¢i mikrosoutéze), do obsahové spoluprace s tiskem
(pravidelné pfilohy o fondech EU v denicich) a podporou jiz zavedenych soutézi a vystav, kde oznaujeme ,EU
peceti‘ projekty realizované s podporou fondl EU (napf. putovni vystava Cestami promén, Stavba Zlinského

kraje, Stavba Moravskoslezského kraje apod.).

V souladu s cilem brandu ,Kde fondy EU pomahaji“ planujeme pokracovat v roce 2025 medialni spolupraci
formou product placementu s FTV Prima (pofad Prima Cesko) a na jafe prob&hne i druha &ast fotovystavy Kde
fondy EU pomahaji v jednotlivych krajich a placenou podporou zviditelnime jiz vyrobeny nativni obsah Cesko:

Tisice pribéht s dobrym koncem na Seznamu.

Nové vyzkousime obsahovou spolupraci s influencery a moznosti interaktivnich formatu digitalni out-of-home

(OOH) reklamy moznosti pfesahu do socidlnich siti.

Nova komunikacni linka (téma €. 2)

V 1. poloviné roku 2025 bude vysoutéZen dodavatel nového kreativniho FeSeni nadlinkové komunikace
evropskych fondl pro dlouhodobou spolupraci a do konce roku 2025 se uskutecni pilotni integrovana kampari
v TV, digitalnich médiich apod. Jejim hlavnim cilem je zvySeni povédomi o tématu — EU / evropské fondy
pomahaji v rozvoji regionl, konkurenceschopnosti a zkvalitnéni zivota v regionech - a podpofit tak dilci
komunikacéni aktivity vySe uvedené.

Poznamka: Aktiva byla planovana jiZz v roce 2024, nicméné vzhledem k personalnimu podstavu na odboru
bude pfiprava podkladt pro vypsani vefejné zakazky dokoncena v lednu 2025. Soucasti priloh bude i nové
provedena a popsana segmentace cilové skupiny Siroka vefejnost s vyuZzitim vystupd kvantitativnich, ale i
kvalitativnich metod. Nasim zamérem je poskytnou kreativnim a medialnim, agenturam vice analytickych dat

pro tvorbu komunikacniho konceptu a navrhu strategického media planovani.

Moznosti financovani v programovém obdobi 2021-2027 a promény politiky
soudrznosti po roce 2027 (téma €. 3)

Zaméfime se na zvySeni informovanosti o moznostech podpory projektdl na horizontalni trovni, a to pfedevsim
vuci odborné verejnosti, budoucim zadatelim a pfijemcim. Jedna se pfedevsim o:

= aktualizace obsahu webového portalu dotaceEU.cz

= zaji$téni provozu Generatoru nastroji povinné publicity pro PO 2021-2027

= tvorbu a zajisténi tisku pfehlednych infografik a stru€nych letakd


https://native.seznamzpravy.cz/cesko-tisice-pribehu-s-dobrym-koncem/
https://native.seznamzpravy.cz/cesko-tisice-pribehu-s-dobrym-koncem/

pokracovani ve videostreamingu kli¢ovych konferenci a vyrobé podcastt (rozhovory s pfijemci, pfedstaveni
pfipravovanych vyzev napfi¢ programy apod.),

vydavani tiskovych zprav,

zajisténi odpovédi na novinarské dotazy,

realizace seminaru v regionech,

konzultace k projektovym zameérim (Eurocentra a Eurofon)

noveé: nativni obsahova spoluprace s vybranym ¢eskym mediahousem zaméfena na odbornou vefejnost



3. Z CEHO ROCNi KOMUNIKACNI PLAN VYCHAZI?

Ro&ni komunikaéni plan je vypracovan v souladu s niZze uvedenymi metodickymi pokyny a zavaznymi

dokumenty:

Schéma é. 1: Provazanost metodickych dokumenti pro oblast publicity fondu EU

Metodicky pokyn pro

Natizeni Evropského
oblast indikatort, evaluaci a

parlamentu a Rady

Rocni komunikacni plan
OPTP a MMR-NOK

(EU) & 2021/1060 publicity vipragramovem pro rok 2025
obdobi 2021-2027

Koordinace publicity fonda EU

Koordinace na narodni Urovni probiha na Pracovni skupiné pro informovani a publicitu fondt EU 2021-2027
(dale jen PS Publicita), ktera slouzi jako platforma pro spolupraci na spole¢nych komunikaénich aktivitach NOK

a fidicich organt programd.

Pro posileni koordinace slouzi Metodicky pokyn pro oblast indikatort, evaluaci a publicity v programovem
obdobi 2021-2027, ktery nastavuje spolena pravidla, ktera jsou v programovém obdobi 2021-2027 platna pro

fidici organy programd.



4. CILOVE SKUPINY, TEMATA A CILE KOMUNIKACE

4.1 Cilové skupiny
Komunikacni aktivity uvedené v tomto Ro¢nim komunikaénim planu maiji definovany hlavni cilové
skupiny:
o Siroka verejnost (3V)
e cilové skupiny jednotlivych programti (CSJP)
e odborna verejnost (OV)
e média (M)
V ramci jednotlivych cilovych skupin jsou definovany podskupiny, ke kterym mifi Gzeji specifikovana
sdéleni v zavislosti na moznosti planovani nakupu médii (nejvice v pfipadé online médii a socialnich

siti nebo s ohledem na &tenost tisku data vydavatelu).

4.2 Komunikaéni témata
Pro rok 2024 byly definovany pro cilovou skupinu Siroka vefejnost nize uvedena komunikaéni témata,

ktera se v Tabulce €. 1 dale €leni dle jednotlivych podskupin cilové skupiny.

Tab. €. 1: Prehled cilovych skupin a komunikacnich témat pro rok 2024

ni

(o]

Hlavni cilova S ; Komunika
Specificka cilova skupina

skupina 1 2
Déti do 15 let X X
Mladez a studenti do 27 let X X
Zaméstnanci do 40 let X X
Siroka verejnost Rodiny s détmi X X
(SV) 55+ (pracuijici) X X
Socialné znevyhodnéni X X
Obyvatelé krajskych mést X X
Obyvatele menSich mést a X X
venkova
Potencialni Zadatelé X
cilove skupiny 5, 1016 X
jednotlivych - :
programﬂ Pr|JemC| X
(CSJP) Potencialni a koneéni X
uzivatelé pomoci
Evropska komise X X X
Implementaéni struktura CR X
odborna Administratofi / zajistovatele X
vefejnost CR
(ov) Opinion makefi X X X
Politicka reprezentace CR X X X
Politicka reprezentace EU X X X
Média (M) X X X

* 1 - Kde fondy EU pomahaji
2 — Novy komunikaéni koncept (dfive 100 000 projektt pro lepsi Cesko)
3 — Moznosti financovani v programovém obdobi 2021-2027 a proména politiky soudrznosti po roce 2027

10



5. PREHLED KOMUNIKACNICH NASTROJU A AKTIVIT

5.1 Medialni kampané a podptirné medialni aktivity (36.977.600 K¢)

Cilova skupina: pfedevsim Siroka vefejnost s dirazem na komunikaci k cilové skupiné tzv. presvédcitelnych lidi (neutralni postoj nebo negativni vztah k EU, ale
pfipoustéjici zménu postoje), v pfipadé nékterych kampani bude cileni dale ztzeno v ramci digitalnich médii (napfiklad uzsi regionalni zasah). Indikace ve tfetim sloupci
tabulky, zdali je medialni kampan cilena odliSné.

TS an cilova = , z A Tt Fhrrfi .
komunlka'lcnl &.lktIVIta/ médium skupin specifikace pocet predpokladany |nd|kat|\fn| rozpocet realizace v ramci VZ
nastroj harmonogram v Ké s DPH
OOH, Kamparn zalozena na fotkach DNS na nakup médii
Kampan Pred a po digital, Sv projektd pfed a po investici z fondu 1 2.a3Q 2025 4.840.000 (produkce inhouse a
SOME EU. s vyuzitim sluzeb grafika)
1Y N
Masmedidlni kampafi 3.025.000 RS Kreativa 2 - v pfipravé
. L Digital, . X _
s novym kreativnim lgita gy | Podoba ka’mpane t?ude o 1 3.-4.Q 2025 | (kreativa a produkce)
konceptem SOME specifikovana na zakladé vitézné DNS na nakup medialniho
print (tbc) nabidky uchazece 18.150.000 prostoru
(nakup médii)
Cesko: Tisice pfibéha Nativni format reklamy na portale
s dobrym koncem Seznam Zpravy — zvySeni zasahu ) o
Dop“?"]kové distribuce Online éV JI2 Verbeného obsahu nékupem 1 1. — 3Q 2025 363.000 DNSt na nakup medialniho
vyrobeného obsahu o medialniho prostoru / zasahu. prosforu
pfinosech fondt EU
SOME Pfedstaveni cca 4 projektl z RD Kreativa 2 (produkce)
. - 8V | jednoho mésta v sérii 10 — 15 4 | 3.-4.Q2025 2.420.000
Cesko netradicné digital minutovych videi DNS na nakup medialniho
prostoru
b Spoluprace s FTV Prima, v ramci vyuziti vyjimky ze ZZVZ na
Kde fondy EU pomahaji — x o : e
medialni spolupréce TV / rozhlas SV reportézf poi‘adu Prima Cesko 1 2'4Q 2025 1.210.000 nakup medialniho prostoru
divaky upozornime na pfinos fond

11



EU pfi proméné mista / pamatky,
(produkt placement).

PFinosy fond( EU komunikované
formou interaktivnich formatu

DNS na nakup medialniho

Interaktivni OOH OOH SV digitalni out-of-home (OOH) 3.-4. Q 2025 1.573.000 prostoru
reklamy moznosti pfesahu do
socialnich siti.
Crossmediani komunikacni
L SF)I.\/I’E, propagace eventl (pfedevsim Dna
Komuonlkacnl podpora digital, otevienych dvefi) a nasledna ONS i K A
evenfu K"de f(’)rjij EU HbbTV, ) komunikace o podpofenych rost:rz nakup medialniho
pomahajol a dil¢ich 9OH i SV prOjekteCh a pﬁnOSGCh fondu EU 2.-3.Q 2025 1.452.000 p
produktd (podcasty, (pfipadné regionalné cilena. RD online 2
videa apod.) radio a
print) Propagace vyrobenych podcasti a
videi.
vsavy Ko foncy ) e o
ahaji Fi S -3. 524, DN
E::];a:ajl | Tvofime OOH SV pFinosti fondi EU za 20 let od 2.-3.Q 2025 1.524.600 S eventy (jiz vyrobeno)
P vstupu CR do EU.
ZvySeni dosahu jiz vyrobeného
o gy (engEnich o sy obsathu dOkO.l.J‘[,Denl rgedllalmhort’ ) DNS na nakup medialniho
fl e youspesnyc r|n ’a prostoru pro iz v,yrov?n,e rgpo aze 2.-4.Q 2025 1.210.000 prostoru
prijemcu digital CSJP | arozhovory a s Uspé&snymi dicni i nh
pFijemcl (spoluprace s deniky, (edicni dpravy inhouse)
podcasty apod.)
Kampaii ,,Chytra cesta Diqit3 Navazujici kampaf predstavujici
o g . gital,
ke zdrojum* o finanénich SOME OV | FN jako chytry zplisob podpory 2-3.0 2025 1.210.000 DNS na nakup medialniho
nastrojich orint csJp | podnikatelt z fondd EU. Realizace o (nakup médif) prostoru

www.financninastroje.cz

je zamyslena ve spolupraci s NRB.

12



http://www.financninastroje.cz/

5.2 Pravidelné pfilohy v denicich a obsahova spoluprace (7.260.000 K¢)

Cilova skupina: Siroka verfejnost s dirazem na roz¢lenéni komunikace podle regiont (regionalni mutace predstavuji podpofené projekty v regionu)

Navrhovana strategie: V pravidelnych intervalech (1x mési¢né) komunikace pfFinos(i podpofenych projektd ve vybrané oblasti v regionech prostfednictvim tisku pod
brandem Kde fondy EU pomahaji. StézZejni ¢asti vzniklého obsahu (reportaze) jsou distribuovany také online (na webu deniku a na webu dotaceEU.cz).

komunika¢€ni aktivita / . 4 cilova - Y predpokladany indikativni rozpocet . L.
. . médium . specifikace pocet + Realizace v ramci VZ
nastroj skupina harmonogram v Ké s DPH

Pravidelné prilohy ve print Pravidelna dvoustrana
vybraném celostatnim = v celostatnim deniku (1x mési¢né -
deniku s regionalnim S pFe.sa.h’em sV ve noveé v 5 regionalnich mutacich) 12 1-4.Q 2025 3.025.000 vz Prilohy &
zamérenim do digitalu s pfesahem do on-line.
Nativni obsahova spoluprace s
vybranym &eskym mediahousem
zameéfena na odbornou verejnost
L Cilem této reklamy je zviditelnit
Nativni reklama / digital OV | smysluplnost silné kohezni politiky i | 1 | 2.-3.Q2025 2.420.000 VZ Native 3
obsahova spoluprace po roce 2027 a informovat o
vysledcich plnéni jejich cild na
zakladé dat nejnovéjSich evaluaci.
Influencer marketing SOME Sv Obsahova spoluprace s influencery 1 2.-3.Q 2025 605.000
priblizujici pfinos podpofenych
projektl (pilotni spoluprace).
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Obsahova spoluprace Print a OV / | Vyroba specialnich pfiloh a tvorba 1-2 2.-4.Q 2025 605.000
s odbornym publisherem digital CSJP | obsahu ve spolupraci s externimi
redaktory, spoluprace se
zpravodajskymi weby a pfipadné
zajisténi videostreamingu
vyznamnych odbornych akci.
Casopis Regiony nas print OV / | Podpora ¢asopisu Regiony nas 10 1.-4.Q 2025 605.000 DNS tisky
bavi — spoluprace s CRR CSJP | bavi formou ¢aste¢né uhrady

nakladl na tisk ¢asopisu.
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5.3 Eventy pro Sirokou verejnost ,,KDE fondy EU pomahaji“ (10.938.400 K¢)

Cilova skupina: Siroka verejnost — s navazujici segmentaci podle regionalni specifikace (uzsi a regionalni zacileni komunikace)
Navrhovana strategie:

Budeme pokracovat a rozvijet koncepty zavedenych format(i pfimé komunikace — event( pod zastfeSujici znackou ,,KDE fondy EU pomahaji“. Vybérem a jejich
rozsahem planujeme efektivné zasahnout zvolenou cilovou skupinu. Na pfikladech uspésnych a kvalitnich projektll ukazeme, jak pomahaji rozvijet regiony a zlepSovat
zivot nas vSech. Verfejnost Casto nevi, Ze projekty v jejich okoli byly podpofeny z evropskych fondu. Kli¢ovou aktivitou je organizace DnU otevienych dvefi na projektech
podpofenych z fondl EU a pfedstaveni projektd ve vybranych méstech.

Regionalni Eurocentra budou pokracovat v realizaci tzv. Putovani po projektech, ktera pfiblizuji malym skupinkam Uspésné projekty. Prostfednictvim Eurocenter budeme
pfitomni také na veletrzich a dalSich akcich v regionech.

Na specifickou podskupinu Siroké vefejnosti, mladé lidi do 35 let, mifime U€asti na regionalnich hudebnich festivalech, kde navstévnikim pfipravime zabavné edukacéni
program o EU a evropskych fondech. Obecnym cilem je posilit povédomi Siroké vefejnosti o tom, Ze projekty podpofrené z fondl EU ¢asto vyuzivame, a Ze tvofi
kazdodenni realitu s pozitivnim vlivem na kvalitu nasich Zivotu.

Koncept bude dle vyznamu a typu jednotlivych akci podporovan:

1. FB strankou ,KDE fondy EU pomahaji*
2. podstrankou webového portalu DotaceEU.cz - akce.dotaceEU.cz
3. online reklamou / HbbTV / vylepem apod.

Jednotlivé aktivity jsou pravidelné po kazdé akci vyhodnocovany evaluaci, jejichz vysledky potvrzuji zajem cilové skupiny o prezentaci vysledkd evropskych fondd touto
cestou (88 % ucastnikd chce byt informovano). PInéni bude realizovano primarné z DNS na zajiSténi eventl, podplrné aktivity z DNS na tiskové sluzby, nakup
propagacnich predmétl a pfipadné na nakup medialniho prostoru

komunikacni aktivita / . . cilova . " predpokladany mdlvkatwm.,
. . médium . . specifikace pocet rozpocet v K¢ s
nastroj skupina/podskupina harmonogram DPH
Dny otevienych dvefi Den otevienych dvefi na uspésnych
na projektech ] projektech — prezentace uspé&sného projektu
event SV /rodiny s détmi | a dal$ich regionalnich pfFijemct spolu 10 5-10/2025 5.445.000

podporenych z fondt

EU s doprovodnym zabavné-vzdélavacim

programem pro celou rodinu.
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Prezentace na letnich

8V / mladi lidé do

Interaktivni prezentace pfinosu evropskych

hudebnich festivalech event 27 let foncju mladym lidem na 10 regionalnich 13 6-9/2025 3.025.000
festivalech.
Regionalni aktivity Eurocenter — putovani —
Putovani po } malé skupince zajemcu je predstaven jeden
roiektech event SV projekt v misté / mésté. Zajemci se dostanou 65 1-12/2025 471.900
pro] do &asto nevefejnych prostor projektu
s odbornym vykladem.
8V Eastedns i Prezentace o fondech EU, zejména o
Den s pfijemcem event ORI podpofenych projektech a pfinosech, ale také 13 1-12/2025 508.200
odborna vefejnost . N
o dota¢nich mozZnostech.
Regionalni akce event 3V Prezentace fondl EU na akcich regionalniho | »g 1-12/2025 1.149.500
vyznamu pro Sirokou verejnost.
Prezentace pfileZitosti event OV /CSIP Prezentace zamé&fena na odbornou vefejnost 7 1-12/2025 338.800

fondl EU na veletrzich

a potencialni zadatele a pfijemce
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5.4 Soutéze (280.720 K&)

Cilova skupina: Siroka vefejnost — specificka &ast: studenti SS

Navrhovana strategie:
- Soutéz ,Navrhni projekt”, aktivizace zajemct pfimou komunikaci na $kolach podpofenou on-line propagaci na socialnich sitich.
- Soutéz ,EU4U" je uréena pro studenty SS a jejich osloveni bude realizovano prosttednictvim socidlnich siti.

Cilova skupina: Siroka verejnost (obecné)

Navrhovana strategie pro online soutéze:
- Soutéz ,Najdi projekt ve svém kraji* zacilena regionalné prostfednictvim on-line propagace.
- Soutéz ,Cestuj a fot* bude komunikovana na socialnich sitich.

Nakup on-line medialniho prostoru k propagaci soutézi bude realizovan prostfednictvim podepsané Ramcové dohody (RS) na nakup online medialniho prostoru 2.

komunika¢€ni aktivita / cilova predpokladany indikativni rozpocet . ..
médium specifikace pocet Realizace v ramci VZ
nastrOJ skupina harmonogram v Ké s DPH

. . . 232.320 (ceny do poptavka na ceny do
Soutéz ,Navrhni iekt« soutés ; Soutéz pro studenty SS, kdy tymy xs —x
v g BTN 8V | navrhuji projekty, které by Zlepsily 1 | 9/2024-4/2025 soutéze) soutéZe
’ jejich okoli pod vedenim ucitele.
soutez 48.400 d tavk d
Soutéz ,,EU4U“ + online ; Ukolem je navrhnout propagaci jiz 9/2024- ' (S:?ny ° gggtg\zlea na ceny do
. propagace SV | realizovaného projektu (Natog 1 02/2025 soutéze)
7. rocnik na SOC. video, VytvoF plakat).
sitich
Soutéz ,,Najdi projekt ve Soutéz na facebookovém profilu 0 Ké&
svém kraji¢ . & Soutézte s fondy EU doplnéna ) .
soutéz SV o mikrosoutéZe o propagaéni 1 2-6/2025 (ceny do sout&Ze formou
6. roénik predméty. propagacnich predmétu)
Soutéz ,,Cestuj a fot™ soutéz 5 Letni fotograficka soutéZ na 0Ke
15. roénik na soc. SV | webovych strankach 1 7-8/2025 (ceny do soutéze formou
- roen sitich www.dotaceEU.cz propagadnich predmét(i)
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5.5 Ostatni a podptirné komunikacéni aktivity (8.263.300 K¢)

Cilova skupina: odborna verejnost, cilové skupiny jednotlivych operacnich programi, média

aktivita / nastroj médium c'lo‘.'a specifikace pocet predpokladany mdnkatnfnl rozpocet Realizace v ramci VZ
skupina harmonogram v Ké s DPH

Tiskoveé . iSKOVE o . , .
iskové zpravy, tiskové PR M. OV | TZ a TK k aktudlnim tématam pr|IeZ|tovstne 0 Interni zdroje
konference dle potfeby
Generator nastroju on-line Provoz aplikace na tvorbu nastrojti SaiistEni brovozl a
povinné publicity aplikace CSJP | povinné publicity pro pfijemce cely rok 2025 96.800 F: adné?nu foZVOiE
publicita.dotaceEU.cz P (plakaty apod.) Prip )
8V, Prov’oz zastroesupcmvo webového cely rok 2025 968.000 ;ahrnUJe provoz webu i
Webovy portal webové oV portalu fondd EU v CR jeho rozvoj
www.dotaceEU.cz stranky CSJP o vy o - ,
' . . ) prubézné pfipravu a VZ na novy
M Design a vyvoj nového webu 2025 1.815.000 web
Propagaéni predméty propagacéni | SV Podplrny komunikacni nastroj poi?gk_y prib&sné 1.815.000 DNS na propagacni
predméty oV zejména na eventy a jednani i R predméty
RozSifeni fotodatabaze uspésnych
Rozsieni fotodatabéze , projektu realizovanych v PO 2014~ v pribéhu ,
. C o ostatni 2020 fotky s uméleckym 1 484.000 poptavka
podporenych projektt L o - , 2025
zpracovanim, pfipadné dofoceni
projekt pro kampar Pfed a po
. : . ov . Lo . . . DNS na tisky
Tiskoviny print 3V Tisk letakud a (do)tisky publikaci 3 cely rok 2025 1.694.000 (zavedeno)
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DTP a grafické prace Sluzby grafika priubézné 605.000 objednavka
. Podpora zavedenych soutézi . ol vy
EU pecet’ OOH print | &\, | yiditelnanim tspésnych prihlasek / | 22 | Prubeznév 605.000 objednavky
/ digital e . , 7 roce 2025
projektd podporfenych z fondl EU.
Série podcastli Evropské oV, Prib&sns v
fondy v programovém audio CSJP | Produkce podcastu 20 foce 2025 181.500 objednavka
obdobi 2021 - 2027 aSv
e s Dotaznikové Setfeni a evaluace prubézné a .

Evaluacéni aktivity a 0y, . N . Hrazeno z projektu
analvz - - komunikaénich aktivit (napf. post- 2 dle potfeby Evaluadni iednotky NOK

yzy testy kampani) a doplriujici analyzy 2024 J y
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5.6 Posilovani absorpéni kapacity prostirednictvim regionalnich Eurocenter a Eurofonu (3.562.240 K¢)

Cilova skupina: potencialni zadatelé, zadatelé a pfijemci
Aktivity na posileni absorpéni kapacity na horizontalni Urovni jsou realizovany prostfednictvim regionalni sité Eurocenter a Eurofonu.

Regionalni sit Eurocenter bude v pfistim roce pokracovat v pofadani seminard, jejichz cilem je pomoci Zadatellim se zorientovat v jak obecné v projektovém ¢&i finanénim

fizeni evropskych projektd, tak v podpurnych aktivitach spojenych s realizaci projekt (napf. vefejné zakazky, audity) a dale v poskytovani konzultaci k primarnim
projektovym zaméram. Nové se zaméfime na vyvoj e-learnigového kurzu formou videi on demand (VoD) pro téma projektového fizeni v kontextu fond EU.

Linka Eurofon odpovida na dotazy prostfednictvim e-mailu i on-line chatu umisténého na zastfeSujicim webovém portalu www.DotaceEU.cz.

Vefejné zakazky, prostfednictvim nichz bude koncept realizovan: Poptavkoveé Fizeni na zajisténi lektor(, pronajmu salt a oberstveni pro ucastniky

komunikacni aktivita /

nastroj

Seminare Eurocenter

cilova skupina/podskupina

potencialni zadatelé, zadatelé

specifikace pocet

Seminare na aktualni témata

52

harmonogram

2-6 a 9-12/2023

indikativni
rozpocet v K€ s
DPH

1.384.240

webovém portalu
DotaceEU.cz.

a pfijemci spojena s fondy EU
VoD seminaf natéma | potencialni Zadatelé, Zadatelé | vyvoj elearningu vcetné
projektového fizeni - a pfijemci provozu LMS 1 3. Q2025 2.178.000
ialni 2 W 5 | Primarni poradenstvi v oblasti f
Konzultace potencialni zavgatele_), zadatelé ’P ! ( dle potr?by 1-12/2023 o*
a pfijemci evropskych fondd v regionech. klientd
Primarni poradenstvi v oblasti
L . _ | fondd EU prostfednictvim e- .
Eurofon potencialni zelgatelg, Zadatelé mailu a on-line chatu na dle potr?by 1-12/2023 o*
a pfijemci klientd

* Do planu komunikaénich aktivit nejsou zahrnuty naklady personalniho zajisténi zaméstnanci MMR ani provozni naklady (provoz kancelafi regionalni informacni sité Eurocenter).
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4. CELKOVE NAKLADY A FINANCOVANI

kategorie éastka v KC s DPH

6.1 Medialni kampané a podpurné medialni aktivity 36.977.600
6.2 Pravidelné pfilohy v denicich a obsahova spoluprace 7.260.000
6.3 | Eventy pro Sirokou vefejnost 10.938.400
6.4 | Soutéze 280.720
6.5 Ostatni a podpurné komunikaéni aktivity 8.263.300
6.6 Posileni absorpéni kapacity prostfednictvim regionalnich 3.562.240
Eurocenter a Eurofonu
CELKEM (indikativni naklady) VCETNE DPH 67.283.260

Financovani bude zajisténo z projektdl OPTP 2021-2027 na komunikacni aktivity.

Do planu komunikaénich aktivit nejsou zahrnuty naklady na personalni zajisténi zaméstnanci MMR,
naklady na externi evaluace ani provozni naklady (provoz kancelafi regionalni informacni sité

Eurocenter a Eurofonu).
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5. EVALUACE A INDIKATORY

Dotaznikové Setreni

Po ukonceni medialni kampané Pfe a po bude realizovano dotaznikové Setfeni o povédomi Siroké
verejnosti o fondech EU s cilem aktualizovat hlavni a vedlejsi indikatory a vyhodnotit efektivitu medialni

kampané.

Evaluace

Pribézné bude probihat interni sbér dat a vyhodnocovani jednotlivych aktivit s cilem vyhodnotit
planované aktivity a pfipadné rozvinout Uspésné koncepty. Kvalitativni nastroje (dotazniky, rozhovory)

se uplatni pfi evaluaci eventl pro Sirokou verejnost.

Indikatory

V roce 2025 budou sledovany a naplfiovany predevsim nasledujici indikatory:

Tab. €. 3: Indikatory vysledku

kod
narodniho indikator mérna jednotka
Ciselniku
80120 Mira informovanosti o fondech EU u %
cilovych skupin
80110 Mira znalosti podpofenych projektu u %
cilovych skupin
80130 Mira povédomi Siroké vefejnosti o %
fondech EU

Mira pozitivniho vnimani pfinos
politiky soudrznosti u cilové skupiny %
Sirok& vefejnost
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SEZNAM ZKRATEK

AbKap Absorpéni kapacita

CSJP Cilova skupina jednotlivych program(
CR Ceska republika

DG REGIO Generalni Feditelstvi EK pro regionalni a méstskou politiku
DoP Dohoda o Partnerstvi

DPC Dohoda o pracovni €innosti

EK Evropska komise

EF Evropské fondy

ESI fondy Evropské strukturalni a investi¢ni fondy
EU Evropska unie

M Média

MMR Ministerstvo pro mistni rozvoj

NOK Narodni organ pro koordinaci

oP Operaéni program

ov Odborna verejnost

OPFEU Odbor publicity fondd EU

OPTP Operaéni program Technicka pomoc
PO Programové obdobi

PS Pracovni skupina

RKoP Roé&ni komunikacni plan

RO Ridici organ

S8 Stiedni kola

Sv Sirokéa vefejnost

Uv CR Utad viady Ceské republiky
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