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1. MANAZERSKE SHRNUTI

Ro¢ni komunikaéni plan OPTP a MMR-NOK (dale jen RKoP) definuje komunikaéni témata a nastroje,
které planuje Oddélni publicity EU jakoZto gestor horizontalni komunikace Evropskych strukturalnich a
investiénich fondd v Ceské republice realizovat v roce 2017. V kap. 2. predstavuje hlavni témata
komunikace vroce 2017: Evropské fondy pomahaji, Evropské fondy pro lepSi vzdélavani a
zaméstnani, Evropské fondy pro vétsi konkurenceschopnost regiontl a ESI fondy transparentné, ktera

jsou podrobnéji pfedstavena v kap. 5.

Kap. 3 zpresfiuje postaveni dokumentu RKoP v kontextu Nafizeni ¢.1303/2013 a dalSich metodickych

a strategickych dokumentu platnych v oblasti komunikace na narodni drovni.

Volba komunika¢nich nastrojii a aktivit v RKoP OPTP a MMR-NOK pro rok 2017 vyplyva z vystupl
analyz popsanych v kap. 4. Klicovou komunikacni aktivitou v roce 2017 bude i na zakladé uvedenych
doporuceni masmedialni kampan (TV, tisk, internet) zaméfena na Sirokou vefejnost, pficemz prvni
s tématem Evropské fondy pro lepsi vzdélavani a zaméstnani byla planovana jiz v roce 2016, ale
z dlvodu zdrzZeni v procesovani vefejnych zakazek bude nasazena na konci 1. Q 2017. Druha

kampan Evropské fondy pro vétsi konkurenceschopnost regiont je planovana na 3. Q 2017.

Podrobny pfehled vSech planovanych komunikacnich aktivit rozdélenych podle zamfeni na cilové
skupiny s uvedenim indikativniho harmonogramu doru€eni a rozpoctu je uveden v tab. 2 kap. 7.
Soucet indikativnich naklad na planované komunikacni aktivity RKoP OPTP a MMR-NOK 2017 ¢&ini
57.705.000 K¢ bez DPH.



2. PREDSTAVENI DOKUMENTU

Ro¢ni komunikaéni plan OPTP ! rozvadi cile komunikace Operaéniho programu Technicka pomoc
2014-2020 (OPTP) na rok 2017. Definuje také komunikaéni témata a nastroje pro splnéni
stanovenych cilG a indikator(. Za komunikaci OPTP je primarné odpovédné Oddéleni publicity EU
(OPEU), které zaroven zastava funkci Narodniho organu pro koordinaci (NOK) v oblasti publicity

Evropskych strukturalnich a investiénich fondt (ESIF).
V roce 2017 budeme naplinovat tato hlavni komunikacni témata:

1. Evropské fondy pomahaji
Na pfikladech UspéSnych a kvalitnich projektd ukazeme, jak pomahaji rozvijet regiony a
zlepSovat zZivot nas vSech. Téma prostoupi jak do pfipravovanych publikaci, spoluprace s

tiskem, tak i eventu pro Sirokou vefejnost.

2. Evropské fondy pro lepsi vzdélani a zaméstnani
Na uspésnou obecnou kampan z ledna 2016 navaze kampan v TV, on-line i tisku, pivodné

planovana na podzim 2016, Evropské fondy pro lepsi vzdélani a zaméstnani.

3. Evropské fondy pro vétsi konkurenceschopnost regiont
Podzimni kampan vyuzivajici nadlinkova média bude pokraovat v tematickém zaméfeni
pFinosy projektd k vétsi konkurenceschopnosti regioni Ceské republiky (podpora podnikani,

inovaci, vyzkumu).

4. ESI fondy transparentné
Informujeme vSechny zajemce bez rozdilu o nastaveni pravidel, procesll i podpofenych

projektech.

Stézejni navrhované komunikaéni nastroje aplikuji dva dulezité aspekty:
Kvalitni obsah

OPEU ma diky své pozici vramci MMR-NOK pfistup k jedineénému odborného know-how pro
odbornou verejnost i Zadatelim, diky partnerdm z programu k uspéSnym projektim a této kombinace
bychom radi vyuzili pfi intenzivnéj$i spolupraci s mediadomy v roce 2016.

Pravidelnost

ZkusSenosti z uspésSnych vystupu z predchozich let pfedevsim v oblasti tiskovin pro Sirokou a odbornou
vefejnost promitneme intenzivné&jsi a pravidelné spoluprace s cilem informovat o vybranych tématech
pfedevsim v regionalnim tisku a online.

Vyuzivani digitalnich nastroja marketingu

Posilime aktivitu MMR v oblasti fondd na socialnich sitich a tradi¢ni aktivity (napf. eventy) podpofime
digitalni reklamou.

! RKoP vychazi ze Spoleéné komunikaéni strategie evropskych strukturalnich a investiénich fondi v CR
v programovém obdobi 2014-2020 (SKS).



3. Z CEHO ROCNi KOMUNIKACNI PLAN VYCHAZI?

Ro¢ni komunikaéni plan je vypracovan v souladu s niZze uvedenymi metodickymi pokyny a zavaznymi

dokumenty:

Schéma ¢. 1: Provazanost metodickych dokumentd pro oblast publicity fondu EU

Naftizeni Evropského Metodicky pokyn pro

parlamentu a Rady publicitu a komunikaci ESI Rocni komunikacni

(EU) €. 1303/2013 fondl v programovém
+ obdobi 2014-2020
Provadéci natizeni +
Komise (EU) ¢. Spole¢na komunikaéni
821/2014 strategie ESI fond( v CR plany Fidicich organ
v PO 2014-2020

plan OPTP pro rok
2016
+
Roc¢ni komunikaéni

Koordinace publicity fondi EU

Koordinace na narodni urovni probiha na Pracovni skupiné pro informovani a publicitu fondi EU
2014-2020 (dale jen PS Publicita), které slouzi jako platforma pro spolupraci na spoleénych

komunikaénich aktivitach NOK a fidicich organu programu.

Pro posileni koordinace v novém programovém obdobi slouzi Metodicky pokyn pro informovani a
publicitu fondl EU, ktery nastavuje spolecna pravidla, ktera jsou v programovém obdobi 2014-2020
platna pro fidici organy programi. Na urovni CR byla vytvofena Spoleéna komunikaéni strategie,

kterou vSechny programy naplfiuji.

Orientace na vysledky a vystupy

Navrhované aktivity RKoP pfispéji k pinéni dlouhodobych indikatort a vysledku a vystupu, které jsou
nastaveny uvedenou Spole¢nou komunikacni strategii, a podrobnéji je pfedstavuje kapitola 6 tohoto

dokumentu véetné navrhu evaluace.



4. VVSTUPNI DATA A DOPORUCENI

V pribéhu pfipravy Spole¢né komunikacni strategie MMR-NOK realizoval nékolik analyz a pracoval

s vysledky Eurobarometru i vystupy evaluaci komunikacnich aktivit. Z téchto analyz vyplynula

nasledujici

doporucéeni vedouci ke zlepSeni informovanosti vefejnosti, potencialnich pfijemcu i

skute¢nych pfijemcu pomoci z fondu EU:

intenzivnéjsi vyuzivani pribéht pfi komunikaci fondti EU,
vyuzivani pripadovych studii, modelovych projektd,

udrzeni vysoké kvality obsahu webovych stranek www.dotaceEU.cz a zlepsit jejich

pfehlednost,

zvySeni adresnosti, interaktivnosti a prakti¢nosti poradanych seminafi,
aktivni zapojovani tisku (napf. formou snidani pro tisk),

vétsi vyuzivani specialnich pfiloh v ekonomickém tisku,

intenzivnéjsi zapojeni masmédii, predevsim TV pro kampané,

zvyseni netradi€nich forem komunikacnich opatfeni (napf. soutéze),

komunikace pomoci on-line chatu a novych komunikacnich technologii a aktivit.

V ramci evaluace kampané v lednu 2016 provedla agentura IBRS post-test TV spotu formou

dotaznikového Setfeni na reprezentativnim vzorku 800 respondentl. Vystupem jsou mimo jiné

nasledujici informace:

Povédomi o EU fondechje vysoke,znalostnéjakého
projektufinancovaného z EU mavice neZpolovina
respondentii.

zna néjaky projekt financovany z

60% evropskych fondi
Hlavni zdroje CH 9% www.| 29% 1‘&\ 1%

informaci:

Televize Internet Piednasky a Skoleni


http://www.dotaceeu.cz/

5. FAZE, TEMATA A CILE KOMUNIKACE

5.1 Faze komunikace

Komunikace vroce 2017 zapada z hlediska fazi, vytyenych ve Spolecné komunikacni strategii
zejména do etapy ,Budovani znalosti a informovani o pfilezitostech programového obdobi
2014-2020" a ,Motivovani a mobilizace” a zaroven do etapy ,Vzdélavani a asistence". Vzhledem k
moznosti vyuzit projekty daného obdobi pak i do etapy ,Informovani o vysledcich predchoziho

programového obdobi“ (fotografie, case studies).

Schéma €. 2: Zahajeni ¢erpani v novém obdobi definuje pro rok 2017 etapy komunikace

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Etapa informovani o vysledcich pfedchoziho programového obdobi

Etapa budovani znalosti a informovani o pfilezitostech

Etapa motivovani a mobilizace

Etapa vzdélavani a asistence



5.2 Komunikaéni témata a cile pro rok 2017

Navrhy komunikacnich témat a cild ovliviuji kromé strategickych dokumentd, faze komunikace i

vystupy z provedenych analyz a zkuSenosti z pfedchozich let:

Evropské fondy pomahaji
Na prikladech uspésnych a kvalitnich projektu ukdazeme, jak pomahaji rozvijet regiony a

zlepsovat zivot nds vSech.

Prispiva k plnéni cile SKS — Komunikace pro tspésnou kohezni politiku — rovina obecna
Jednim z hlavnich cild Spole¢né komunikacni strategie je zvySovat povédomi Ceské verfejnosti o
tom, e v minulém programovém obdobi se v Ceské republice realizovala fada Uspé&Snych a
vyjimecnych projektl, které pfispivaji k dennodennimu prospéchu obyvatel jednotlivych €eskych
regiond, ale o kterych vefejnost ¢asto nevi, Ze byly podpofeny z evropskych fond{. Proto i v roce
2017 bude realizovana fada komunikacnich aktivit, které se primarné &i sekundarné budou
zameéfovat na prezentaci Uspésnych projektl a tim pFispivat k zvySeni pozitivniho vnimani kohezni
politiky v CR.

Evropské fondy pro lepsSi vzdélani a zaméstnanost

Na uspésnou obecnou kampan zledna 2016 navaze kampan v TV, on-line i tisku,
plvodné planovana na podzim 2016 s nazvem ,,Evropské fondy pro lepsi vzdélani a
zaméstnanost“ a na podzim / v zimé bude pokrac¢ovat druha kampan ,, Evropské fondy

pro vétsi konkurenceschopnost“.
Prispiva k plnéni cile SKS — Komunikace pro tuspésnou kohezni politiku — rovina projektova

Finance z Evropského fondu pro regionalni rozvoj a Evropského socialniho fondu, které sméfovaly
do oblasti vzdélavani (vystavba/rekonstrukce matefskych/zakladnich Skol; vybaveni odbornych
uCeben, nové vzdélavaci aktivity, atd.) a do oblasti podpory pracovniho trhu (rekvalifikace, podpora
socialné znevyhodnénych skupin na trhu prace) predstavovaly v programovém obdobi 2007-2013
velkou ¢&ast investic v Ceské republice. Nejinak tomu bude i v programovém obdobi 2014-2020.
Cilem je tak informovat Sirokou vefejnost o dosazenych uspésich a o0 moznostech, které jsou v této
oblasti stale pfed nami. Hlavnim nastrojem zde bude medialni kampan, ktera by méla opét drzet
linku ,pfinost“ pro primérnou ¢eskou domacnost, ktera byla pouzita v ispésné kampani ,Fondy
EU: jednoduse pro lidi“. Tato v pfeneseném slova smyslu ,lokalnost® ma u cilové skupiny Siroka

vefejnost velky zasah, jak potvrdil posttest kampané realizovany v lednu 2016.



Evropské fondy pro vétsi konkurenceschopnost regiont
Podzimni kampan vyuzivajici nadlinkova média bude pokracovat v tematickém
zaméreni prinosy projekti k vétsi konkurenceschopnosti regionti Ceské republiky

(podpora podnikani, inovaci, vyzkumuy).
Prispiva k plnéni cile SKS — Komunikace pro uspésnou kohezni politiku — rovina projektova

Podobnou optikou jako u pfedchoziho tématu se zaméfime na dalSi kliCovou oblast intervenci ESI
fond(i v Ceské republice — podpora konkurenceschopnosti jak v oblasti podnikani, tak i investic do

inovaci a vyzkumu.

ESI fondy transparentné
Informujeme vsechny zajemce bez rozdilu o nastaveni pravidel, procest i podporfenych
projektech. Informujeme o vyzvach jednotlivych programi i seminafich pro

potencionalni Zadatele.
Prispiva k plnéni cile SKS — Komunikace pro tuspésnou kohezni politiku — rovina programova

Komunikace se tak bude soustfedit na dosazenou uroven implementace programové obdobi 2014-
2020. Pravidelné budeme informovat o moznostech ¢erpani formou dotaci a finanénich nastroja.
Tim budeme pfispivat k zajisténi povédomi vefejnosti o fondech EU a zaroveri budeme vyuzivat
moderni prostfedky k zajisténi co nejvysSi transparentnosti procesu spjatych s fondy EU —
publikovanim tzv. open dat i vyvojem a spusténim nového a prehlednéjSiho webového portalu,

pfimou komunikaci regionalnich informacnich kancelafi - Eurocenter.

5.3 Cilové skupiny a komunikaéni témata

Komunikacni aktivity uvedené v tomto Ro&nim komunikaénim planu maji definovany hlavni cilové
skupiny?:

e Siroka vefejnost (SV)

o cilové skupiny jednotlivych programii (CSJP)

e odborna vefejnost (OV)

e média (M)

V ramci jednotlivych cilovych skupin jsou podskupiny, ke kterym mifi Uze specifikovana sdéleni.

2 podrobny popis cilovych skupin je uveden ve ,Spole&né komunikaéni strategii ESI fond( v CR v programovém
obdobi 2014-2020“.



Pro rok 2017 byly definovany pro cilovou skupinu Siroka vefejnost nasledujici komunikacni témata,

ktera se v Tabulce €. 5 dale ¢leni dle jednotlivych podskupin cilové skupiny. Tématy jsou:

Tab. €. 1: Prehled cilovych skupin a komunikacnich témat pro rok 2017

Hlavni Komunikacni témata*
cilova Specificka cilova skupina 2 3
skupina
Déti do 15 let X
Mladez a studenti do 27 let X X X
Zaméstnanci do 40 let X X X
s Rodiny s détmi X X X
Siroka
veiejnost = 55+ (pracujici) X X X
Socialné znevyhodnéni X X X
Obyvatelé krajskych mést X X X
Obyvatele menSich mésta a X X X
venkova
Potencionalni zadatelé X
cilové Zadatelé X
skupiny - -
jednotlivych _Prijemci X
programd | Potencialni a koneéni X
uzivatelé pomoci
Evropska komise X X
Implementaéni struktura CR X
i Administratofi / zajiStovatelé X
odborna ¢R
verejnost
Opinion makefi X X
Politicka reprezentace CR X X
Politicka reprezentace EU X X
média X X

* 1 — Evropské fondy pomahaji
2 — Evropské fondy pro lepsSi vzdélani a zaméstnanost
3 — Evropské fondy pro vétsi konkurenceschopnost

4 — ESI fondy transparentné
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6. VOLBA KOMUNIKACNICH NASTROJU

Navrh komunikac¢nich nastroji vychazi z osvédEenych aktivit pfedchozich let a jejich internim
vyhodnocenim. Na zakladé toho byly do planu zapracovany nékteré nové nastroje, které by mély lépe
zasahnout danou cilovou skupinu. Daraz bude v roce 2017 kladen na tvorbu kvalitniho obsahu a

pravidelnost komunikace k vybranym cilovym skupinam (pfedevSim Siroka vefejnost).

Siroka verejnost

Komunikace vuci Siroké verejnosti bude probihat zejména prostfednictvim:

e medialnich kampani — hlavnim médiem bude TV, doplnéna o on-line a tisk

e PRIJinzertnich aktivit — specialni pfilohy v dennim tisku

e akci (eventl) — Dem otevienych dvefi na projektech, Den Evropy a Ladronka fest

e aktivit na socialnich sitich (Facebook a Instagarm) — soutéze Poznej projekt, Vyfot projekt
e organizace studentské soutéze Navrhni projekt

e webového portalu www.dotaceEU.cz - véetné on-line Mapy projektu

e pfimou komunikaci - informaéni linka Eurofon, on-line chat, sit Eurocenter

Odborna verejnost

Pro odbornou verejnost budou uréeny zejména:

e publikace a brozury — napt. newsletter Oko NOKu
o PRJinzertni aktivity — zaméfené na odbornou vefejnost
o webovy portal www.dotaceEU.cz — zakladni on-line informacni rozcestnik v problematice

ESI fondu

Cilové skupiny jednotlivych programu

Pro zadatele, potencialni zadatele a pfijemce budou vyuzivany pfedevsim:

e bezplatna informaéni linka Eurofon (provoz linky je hrazen spole¢né s UV CR, éast MMR
je hrazena ze mzdového projektu Oddéleni administrativni kapacity MMR-NOK)
e sit' 13 regionalnich informaénich Eurocenter (provoz ve spolupréaci s UV)

o webovy portal www.dotaceEU.cz

e tematicky zamérené publikace s pfehledem dotacnich moznosti

Média

Informace smérem k médiim budou pfedavany primarné:

o tiskovymi zpravami
o tiskovymi konferencemi
¢ snidanémi s tiskem — napf. k vyznamnym milnikim v implementaci

o webovy portal www.dotaceEU.cz — open data, Seznam operaci, pfehledy erpani apod.
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7. PREHLED KOMUNIKACNICH NASTROJU A AKTIVIT (Tab. &.2)

aktivita / nastroj

médium

cilova
skupina

specifikace

predpokladany
harmonogram

indikativni
rozpocet v K¢ bez
DPH

KOMUNIKACNI AKTIVITY ZAMERENE NA SIROKOU VEREJNOST

masmedialni kamparn k tématu vzdélani a

Medialni kampah ,,Evropskeé v, < zaméstnani s cilem podpofit uvédoméni si leden — dnor 2017 10.000.000 (media)
fondy pro lepsi vzdélani a on-line, SV kazdodennich pANoSG doofenveh 1 ) .
zamaéstnani print azdodennich prinosu z podporenych (pfesun z r. 2016) 2.500.000 (vyroba)
projektl financovanych z ES fondu (visibility)
Medialni kampan ,,Evropské TV o
fondy pro vétsi - ” navazujici masmedialni kampari k tématu 15.000.000 (média)
K on-line, SV o A 1 3.Q 2017
onkurenceschopnost fint konkurenceschopnosti, inovaci a vyzkumu 3.000.000 (vyroba)
regiont* P
audioserial 3-minutovych pofadu na zakladé
Abeceda fondt EU na vinach rozhlas SV, CSIP uspésné publikace _predstavu1e za’kladm ] 9 1.Q 2017 1.800.000
rozhlasu vhled do problematiky a nastaveni programu
ESI fondd
predstaveni pfinosl projektl podpofenych z
evropskych projektt na regionalni Urovni a na )
Pravidelna pfiloha o print, ” konkrétnich piikladech, pravidelna pfiloha cely rok 2017 (12x)
. . SV P p o 12 1.800.000
evropskych fondech on-line v regionalnich mutacich denniho tisku (+ (pfesun z r. 2016)
online verze) zaméfena na zviditelnéni
kazdodennich prinost ESI fondl (visibility)
serie den otevienych dvefi Uspésnych projektl v 5
Den otevienych dvefi na eventu + 8V vybranych regionech podpofenych on-line 5 9/2017 3.000.000
projektech on-line ; . L .
K . kampani a fotovystavou v krajskych méstech
ampan
Den Evropy event Sv tzrgcil;:nl akce ke Dni Evropy (ve spolupraci se 1 5/2017 200.000
LadronkaFest 2016 event sv prezentace na festivalu volnoCasovych aktivit 1 9/2017 200.000




Prezentace na vyznamném

novy typ interaktivni prezentace pfinost
evropskych fondl viaéi mladym lidem na

hudebnim festivalu event SV vybraném hudebnim festivalu, vyvoj nové léto 2017 1.800.000
kom. aktivity pro obtiznéji oslovitelnou cilovou
skupinu tradiéni masmedialni kampani
Soutéz ,,Poznej projekt” . 5
- 1 prol souts? gy Souteznawebu dotaceEU.cz a 2-6/2016 200.000
4. roénik facebookovém profiku Soutezte s fondy
Soutéz ,Vyfot projekt” 5 letni fotograficka soutéz, nové na profilu
L soutéz SV Soutézte s fondy na facebookovemém a 7-9/2016 200.000
7. rocnik instagramovém profilu
g°r‘(')téenzl,|:"‘a‘"h"' projekt soutss 8V soutéz pro studenty S& 9/2017-2/2018 400.000
Nova publikace:
. : & druhy dil fotoknihy uspésnych projektt
Fotokniha ll publikace SV, OV podpofenych z ESIF (Sesko-anglicka) 4.Q 2017 400.000
KOMUNIKACNI AKTIVITY ZAMERENE NA ODBORNOU VEREJNOST
Bulletin Oko NOKu publikace ov informacni bulletin MMR-NOK kvartalné 250.000
Nové publikace:
Kohezni politika v CR
Komunitné vedenym mistni
rozvoj (CLLD)
Finanéni nastroje v ESIF
ik ich rozh . . . . .
Sbirka soudnich rozhodnuti publikace oV publikace uréena pro implementaéni strukturu prib&sng 2017 1.000.000

v oblasti poskytovani dotaci

Analyza nastrojt
pouzivanych pro
strategickou praci
STARTeduka: Studijni

material pro strategickou
praci

ESI fondu a opinion makery
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Kalendar aspésnych
projektti podpofenych z
ESIF 2018

+ ad hoc letaky

Aktualizace a dotisk publikaci:

ESI fondy v kostce publikace =~ oy Publikace urcena pro implementacni strukturu 1 prib&zné 2017 200.000

ESI fondd a odbornou verejnost
+ pfipadné dalsi tituly

Nové publikace: ickV DF &ni > i
Y ' publikace CSIP Tematlcky pre’hled qotacnlch moznosti pro 1 2.Q 2017 400.000
Evropské fondy pro MSP malé a stfedni podniky
Aktualizace a dotisk publikaci: _
Evropské fondy pro obce  publikace ~ csjp  tematicky prehled dotacnich moznosti pro 2 1.Q 2017 400.000
uvedené skupiny zadatell
Evropské fondy pro NNO
Eurocentra: Dota€ni eventy csJP seminare - pfehled dotacnich moznosti a 180 pribézng 2017 700.000

prilezitosti nejen pro obce aktualnich vyzev pro zadatele z fad obci

Tiskové zpravy, tiskové

konference PR M, OV TZ a TK k aktualnim tématim prileZitostné

Snidané se zastupci médii event M zvy$eni informovanost zastupctd médii az 4x ro€né 25.000

Generator nastroju povinné on-line provoz aplikace na tvorbu tiskovych dat ,
| publicity aplikace CSJP plakatt apod. pro pfijemce cely rok 2017 30.000




Webovy portal webové SV, 0V, o . . .

www dotaceEU cz stranky CSIP, M provoz zastfeSujiciho webového portalu cely rok 2016 1.500.000

Priprava nového webového webové Sv, ov, pfiprava nového webového portalu ,

portalu stranky CSJP,M  www.dotaceEU.cz cely rok 2016 8.000.000
P . prop. & podpurny komunikacni nastroj zejména na . .

Propagacni predméty pFedméty SV, oV eventy a jednani 1 zakazka cely rok 2017 2.000.000

Priibézné rozsirovani rozSifeni fotodatabaze uspésnych projektd

fotodatabaze podporenych ostatni realizovanych v PO 2007-2013 a nové i PO 1 zakazka 2017 az 2020 1.800.000

projektt ESIF 2014 — 2020 v&etné ¢asosbérnych snimku

Evaluacni aktivity - - dotaznikové Setfeni a evaluace 2 1.az2.Q 2017 900.000

INDIKATIVNi ODHAD CELKOVYCH NAKLADU V ROCE 2017 (K& bez DPH) 57.705.000

Financovani

Financovani bude zajisténo z projekttl OPTP 2014-2020 na komunikaéni aktivity.
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8. EVALUACE A INDIKATORY

Dotaznikové Setreni

e Vroce 2017 probéhne celorepublikové dotaznikové Setfeni, které navaze na posledni Setfeni
z roku 2013.

e Dotaznikové Setfeni mimo jiné oveéfi aktualni hodnoty indikator( vysledk( a bude jednim ze
vstupnich podkladl pro naslednou kvalitativni evaluaci komunikacnich aktivit.

Evaluace

e Kvalitativni evaluace komunikacnich aktivit bude vychazet z dotaznikového Setfeni a z podkladu
k realizovanym komunikaénim aktivitam realizovanym v letech 2015-2016, které se vénovaly
novému programovému obdobi 2014-2020.

e ZavéreCna evaluacni zprava ma pfinést odpovédi na otazky, zdali jsou realizované komunikacni
aktivity dobfe a efektivné vystavény z hlediska evaluacnich kritérii (3E, relevance, udrzitelnost,
atd.) a zdali dochazi k naplfovani indikatorové soustavy (indikatord vysledky a indikator(
vystupu).

e Na zakladé vysledkul evaluace bude mozné lépe pfipravit komunikacni aktivity na dalsi roky.

e PInéni bude realizovano ve spolupraci s evalua¢ni jednotkou MMR-NOK a v ramci plnéni
ramcoveé smlouvy na poskytovatele evaluaci pro MMR (aktualné se odpovédny odbor pfipravuje

V2).



Indikatory

V roce 2017 budou sledovany a naplfovany nasledujici indikatory:

Tab. €. 3: Indikatory vysledku

Kéd
narodniho Indikator Mérna jednotka
Ciselniku
80120 Mira informovanosti o fondech EU u %
cilovych skupin
80110 Mira znalosti podpofenych projektd u %
cilovych skupin
80130 Mira povédomi Siroké vefejnosti o %
fondech EU

Tab €. 4: Indikatory vystupu
Kéd

narodniho Indikator

Indikativni cil pro rok

2017
ciselniku

Pocet uskute¢nénych
Skoleni, seminard,

82000 . Aktivita 180
workshopUl a
konferenci
Celkovy pocet

60000 uiastniki Osoba 4 000

Pocet uspofadanych
80001 informacnich a Aktivita 12
propagacnich aktivit

8
80200 Pocet vytvofenych ~ — Unikatni (publikace,
informacnich materiall material
newsletter)
Pocet napsanych a
zvefejnénych
80500 analytickych a 1
strategickych Dokument lua&n( zora .
dokumentd (eva uacni zprava, zprava
z dotaznikového Setfeni)
80103 Pocet vytvofenych 1
komunikacénich Nastroj

PR (novy webovy portal
nastroju dotaceEU.cz)




SEZNAM ZKRATEK

AbKap Absorpéni kapacita

CSJP Cilova skupina jednotlivych programu
CR Ceska republika

DG REGIO Generalni feditelstvi EK pro regionalni a méstskou politiku
DoP Dohoda o Partnerstvi

DPC Dohoda o pracovni €innosti

EK Evropska komise

ESI fondy Evropské strukturalni a investi¢ni fondy
EU Evropska unie

IROP Integrovany regionalni operacni program
M Média

MMR Ministerstvo pro mistni rozvoj

NOK Narodni organ pro koordinaci

OKM Oddéleni komunikace MMR

OoP Operacni program

ov Odborna verejnost

OPEU Oddéleni publicity EU

OPTP Operacni program Technicka pomoc

PO Programové obdobi

PS Pracovni skupina

RKoP Ro¢ni komunikaéni plan

RO Ridici organ

SKS Spole&na komunikaéni strategie ESI fondt v CR v PO 2004-2020
SS Stredni $kola

Sv Sirokéa vefejnost

Uv CR Urad viady Ceské republiky
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