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1. UvOD — SHRNUTI

Oddéleni publicity EU (OPEU-NOK) odpovida za komunikaci ESI fondd v Ceské republice
v horizontalni GUrovni napfi¢ tématy vSech programu, s dlirazem na Sirokou vefejnost. Za timto ucelem
realizuje komunikaéni aktivity financované z OP TP a pravidelné vyhodnocuje vSechny své aktivity.
Vysledky téchto vyhodnoceni zohledriuje pfi planovani dalSich aktivit v tzv. Ro¢nich komunikacnich

planech a tvofi obsah této zpravy (viz kapitoly 3-10).

Ceska republika je jednou z mala zemi EU, ktera si pro Spoleénou komunikaéni strategii 2014—
2020 zvolila spoleéné vysledkové indikatory, k jejichz cilovym hodnotam se zavazaly vSechny fidici
organy. Tyto indikatory dafi prib&zné naplfiovat (viz kapitola 2). V celoevropském srovnani si Ceska
republika vede také velmi dobfe. Napfiklad u ukazatele znalost podpofenych projekti u cilové
skupiny Siroka verejnost obsadila s vysledkem 73 % druhé misto za Polskem v poslednim Setfeni
zroku 2015 (Flash Eurobarometer 423'). Povédomi o fondech EU se v meziro&nim srovnani
pohybuje okolo 90 % (viz Tabulka €. 1) a Siroka vefejnost velmi pozitivné reagovala i na rozsahlou
celorepublikovou kampan vroce 2016 s nazvem ,Jak strukturalni fondy méni svét okolo nas?“.
Atraktivita kampané se pohybovala 7 % nad hodnotou ,,benchmarku* 2 (tj. veli€¢inou pro srovnani
s obdobnymi kampanémi). Pro 87 % respondentl byla kampan srozumitelna® (6 % nad hodnotou
benchmarku) a 84 % motivovala ke zji$téni dalSich informaci’ (40 % nad hodnotou benchmarkut).
Za tuto kampan také ziskalo OPEU-NOK v roce 2016 prvni misto v soutézi EFFIE (ceny efektivity
reklamnich kampani) v kategorii ,Kampané vefejné spravy“. Pravé posledni zmifiovany ukazatel —
zajem verejnosti o vice informaci o projektech a prinosech fondii EU — vyplyva i zjinych
pribéznych vyhodnoceni a dotaznikovych Setfeni (napf. z dotaznikl vyplfiovanych respondenty na

outdoorovych akcich - viz kapitola 4).

Planované komunikacni aktivity v reakci na vysledky vyhodnoceni
Pravé za ucelem zvysSeni povédomi o prinosech fondl EU jsou planovany komunikacni aktivity
pro nejblizSi mésice:

1. Na duben 2017 je naplanovano pokraCovani uspé&sné kampané zroku 2016 s nazvem

.Kampan ESI fondy pro lepsi vzdélani a zaméstnani‘, kterd navaze svoji vizualni podobou

http://ec.europa.eu/regional policy/sources/docoffic/official/reports/eurobarometer/423/citizen_awareness summary_en.pdf

2
http://www.strukturalni-fondy.cz/cs/Fondy-EU/Narodni-organ-pro-koordinaci/Evaluace/Knihovna-evaluaci/Informovanost-o-fondech-
EU-unor-2016
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na lofisky  rok. Novinkou  letoSniho  ro&niku pak je vlastni  microsite

www.kazdydenpomahame.eu s pfiklady podpofenych projektd.

2. Na podzim roku 2017 je naplanovan prvni ro¢nik Dne otevienych dvefi vybranych projekt,

ktery je nyni v intenzivni pfipravé.

3. V roce 2017 vyjde druha publikace vénovana prikladam Gspésné zrealizovanych projektu
ve spolupraci s fotografem Michalem Novotnym (drzitelem 22 ocenéni v soutézi Czech Press
Photo a 3. mistem v soutézi World Press Photo). Publikace navaze na prvni vydani, které vyslo

z hodnoceni jako Uspésné: viz kap. 8.

4. Vramci probihajici ho vybérového fizeni na novy zastfeSujici web www.dotaceeu.cz je

pocitano také se zlepSenim webové stranky Mapy projektd www.mapaprojektu.cz, ktera

graficky znézorfiuje umisténi projektd na mapé& Ceské republiky. Stranka je intenzivné
propagovana v ramci komunikacénich aktivit a v poslednich mésicich zde bylo nahrano dalSich
vice nez 20 000 ukonéenych projektd (celkem 71 072 projktl k 31.3.2017)

5. Do budoucna je planovano vydavani specialnich pfiloh celorepublikovych deniki, S cilem
posilit komunikaci Uspésnych projektd na regionalni Urovni - v planu jsou regionalni mutace
s vyb&rem podporenych porjektl na stejné téma napti¢ CR.

6. Eurocentra a Eurofon - Eurocentra jsou informacni mista, kam se ob&ané mohou obracet se
svymi dotazy na problematiku Evropské unie. Na &innosti Eurocenter spolupracuje Ufad viady
(UV) spole¢né s Ministerstvem pro mistni rozvoj CR. UV zajituje informovanost o
zastreSujicich tématech EU a MMR zajistuje informovanost o fondech Evropské unie. Od 1. 1.
2016 MMR postupné obsazuje do jednotlivych Eurocenter specialisty na fondy EU. Ti se vénuji
Siroké i odborné vefejnosti, nabizeji informacni materialy, pofadaji pfednasky a seminare,
soutéze pro $koly atd. Ceskéa republika ma celkem 13 Eurocenter, po jednom v kazdém kraji.
Celkem bylo v roce 2016 usporadano 84 seminar(l pro 2 922 ucastnikd. MMR provozuje také
bezplatnou informacni linku Eurofon, kde se volajicim vénuji dvé operatorky. Jenom v roce
2016 vyridily celkem 3 061 dotazU, z nichz se ffi ¢tvrtiny tykaly fond EU.

Rozdéleni hodnocenych komunikaénich aktivit:

K vyhodnoceni aktivit pfistoupilo OPEU-NOK dvojim zplsobem a to kombinaci internich a externich

zdroju.
1. Aktivity vyzadujici odborné vyhodnoceni vé. analyzy a syntézy:

Kapitola 3 — vyhodnoceni provedly externi firmy (pre-test: STEM/MARK s.r.o. a post-test:

IBRS, s.r.0) — zprava z etfeni je zvefejnéna v knihovné evaluaci na webu www.dotaceEU.cz®

3 http://www.strukturalni-fondy.cz/cs/Fondy-EU/Narodni-organ-pro-koordinaci/Evaluace/Knihovna-evaluaci/Informovanost-o-fondech-
EU-unor-2016
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Kapitoly 6, 7 a 8 — vyhodnoceni zajistila firma HaskoningDHV Czech Republic, spol. s.r.o.
v obdobi prosinec 2016 az leden 2017. Zprava z etfeni je k dispozici v knihovné evaluaci na

webu www.dotaceEU.cz.

. Aktivity s dostatkem dobfe dostupnych vilastnich dat a pfimych ohlasi:

Kapitoly 4,5,9,10 — vyhodnoceni probéhlo interng, jelikoz data pro vyhodnoceni jsou snadno
dostupna (google analytics, akce a eventy s dotazniky na misté, apod.). Webové stranky

www.dotaceEU.cz budou vroce 2017 nahrazeny novymi, proto vyhodnoceni a analyzy

navstévnosti probé&hly jiz v ramci pfipravy nové zakazky.

Vzhledem k velkému objemu dat je pro ucely této zpravy vybrano pouze shrnuti

v knihovné evaluaci na webu www.dotaceEU.cz (viz odkazy v poznamkach pod &arou) nebo

na vyzadani.


http://www.dotaceeu.cz/
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2. SPOLECNA KOMUNIKACNI STRATEGIE 2014-2020

Ceska republika vypracovala pro obdobi 2014—-2020 Spole¢nou komunikaéni strategii (SKS), jejiz cile

sleduiji fidici organy véech operaénich program@ v CR.

Role NOK a ridicich organt

Ukolem Narodniho organu pro koordinaci (NOK) je komunikace horizontalnich témat zahrnujicich
v8echny programy v Ceské republice. Provozuje zastfeSujici webové stranky, které slouzi jako
rozcestnik pro Zadatele a pfijemce, realizuje celonarodni kampané, spravuje sit Eurocenter atd.
Ukolem fidicich organ je komunikace specifickych témat jednotlivych programd a podpora

konkrétnim zadatelim a pfijemcim.

Cili SKS jsou spole€né indikatory a jejich naplfiovani pravidelné vyhodnocuje MMR-NOK.
Indikatory Spoleéné komunikacéni strategie

Hlavni indikatory:
- Mira povédomi Siroké verejnosti o fondech EU
- Mira informovanosti o fondech EU u cilové skupiny Siroka verejnost
- Mira znalosti podpofenych projekttli u cilové skupiny Siroka verejnost
Vedlejsi indikatory:
- Mira pozitivniho vnimani pfinost kohezni politiky u cilovych skupin

- Mira vnimani transparentnosti procestl spojenych s ¢erpanim ESI fondt
Pro ucely SKS evidujeme pfi sledovani vSechna dostupna data, v€etné zdroju EK (viz Tabulka ¢&. 1).

VétSinu spole¢nych indikatord se dafi uspokojivé napliiovat, byl vS8ak zaznamenan vykyv u
indikatoru ,Mira informovanosti o fondech EU u cilové skupiny Siroka verejnost, kde respondenti
odpovédéli s vyraznym rozdilem (smérem ke zlepSeni) na zaCatku a na konci stejného dotazniku.
Také je tfeba vénovat pozornost indikatoru ,Mira znalosti podporfenych projekti u cilové skupiny

Siroké vefejnost®, ktery zaznamenal mirny pokles.

Aktivity naplanované pro rok 2017 by mély stavy indikator( opét zlepsit, at uz se jedna o nové
webové stranky (spusténi planovano na rok 2017), novou celonarodni kampan (duben 2017), prvni
ro¢nik Dne otevienych dvéfi vybranych projektd (podzim 2017) nebo novou publikaci vénovanou

uspésné zrealizovanym projektam.



Tabulka €. 1 — Napliovani indikator ze Spoleéné komunikacni strategie 2014-2020

2017
STEMIMARK IBRS® Shér dat probéhne
VYCHOZI anor 2016 po kampani CiLOVA
’ ’ Eurobarometr* leden 2015 i 3 )
HLAVNI INDIKATOR HODNOTA 2015 (orientacni est Sbér dat probéhl ke konci dubna 2017. HODNOTA
orientacni pre-tes . i i
2013 . ) po kampani Vysledna data budou 2020
pred kampani
V Unoru 2016. k dispozici na pfelomu
brezna/dubna 2017.
Mira povédomi Siroké vefejnosti o fondech EU
L. . . . 83 % - 92 % 87,7 % Thc 85 %
(Znéni dotazu: Slysel(a) jste nékdy o fondech EU?)
Mira informovanosti o fondech EU
u cilové skupiny Sirokéa verejnost 65 % ) ) 38,10 % The 68 %
(Znéni dotazu: Domnivate se, Ze informace o 76 %
fondech EU jsou pro zajemce dobfe dostupné?)
Mira znalosti podporenych projektu u cilové
skupiny Siroka verejnost
L . L . . 67 % 73 % - 60 % Thc 70 %
(Znéni dotazu: Znate néjaky konkrétni projekt, ktery
byl financovan z fondu EU?)
VEDLEJSI INDIKATOR
65 %
. PP P 5 . respondent
Mc;[;kp°:';'|}g:/'h§]‘;'l‘(:“;"' prinost kohezni hodnoti moznost 85 % 60 % 74,9 % The zvyseni
P y Y P Cerpat z fondl
EU pozitivné
22 %
. S . . L respondentu si
Mira vnimani transparentnosti procesl spojenych mysli, ze vyuziti ) ) 33.9 % The zvySeni

s ¢erpanim ESI fondl

fondl je
transparentni

Zdroje dat:

* http://ec.europa.eu/regional policy/sources/docoffic/official/reports/eurobarometer/423/citizen_awareness_summary_en.pdf

> http://www.strukturalni-fondy.cz/cs/Fondy-EU/Narodni-organ-pro-koordinaci/Evaluace/Knihovna-evaluaci/Informovanost-o-fondech-EU-unor-2016
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3. KAMPAN ,,JAK FONDY EU MENi SVET OKOLO NAS*

Hlavnim cilem kampané bylo zvySeni povédomi o moznostech ¢erpani z fondu EU v obdobi 2014—
2020. Byla zamé&Fena na nejsirsi vefejnost v CR, ktera zahrnovala TV, tisk, radio a internet. Do médii

byla nasazena v terminu 11. - 29. 1. 2016.

Kli€ovy vizual kampané:

VELKE I MALE PROJEKTY
POMAHAJI NASIM REGIONUM

radlnf lidé. Dabuj
Jojen na sl i

wwdotaceEU

VoA MINISTERSTVO
sl & |y
e e (T3

Rozpocet
Schéma €. 1 — Rozpocet kampané

Celkové rozloZeni investic

«TV:  8000000Ke
o Tisk: 2393 481K
« Radio: 3197 369 K¢
e Internet: 2 399 700 K¢

Total rozpocet: 15 990 550 K¢ klient netto bez DPH

V ramci evaluace provedla agentura IBRS post-test TV spotu formou dotaznikového Setfeni na

reprezentativnim vzorku 800 respondent(l, jehoz vystupem jsou nasledujici informace:



15 % povaZuje moZnost cerpat finance z fondi EU
jako prinosné, pouze tretina pak povazuje jejich
cerpani za transparentni

4

Informace o EU fondech jsou nejcastéji cerpany z
televize, na druhém misté je pak internet. Tato

média jsou také povaZovana za nejsrozumitelnéjsi

- . _ _ L
Povédomi o EUfondech je vysokeé, malost nejakeho

- _ e pk > -
projekiu IIII!IIIIIB'IIIZ EU mavice nez polovina
respondentu.

naneéjaky nrnielg financovany z
evropskych fondu

Hiauni zdroje ﬁ 9% www.| 29% ﬂ 1%

Televize Internet PiednaSky a Skoleni



ra L I - s - N - - -
evropskych fonduje nizke, mamejsijsou kampane na
'I -thl.l E" 'I i

zaznamenalo reklamu vénovanou

problematice EU fondu W‘:"ﬁ
obecné ivestice o
dopray i mirastrukty

zaznamenalo reklamu na podporu projekti
2 dotaci EU, které se tykaly zaméstnanosti,
}. l vyhaveni Skol, nemocnic, infrastruktury

69%  |www]| gy [ TEj23%
prostiednictvim:

Televize Internet Noviny

IBRS - International Business and Research Services s.r.o.
Adresa: Dubetska 6 -8, 100 00 Praha 10

Tel.: 274 819 645, www.ibrs.cz

Informace o evropskych fondech jsou podie
respondentu pro zajemce predevSim dobre dostupné.

= rozhodné ano i spiSe ano mspiSene mViibec ne

IBRS ~ International Business and Research Services s.r.0.
Adresa: Dubegska 6 - 8, 100 00 Praha 10

Tel.: 274 819 645, www.ibrs.cz

Na duben roku 2017 je naplanovano pokraCovani této kampang, tentokrat se zaméfenim na téma
vzdélavani a zaméstnanosti. Bude obsahovat nové vylepSené prvky jako je vlastni microsite

www.kazdydenpomahame.eu , kde budou k dispozici ukazky podpofrenych projektu.
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4. AKCE A EVENTY

Pfima komunikace tvofi nedilnou soucast komunikacnich aktivit OPEU. Vysoka mira interaktivity,
osloveni cilovych skupin, které méné konzumuji hlavni masmeédia, a rychla odezva cilovych skupin
tvofi jejich hlavni pfidanou hodnotu a dtvod pro realizaci.

4.1 DEN EVROPY

Dne 5. kvétna 2016 probéhl na prazském Stfeleckém ostrové jiz dvanacty roénik Dne Evropy, ktery
porada Zastoupeni Evropské komise v Praze a MMR-NOK je jiz tradiénim partnerem. Prezentaci
zajiStovalo Oddéleni publicity EU (OPEU). Hlavnim pfedmétem prezentace MMR-NOK byla
propagace pfinost fondd EU mezi navstévniky festivalu (mladi lidé a rodiny s détmi). Vedle toho
OPEU nabidlo také doplfikové aktivity, jejichz cilem bylo pfilakat Sirokou vefejnost ke stanu MMR-
NOK, vzbudit zajem verfejnosti o fondovou problematiku a upozornit na soutéze s tematikou fond(i EU
(Poznej projekt, Vyfot projekt a Navrhni projekt).

V prabéhu celého dne navstivilo open air festival cca 2600 osob a z toho stanek MMR-NOK pfiblizné
1300 osob. Navstévnici méli moznost vyplnit tfi kvizy s tématikou Evropské unie a za jejich
vyplnéni si mohli vybrat s pfipravenych propagacnich predméta (OPTP, ale i dalSich OP).

OPEU pripravilo k podpore propagace fondi EU soutéz o ceny, kdy navstévnici méli moznost vyplnit
tematickou osmismérku nebo doplfiovacku a kazdou hodinu byli losovani 3 vyherci, ktefi spravné

vyplnili tajenku.

V prilehlém okoli stanu MMR probihala vystava fotografii uspésSnych projektti financovanych
z fondd EU.

MMR-NOK se také pfipojilo k propagaci celoevropské soutéze ,Honba za pokladem®, kterou pro

ucely ,Dna Evropy* vymyslela a realizuje Evropska komise - DG Regio.

4.2 LADRONKAFEST

Ladronkafest je nejvétsi festival volno€asovych aktivit ve stfedni Evropé. MMR-NOK se pravidelné
Ucastni se stankem plnym informacnich materiald a propagacnich pfedmétd, které rozdava v ramci
soutézi pro ucastniky. Organizatofi Ladronkafestu pravidelné poradaji anketu mezi u¢astniky ,o

nejlepsi stanek“ a v roce 2016 ziskal 1. misto stanek MMR-NOK.

Pro ucely vyhodnoceni byli U€astnici akce osloveni pracovniky Eurocenter s nasledujicimi dotazy:

11



Q1: MATE DOSTATEK INFORMACI O EVROPSKYCH FONDECH?

ANO NE

Celkem osloveno: 150, odpovédélo: 110, neodpovédélo: 40)
Celkem ANO - 71, Jen ANO — 38, ANO a rozepsano - 33, NE — 32

Q2: DOzVEDEL JSTE SE NA TETO AKCI NECO NOVEHO O EU, O JSTE PREDTIM NEVEDEL?

ANO NE

(Celkem osloveno: 141, odpovédélo: 113, neodpovédélo: 28)
Celkem ANO -51, Jen ANO - 17, ANO a rozepsano — 34, NE — 62

Q3: ZAUJALA VAS NASE PREZENTACE EVROPSKYCH FONDU?

o

ANO NE

Celkem ANO - 59, Jen ANO - 52, ANO arozepsano - 7, NE -1

Q4: ZNATE NEJAKY PROJEKT VE VASEM OKOLi FINANCOVANY Z EVROPSKYCH FONDU?

12



ANO MNE

Celkem ANO - 52, Jen ANO - 40, ANO a rozepsano - 12, NE - 31
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5. SOUTEZE PRO VEREJNOST

Soutéze pro Sirokou vefejnost byly rozloZzeny pribézné do celého roku 2016. Vyuzivaji vrozené
hravosti a nenasilnou formou podporuji znalost podpofenych projektd (Poznej projekt, Vyfot projekt) i

problematiku ESI fond (Navrhni projekt).

5.1 POZNEJ PROJEKT

Ukolem soutéZe je poznat projekt na obrazku, ktery je riznym zptsobem zasifrovan. Informaci pro

vylusténi soutézni otazky Ize ziskat z webu www.mapaprojektu.cz, ¢imz se podpofi jeji navstévnost.

2016
3. roénik soutéze ,,Poznej projekt” probihal od bifezna do ¢ervna 2016.

Herni princip: Soutézici poznavali projekt podle obrazku umistény na www.dotaceEU.cz. K dispozici

méli napovédu ve formé odkazu na webovy server, kde nalezli informace o daném projektu i podrobné
informace, diky kterym bylo mozné spravné odpovédét na 3 soutézni otazky formou kvizu. Kazdy
tyden byli vylosovani tfi vyherci. Na konci soutéze probé&hlo losovani o hlavni cenu. Do slosovani o
hlavni cenu se mohl dostat ten soutézici, ktery minimalné ve 12 kolech soutéze spravné zodpovédél

vSechny otazky. Celkovy pocet soutézicich o hlavni cenu bylo 412.

Vysledky soutéze

=  Soutéze se uCastnilo celkem 2 030 soutézicich, z toho 1 036 se Ucastnilo opakované. Tato
navratnost znaci oblibenost soutéZe u vice nez poloviny soutéZicich (59 %). Celkovy narlst oproti
lofiskému roku byl o 81 %.

= Soutézici odeslali celkem 9 643 vyplnénych soutéznich formulara, z toho témeér 86 % bylo

vypInéno spravné.

= Doslo ke zvySeni navstévnosti webového portalu - www.mapaprojektu.cz o 50 %.

Graf €. 1 — Pocet ucastnikli soutéze Poznej projekt

Pocet Géastnikl soutéie
bfezen - ¢erven 2016

H Jednou

M Opakované

Zdroj: MMR (OPEU)
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Graf €. 2 — Vyvoj navstévnosti stranky www.mapaprojektu.cz v disledku spusténi soutéze Poznej projekt
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Zdroj: MMR (OPEU)

Pouceni a oblasti pro zlepseni pro budouci ro€nik (planovan na jaro 2017)

» K atraktivnosti soutéze pfispél fakt, ze bylo vyuzito synergii soutézi Navrhni projekt a Poznej
projekt. Z minulého ro€niku Navrhni projekt zbylo nepatrné mnozstvi cen (neni mozné
predem urcit pocty studentd v tymu), které byly vyuzity jako ceny k Poznej projekt.

=V pfistim roce bude zapojeno vice Fidicich organl do soutéze.

Vyhody a pfinosy soutéze

= Nizké néklady — soutéZ byla kompletné zajiStovana interné (cca 0,2 Uvazku v uvedeném
obdobi)

= Nenaro€né na technické zazemi — pouze vyuZiti funkcionalit webu www.dotaceEU.cz,
Photoshopu a MS Office

»  Oblibenost kvizi mezi cilovou skupinou (Siroka vefejnost).

=  SoutéZ svym nastavenim pfiméla u€astniky, aby si sami vyhledavali informace o konkrétnich
projektech na webovych portalech operaénich programu.

= Osveédcilo se udélat jednu kvizovou otazku jednoduchou (uhodnutelnou z fotografie a
napovédy) a dvé obtizné&jsi (nutnost vyhledat odpovéd pomoci odpovédi na jednoduchou
otazku a vyhledavace konkrétniho portalu). Soutéziciho to tolik neodradilo od ucasti v soutézi,
ale zaroven pfinutilo aktivné hledat informace. Pro pFisti rocnik by bylo mozné zkusit dvé

jednoduché a jednu téZkou.
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5.2 VYFOT PROJEKT

Cilem soutéze je zvysit povédomi o Uspésné realizovanych projektech financovanych z prostfedku

EU, ziskat fotografie pro dalSi publicitni aktivity a zpropagovat informaéni nastroj - Mapa projektu.

Roénik 2016

6. ro¢nik soutéze ,Vyfot projekt* probihal od 20. 6. do 28. 8. 2016.
Herni princip: Soutézici méli za ukol vyfotografovat projekt financovany z fondd EU (z jakéhokoliv

programového obdobi) a nahrat jej na web www.vyfotprojekt.cz. Vyhrat mohli v jedné ze tfi kategorii:

» Nejtalentovanéjsi fotograf/ka — soutéz o nejhezéi fotografii (hlavni kategorie)
» Nejaktivnéjsi fotograf/ka — soutéz o nejvice vyfotografovanych projektd
= Foto pred a po — soutéz o nejlepSi zaznamenani mista realizace projektu pfed zahajenim

realizace a po jeho ukoné&eni

Mimo tyto kategorie probihalo kazdy tyden losovani ze zapojenych ucéastnik(l v uplynulém tydnu.
Soutézici monhli ziskat poukaz do internetového obchodu s elektronikou Netfox, s.r.o. v hodnoté 500
KE. V hlavnich kategoriich bylo vyuzito synergii soutézi ,Navrhni projekt® a ,Vyfot projekt. Z
predchoziho roéniku ,Navrhni projekt“ zbylo nepatrné mnozstvi cen (neni mozné pfedem urcit pocty

studentl v tymu), které byly vyuzity, jako ceny k ,Vyfot projekt®.

Vysledky soutéze

= Soutéze se Ucastnilo celkem 69 soutézicich, ktefi zaslali ve vice nez 3800 albech pies 6000
platnych fotografii. ~OPEU vyuzilo moznost placené reklamy na Facebooku a to v 6.
soutéznim tydnu s nakladem 500 K& (po dobu 24 dni). Vtomto terminu se navySila

navstévnost www.vyfotprojekt.cz o 50 %. Pocet vlozenych alb na www.vyfotprojekt.cz

v obdobi placené reklamy se navysSil 0 63%. Zajem o samotny pfispévek oproti neplacené
reklamé se zvysil devitinasobné.
» Podafilo se udrzet kvalitu fotografii srovnatelnou s lofiskym ro¢nikem, pfestoze zajem o

soutéz poklesl 0 25%.

Vitézové jednotlivych kategorii (podrobné viz pfiloha):

» Nejtalentovanéjsi fotograf/ka: Michal Cetkovsky (Naucna stezka a Uprava pamatniku
bitvy u Tachova na Vysoké)
» Foto pred a po: Pavlina Sedlakova (Obnova objektu kina Centrum Karvina)

» Nejaktivngjsi fotograf/ka: Marta Dlouha (nickname: stemar)
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Pouéeni a oblasti pro zlepSeni pro budouci ro€nik (planovan na léto 2017)

» ZdUvodu stale klesajici uc¢asti v soutézi, planuje OPEU pro rok 2017 zménit zcela provedeni
soutéze. Dojde k zasadnimu zvySeni zapojeni socialnich siti nejen pro cilenou placenou
propagaci soutéze (Facebook)

= Snizit nadklady na soutéz, predevSim v oblasti rozvoje a spravy webové prezentace a

vybérem cen pro vyherce.

Vyhody a pfinosy soutéze

= Pozitivni propagace Uspésnych projektu

= Obecna oblibenost soutézi mezi cilovou skupinou (Siroka verejnost).

=  Soutéz svym nastavenim pfiméla uc¢astniky, aby si sami vyhledavali informace o konkrétnich
projektech (nazev projekt, umisténi, operacni program), zaznamenavani promény mist

(kategorie ,pfed a po®)

5.3 NAVRHNI PROJEKT

Princip soutéze:

MMR prostfednictvim soutéze uspésné vtahuje mladé lidi do procesu regionalniho rozvoje a priblizuje
jim potencial evropskych fondd.

Studenti se béhem soutéze seznamuiji prostfednictvim seminafd se zaklady ¢erpani evropskych dotaci
a maji pfilezitost pfijit s iniciativou a vytvorit si vlastni projekt v jeho zjednodusené podobé, ktery by pfispél
k rozvoji jejich obce, mésta nebo regionu.

S pfipravou projektu studentim pomahaji regionalni koordinatofi sité Eurocenter, jejich pedagogové a
metodicka brozura, kterd je k dispozici na webovych strankach soutéZe a rovnéz v tisténé podobé
prostfednictvim sité Eurocenter.

V regionalnim a celostatnim kole studenti své navrhy prezentuji pred odbornou porotou, ktera je tvofena

zastupci MMR a skute¢nymi hodnotiteli projektu.

2016

5. roénik soutéZe pro studenty a pedagogy v&ech stfednich skol v CR ,Navrhni projekt“ probihal od 1. z&fi 2016
do 26. ledna 2017.

Vysledky soutéze:
Bylo pfihlaSeno 42 projektu.
Zucastnilo se 188 soutézicich (vzdy 2-5¢lenné tymy studentl + 1 pedagog).
Kvalita pfihlasenych projekt se oproti pfedchozimu roéniku opét vyrazné zvysila.

Vitézné projekty byly detailné zpracované, realizovatelné a také dlouhodobé udrzitelné.

1. misto: Centrum vzdélavani — prostfedi pro rozvoj zejména pfirodovédnych, environmentalnich

a tvaréich kompetenci déti a zaka (Gymnazium Globe a Stfedni Skola KNIH, Brno);

17



2. misto: Projekt MUZA — prace s dusevn& nemocnymi lidmi formou umélecké terapie (Gymnazium
Prachatice);
3. misto: Byty s asistencni sluzbou pro seniory se zdravotnim postizenim (Gymnazium Dr. Antona

Randy, Jablonec nad Nisou)

Tabulka €. 2 — Harmonogram soutéze

Informaéni kampar na webovych strdnkach a na socialnich sitich zamérena

na studenty a pedagogy;

1.9.-16.11. Propagace | Seminafe koordinatori Eurocenter na stfednich $kolach v CR - seznameni s
2016 ESIF a sou€asné propagace soutéze;

Prihlaseni studentskych projektd do soutéze a nasledné vybér 3-4 nejlepsSich

projektt z kazdého NUTS2 do regionalniho kola;

7.-14.12. Regionalni | Studenti prezentovali své projekty pfed skuteEnymi hodnotiteli z regionalnich
2016 kola rad, vitézny projekt z kazdého regionalniho kola postoupil do finale;
15.12. 2016 — Upravy V dobé mezi regionalnimi koly a celostatnim finale mély postupujici tymy ¢as
23.1.2017 projektua zapracovat do projektll pfipominky regionalnich porotcu;

Celostatni Prezentace Sesti nejlepSich projekttd =z jednotlivych NUTS2 na MMR
26.1. 2017

kolo v celostatnim finale; vyhlaseni vitéz( a pfedani cen.

Planované zmény v konceptu soutéze:
Uprava harmonogramu: Sout&Z bude rozloZena do celého $kolniho roku, kdy se pFipravna &ast prodlouzi
na dvojnasobek (ze dvou mésicl na &tyfi). Uzavérka pfihlaSovani projektl bude prodlouzena na leden 2018,
nasledné probéhne do poloviny Unora vybér postupujicich, v druhé poloviné bfezna regionalni kola a v druhé
poloviné dubna probéhne celostatni finale na MMR.
Formalni stranka projektii: Aby byly studentské projekty vice podobné tém realné podavanym, bude
vytvofena struktura obsahujici jednotlivé povinné nalezitosti kazdého projektu, diky které budou soutézici
tymy mit pfehled o tom, co vS8e musi ve svém projektu zahrnout. Domnivame se, Ze diky této zméné se
budou tymy moci vice zaméfit na obsah, ktery bude nasledné v jejich projektu prezentovan.
Motivace Skol k ucasti: Pro zvySeni motivace samotnych Skol k zapojeni se do soutéze bude zazadano o
zafazeni do programu Excelence S8, ktery zastfeSuje MSMT a jehoZ prosttednictvim dostavaji $koly finanéni
odmény pro zapojené pedagogy za umisténi v regionalnich a celostatnich kolech soutézi a olympiad.
Nové metody propagace: Bude vice vyuzivana FB stranka ,Soutézte s fondy“, kde budou publikovany
rizné tipy, rady a motivaéni obsah. Tento obsah by byl do jednotlivych regiont dale Sifen prostfednictvim FB
stranek jednotlivych krajskych Eurocenter.
Ceny pro uspésné tymy: Vzhledem k vysokym poZadavkim a Gasové naro¢nosti soutéZze bude nutné
zatraktivnit ceny, napf. nabidkou penézniho poukazu misto konkrétni ceny (vyherce si bude moci sam

vybrat) nebo poukazem na zazitek.

Zmeény v soutézi budou provedeny na zakladé rozhovor( s U¢astniky soutéZe a s ohledem na zku$enosti a rady
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6. GENERATOR POVINNE PUBLICITY

Generator povinné publicity byl vytvofen MMR-NOK na zakladé inspirace z Madarska, kde podobny
komunikaéni nastroj vyuzivali jiz v minulém programovém obdobi. Generator povinné publicity
umoznuje velmi jednoduchym a intuitivnim zplsobem vytvofit navrhy plakatd, billboard( a pamétnich
desek se spravné umisténymi a graficky zpracovanymi logy pfislusného programu a fondu ESI.
Generator je pfistupny z webové adresy https://publicita.dotaceeu.cz a je uren pro pfijemce

z programt OP PIK, OP VVV, OPZ, OP D, IROP, OP PPR, OPTP, OP R a PRV (kromé& OP ZP z jejich
rozhodnuti).

Postup hodnoceni evaluaéniho okruhu Generator povinné publicity

Mezi pfijemci vyuzivajicimi Generator povinné publicity bylo zajiSténo dotaznikové Setfeni

prostfednictvi techniky CATI. Prostfednictvim tohoto Setfeni byly kontaktovany hlavni kontaktni osoby
za vzorek projektl, k nimz byl Generator povinné publicity vyuzit. V pfipadé, ze Generator povinné
publicity byl vyuzit jinym zastupcem oslovenych pfijemcu, byly telefonicky kontaktovany tyto osoby.
Dotaznikové Setfeni zaméfené na Generator povinné publicity bylo koncipovano tak, aby bylo jeho
prostfednictvim osloveno min. 15 — 20 zastupcl pfijemcl za kazdy operacni program, k némuz Ize
Generator povinné publicity vyuzit. Vice odpovédi bylo sbirano u téch programu, v ramci kterych je
Generator povinné publicity vyuzivan nejvice.

VSechna ziskana data k hodnoceni Generatoru publicity byla nasledné analyzovana a na zakladé
pfistupu syntézy byly formulovany zavéry a doporuceni.

Analyza a vysledky evaluaéniho okruhu Generator publicity

Nastroj byl hodnocen z nasledujicich hledisek:
e Do jaké miry bylo dosazeno cile u generatoru povinné publicity?
e Do jaké miry Ize generator povinné publicity povaZovat za u€innou komunika&ni aktivitu?
e Do jaké miry Ize povaZovat generator povinné publicity za uzite€ny?

Hodnoceni nastroje bylo provedeno prostfednictvim dotaznikové Setfeni mezi pfijemci, ktefi dany
nastroj pouzivali. Celkem byla sebrana data od 93 respondentt. V pfipadé programi s vysokou
frekvenci vyuzivani nastroje byla sebrana data od maximalné 15 respondentd, v pfipadé nizsi
frekvence byla sebrana data za 10 respondentd tam, kde to bylo mozné.

Vysledky

Prevazné vétsiné respondentd se s nastrojem pracuje dobfe a povazuji jej za velmi uziteCny.

Q1: Jak se Vam pracuje s Generatorem povinné publicity umisténym na webovych strankach
MMR-NOK?:

Dobre se s nastrojem pracuje 95 % respondentl. Pouha 3 % Fikaji, Ze se jim s nastrojem pracuje
Spatné a podle 2 % je nastroj primérny.
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Graf ¢. 3 — Spokojenost s nastrojem Generator povinné publicity
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Zdroj: Evaluace komunikaénich aktivit NOK 2014-2016 (Haskoning DHV)

Q2: Na Skale od 0 do 10 (kde 0 je nejnizsi a 10 nejvyssi) prosim ohodnot'te jednoduchost jeho
vyuzivani:

Priimérna hodnota jednoduchosti zachazeni s nastrojem je 8,99, pfiemz nejspokojené;jsi pFijemci

z OP Doprava (9,66) a nejnaro¢néjsi je podle pfijemct z OP Praha — pdl rlstu (8,42).

NaplInéni kritérii

Uéelnost

Generator povinné publicity je obecné pfijiman velmi kladné a je pfijemci hojné vyuzivan. Podle
zpétné vazby prijemcl se pribézné zlepsuje jeho uzivatelska privétivost. V sou¢asné dobé se s nim
obecné pracuje intuitivné a vice méné bez problém. PFijemci velmi ocenuji existenci tohoto nastroje
z hlediska jeho Ucelnosti a az na drobné vyhrady v oblasti grafické stranky vystupu a nedostatku poctu
znaku pro popis projektu jsou s nim spokojeni. Nastroj je tim padem mozno povazovat za pIné tcelny.

Uginnost
Vzhledem k vySi pofizovacich nakladd a provoznich nakladu Ize nastroj pfi po¢tu vygenerovanych
vystupll povazovat za mimofadné ucinny.

Uzitecnost
Generator povinné publicity je pfijemci povazovan za velmi uzite€ny nastroj. Zejména je
ocenovan fakt, Ze je takto velmi snadno napInéno zajisténi vSech pozadavkl v oblasti publicity a

pravidel &i rGznymi pozadavky jednotlivych RO.
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7. PROPAGACNI PREDMETY

Prehled a popis hodnocenych propagacénich predmétu

Propagacni pfedméty jsou rozdavany Siroké verejnosti na outdoorovych akcich za vyplnéni kvizu
vénovanému tématice evropskych fondl a EU. Vyuzivany jsou také jako ceny do soutézi pro Sirokou
vefejnost. SoutéZe jsou vénovany problematice fondu EU a slouzi ke zvySeni informovanosti zejména
o realizovanych projektech. Dale jsou vybrané propagacni pfedméty rozdavany jako darkové
pfedméty spole€né s dalSimi informa&nimi materialy na konferencich a jednanich uréenych pro

odbornou vefejnost. Seznam hodnocenych predmétu:

- Détska reflexni sada

- Mala sada zvyraznovacu

- Pastelky

- Kfidy v krabi¢ce

- Pexeso

- Destnik s automatickym otviranim

- Destnik skladaci

- Nakupni taska

- Cisti¢ displeje

- Palubni toaletni taska

- Powerbanka

- Manzetové knoflicky

- Satek

- Vaza

- Zapisnik A6

- Zapisnik A5

- Papirova taska

- Kuli¢kové pero kovové

- Kuli¢kové pero plastové
Postup hodnoceni evaluaéniho okruhu Propagacni predméty
Pro hodnoceni propagacnich pfedmétll byla uspofadana fokusni skupina se zastupci Siroké
verejnosti. Evaluac¢ni tym dale jako soucast zakazky usporadal také expertni panel. Expertni panel
by byl zajistén pfi hodnoceni propagacnich pfedméti NOK ze strany expert na oblast 3D reklamy.
Zastupci evaluagniho tymu oslovili zastupce asociace POPAI Central Europe, stfedoevropské
pobocky svétové asociace POPAI s zadosti o ucast v expertnim panelu. Konkrétné se expertniho
panelu zucastnili dva zastupci této oborové asociace.
Zavére€né shrnuti:

e Zvolena skladba pfedmétu je velmi vhodna.

e Za vyrobené propagacni pfedméty se MMR-NOK v zadném pfipadé nemusi stydét. Jde o

predméty vhodné zvolené. U nékterych pfedmétu by vSak bylo mozné jejich kvalitu jesté zvysit
e U pfedmétl rozdavanych na konferencich a podobnych setkanich je nutno klast diraz na to,

aby se pfedméty neopakovaly (nepUsobi to dobfe).
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e U festivalovych pfedmétu je dobré podporovat reflexni prvky, a to i s ohledem na novou
legislativni upravu pro chodce.

¢ Velmi vhodné je se pfi festivalovych darcich soustfedit na déti, které jsou schopny motivovat
rodi€e k zapojeni se do soutézi.

e U VIP darkd je vhodné mit v portfoliu vzdy alespori jeden spojeny s digitalizaci (napf.
powerbanka).

e Nejvice odliSitelnym znakem propagacnich pfedmétit MMR-NOK ve srovnani s jinymi
pfedméty je samotné logo MMR. Jde o pfidanou hodnotu, protoZe Ize pfedpokladat, Ze fada
ucastniku festivalu ¢i konferenci bude potéSeno tim, Ze dostalo darek od ministerstva.

¢ DalSi mozné tipy na vhodné predméty: reflexni sportovni batlizek, reflexni sportovni taska,
mala sluchatka (s vyrobni cennou okolo 60,- K& za kus).

Podrobna zprava z Setfeni je k dispozici v knihovné evaluaci na webu www.dotaceEU.cz .
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8. PUBLIKACE

Prehled hodnocenych publikaci
Predmétem hodnoceni byly veSkeré publikace, které OPEU-NOK vydalo v pribéhu PO 2014-2020.
Jedna se o publikace uréené pro rtizné cilové skupiny:

Tabulka €. 3 — Poéty vytiskil publikaci

Tisk dodavatel Celkovy pocet
Publikace Cilova skupina | Rok vydani | Dotisky/ks . il
/cena vé. DPH ks
, 2X Vv roce
ESI fondy v kostce v €J Ocib.orna 2015 2015, 1x 2000 ks d?d%\/atel/ 2200
verejnost 172 480 K¢ v¢. DPH
v roce 2016
L. .. A Odborna 2X vV roce 1 000 ks dodavatel/
Integrované uzemni investice veFejnost 2015 2016 55 060 K& vé. DPH 1600
S . , Odborna 2X v roce
Integrované plany rozvoje uzemi vefejnost 2016 2016 1000 ks dodavatel 1200
2014/
; < Odborna 1. vydani 10 000 ks dodavatel/
| k EURO ANGLICTINA . . - . 1
Slovnik EURO ANGLIC vefejnost 2015/ 240 975 K& v&. DPH 0000
2. vydani
Rizeni orientované Odborna 2015 i 500 ks dodavatel/ 500
na vysledky verejnost 109 758 K¢ v¢. DPH
Vyznamné projekty Odborna 2015 ) 1 500 ks dodavatel/ 1500
ve fotografiich verejnost 197 235 K¢ vE. DPH
Potencialni
. N X 1x v roce 11 200 ks dodavatel/
Abeceda fond{ EU zvadatelel/ 2015 2016 176 353 K& v&. DPH 11 200
Zadatelé
Potencidlni
. . i 2x v roce 6 000 ks dodavatel/
Evropské fondy pro obce zvadatele,/ 2015 2016 93 390 K& v&. DPH 7 300
Zadatelé
Potencialni 1xV roce
Evropské fondy pro NNO Zadatelé/ 2016 - 700
N . 2016
Zadatelé
2 000/jedno
. Odborna 3x za rok Cislo
Bulletin OKO NOKU veFejnost 2016 - - 6 000/rok 2016
(3x)
Rizenti rizik Odborna 2016 - 100 ks 100
verejnost

Zdroj: MMR (OPEU)

Postup hodnoceni

Hodnoceni probihalo formou focus group se dvéma cilovymi skupinami: Siroké vefejnost a odborna

verejnost. Déle probéhlo dotaznikové Setfeni u specifickych cilovych skupin jednotlivych publikaci a

prostfednictvim Eurocenter. JelikoZz v8echny publikace jsou zdarma ke staZzeni na webové strance

www.dotaceEU.cz/publikace , byly také analyzovany pocty staZeni jednotlivych publikaci:
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Tabulka €. 4 — Poéty stazeni publikaci

Publikace Pocet stazeni CELKEM poc':et. mésicﬁ,‘které: j.e Prvﬁm{ernv po:“ief
publikace k dispozici stazeni za 1 mésic
Fotokniha AJ 257 18 14
ESI fondy v kostce AJ 514 17 30
Rizenf rizik 130 33
IPRU 425 47
Privodce procesni evaluaci 197 49
Rizeni orientované na vysledky 854 13 66
Fotokniha CJ 1269 18 71
ITI 1396 16 87
Evropské fondy pro obce 1559 14 111
ESI fondy v kostce C) 3271 17 192
Slovnik EUROANGLICTINA 3818 18 212
Abeceda fondli EU 3944 15 263
Evropské fondy pro NNO 3769 9 419

Zdroj: MMR (OPEU)

Graf €. 4: Pocet publikaci pramérné stazenych za 1 mésic
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Zavéry a doporuceni

VSechna data ziskana vySe uvedenymi metodami sbéru dat byla nasledné analyzovana a na zakladé
syntézy byly formulovany zavéry a doporudeni. Setfeni prokazalo velké rozdily mezi publikacemi.
Zatimco nékteré jsou hodnoceny vysoce pozitivné at’ uz pro jejich grafické zpracovani nebo informacni
pfinosnost (Vyznamné projekty ve fotografiich, Abeceda fondd EU, slovnik Euroangli¢tina), jiné jsou
naopak hodnoceny negativné, zejména u bulletinu OKO NOKu bylo silné doporuéeno zvazit jeho
tiskovou podobu. Kvalitni papir, na kterém je vytistén, neodpovida obsahové pfinosnosti. U vSech
publikaci pak bylo nadale doporu¢eno optimalizovat distribuci tak, aby se publikace dostaly do rukou
skute€nym zajemcim a celkové vice propagovat elektronickou verzi publikaci. Cela zprava je

zvefejnéna v knihovné evaluaci na webu www.dotaceEU.cz.
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9. EUROCENTRA A EUROFON

Eurocentra jsou informaéni mista, kam se ob&ané mohou obracet se svymi dotazy na problematiku
Evropské unie. Na ginnosti Eurocenter spolupracuje Ufad vliady (UV) spole¢né s Ministerstvem pro mistni
rozvoj CR. UV zajistuje informovanost o zastfe$ujicich tématech EU a MMR zajistuje informovanost o
fondech Evropské unie. Od 1. 1. 2016 MMR postupné obsazuje do jednotlivych Eurocenter specialisty na
fondy EU. Ti se vénuji Siroké i odborné vefejnosti, nabizeji informacni materialy, pofadaji pfednasky a
seminare, soutéZe pro $koly atd. Ceska republika ma celkem 13 Eurocenter, po jednom v kazdém kraji.
Celkem jiz bylo uspofadano 84 seminarl pro témér 2 922 ucastnikl. MMR provozuje také bezplatnou
informacni linku Eurofon, kde se volajicim vénuji dvé operatorky. Jenom v roce 2016 vyfidily celkem 3 061
dotazu, z nichz se tfi ¢tvrtiny tykaly fondt EU.

Schéma &. 2 — Rozmisténi Eurocenter do krajii Ceské republiky

Seminare Eurocenter

OPEU prostrednictvim 13 krajskych Eurocenter pokraovalo i v 1. pololeti roku 2016 v realizaci seminar{ pro
Zadatele ,Dotace pro obce‘. Od ledna do &ervna 2016 se ve vSech krajich CR dosud uskuteénilo 84
seminarl, na kterych se celkem 2 922 ucgastnikG seznamilo zejména s vyzvami IROP a se zasadami
administrace projektové Zadosti. V této aktivité hodla OPEU pokracovat i ve zbytku roku 2016. Cilem akci je
poskytnout pfedevsim zastupclm samosprav a dalSim potencialnim zadateldm, dle konkrétnich vyzev,
aktualni informace potfebné k ¢erpani ESI fondl v programovém obdobi 2014-2020. Organizaci seminar( a
prezentaci IROP realizuje OPEU prostfednictvim 13 krajskych Eurocenter ve spolupraci s regionalnimi
poboc¢kami CRR. O konkrétnich vyzvach Zadatele informuji a na dotazy odpovidaji zastupci CRR. V ramci
dobré spoluprace s Uradem vlady (UV) byly v prvnim pololeti personalni naklady zaméstnanct Eurocenter
hrazeny UV, produkéni naklady (pronajmy, technika a ob&erstveni) z projektu OPEU.
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Dosavadni tu¢ast na seminarich celkem a v jednotlivych krajich (obdobi leden — ¢erven 2016):

Pocet a ucast na seminafich se vyznamné liSi jednak dle typl vyhlaSenych vyzev a jejich uzemni platnosti,
ale také dle jednotlivych regiond. Mezi tradi¢né nejsilnéjsi regiony patfi Moravskoslezsky a Kralovehradecky
kraj.

Tabulka €. 4 — Napliovani indikatorti ze Spoleéné komunikacéni strategie 2014-2020

kraj pocet seminaru pocet tcastniki
JihoCesky 7 304
Jihomoravsky 8 193
Karlovarsky 7 134
Krélovéhradecky 7 337
Liberecky 4 211
Moravskoslezsky 8 399
Olomoucky 4 163
Pardubicky 4 178
Plzerisky 9 306
Praha a Stfedocesky 9 187
Ustecky 8 222
Vysocina 4 121
Zlinsky 5 167

pocet seminarl celkem
13 kraja 84 seminaru 2 922 ucastnikt

Zdroj: MMR (OPEU)

Eurofon
Na bezplatnou informacni linku Eurofon 800 200 2000 se mohou zajemci obracet bud’ prostfednictvim
telefonu, nebo online chatu na strankach www.dotaceEU.cz. Pravidelné jsou evidovany statistiky o poctech

a povaze dotazll. Z nasledujici tabulky je zfejmé, ze vétSina dotazl sméfuje na informace o fondech EU:
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Tabulka €. 5 — Objem dotaz(i na Eurofonu podle témat

. . Zzdrav., Semin ;
2016 Fondy ﬁafglrﬁgtl:e Izr:jf?(;jr:aéni Politiky EU Cestovani gtgg:jtj:k Erua/‘é% Z(l)l((::[lv sléﬁe ffle dna ::nestltu gghing
o EU s?jlste Ska EU Iviza
leden 333 (80,05%) 28 (6,73%) | 11 (2,64%) 9 (2,16%)
unor 294 (78,19%) | 9 (2,39%) 19 (5,05%) | 10 (2,66%) 9 (2,39%)
biezen 325 (76,83%) | 9 (2,13%) 24 (5,67%) | 10 (2,36%) 10 (2,36%) (133 079%)
duben 317 (77,13%) | 11 (2,68%) 32 (7,79%) | 14 (3,41%) 13 (3,16%)
kvéten 281 (68,20%) | 20 (4,85%) | 26 (6,31%) 30 (7,28%)
cerven 242 (68,56%) | 12 (3,40%) | 22 (6,23%) | 9 (2,55%) 36 (10,20%) ?2’27% )
Servenec | 187 (70,3%) | 10 (3,76%) | 25 (9,4%) 22 (8,27%)
srpen 241 (72,59%) | 13 (3,92%) | 24 (7,23%) 18 (5,42%) | 7 (2,11%)
Zafi 241 (73,48%) | 15 (4,57%) | 20 (6,1%) | 8 (2,44%) 15 (4,57%)
fijen 164 (69,49%) | 14 (5,93%) | 14 (5,93%) | 7 (2,97%) 6 (2,54%) 5 (2,12%) (2,54%) ?2'54%)
listopad 267 (65,44%) | 25 (6,13%) 27 (6,62%) | 20 (4,9%) 9 (2,21%)
prosinec | 169 (63,06%) | 17 (6,34%) | 20 (7,46%) | 17 (6,34%) 6 (2,24%) 6 (2,24%) (72’61% )

3061

6 ostatni témata pod 2 %
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10. WEBOVE STRANKY WWW.DOTACEEU.CZ

ZastreSujici webové stranky www.dotaceEU.cz plni roli stfeSniho portalu Evropskych strukturalnich a
investiénich fondi v Ceské republice. Obsahuji mnozstvi informaci jak pro zastupce implementad&ni
struktury, tak pro potencialni Zadatele a pFijemce. Prehledy ¢erpani prostfedkd ES fondl a Seznam pFijemcl
/ operaci €asto vyuzivaji novinafi a studenti.

V praméru navstivi webové stranky 25-30 000 unikatnich navstévniki mési¢né a v priiméru 2x. Béhem
jedné navstévy zobrazi v pfiblizné 4 strankach, pficemz stravi na webu necelé 4 minuty. Okamzita mira
opusténi se pohybuje pod 50 procenty.

Zpracovani webu je jiz vice nez 4 roky staré a neodpovida piné sou¢asnym potiebam na prehlednost a
vizualni atraktivnost. Proto byla v roce 2016 pfipravena a realizovana vefejna zakazka na dodavatele
nového technického feSeni a provoz nového webového portalu, ktery by mél byt zprovoznén na konci roku
2017

Mapa projektt

Mapa projektll www.mapaprojektu.cz je modul, jehoz cilem je vizualné, na zakladé geografickych map,
prezentovat Uspés$né dokoncené projekty ESI fondu Siroké vefejnosti. V roce 2016 byly pribézné
doplriovany projekty za obdobi 2007-2013, aktualné Mapa obsahuje informace k 71 072 projektim.

Modul umoznuije filtrovani a vyhledavani v projektech a zobrazeni projektl véetné zakladni informaci a
fotografii (jsou-li k dispozici). Primérné zobrazeni Mapy projekta €ini 1933 za mésic.
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