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PFidani slovniho spojeni ,Evropska unie* pod
vlajku EU do informacéniho banneru

4-10 k 29.2.2008

Ing.
Malik

Mgr. Bina

3.0

V kap. 2.1 vbodech 1 a 2 doplnéno: ,pro
prepocet EUR na K¢ se pouzije kurz EUR/KE
Evropské centralni banky platny v den podpisu
Smlouvy o0 podminkach poskytnuti dotace*

V kap. 2.1 vbodé 2 doplnéno: ,na panelu je
kromé informaci jmenovanych v kapitole 2.2
(odstavec 1 az 4) uveden nazev
projektu/objektu. Tyto informace zabiraji
nejméneé 25 % panelu.”

V kap. 2.1 v bodé 3 doplnéno: ,Ostatni
pfilemci, na néz se nevztahuji povinnosti
uvedené v bodech 1 a 2, jsou povinni zajistit
viditelna informacéni a propagacni opatfeni na
vystupu projektu financovaného
prostfednictvim ROP Jihozapad, ktera nejlépe
odpovidaji  informaénim a propagacnim
pottfebam v souvislosti s realizovanym
projektem. Jedna se o napt.:*

V kap. 2.2 doplnéno: ,NalezZitosti uvedené
v bodech 1 — 4 musi byt prezentovany formou
nasledujiciho banneru (banner je k dispozici
ke staZzeni na www.rr-jihozapad.cz v sekci
Tiskové centrum):*

V kap. 3 preformulovano: ,Zaroven by logo
ROP Jihozapad a symbol Evropské unie
nemély byt nikdy mensi nez loga ostatnich
organizaci.”

Dale v kap. 3 zruSeny podminky: ,Pro umisténi
loga ROP Jihozapad a symbolu EU musi vzdy
platit, Zze jsou umistény nad ostatnimi logy.“,
+- U vertikalniho rozmisténi musi byt logo
ROP Jihozdpad umisténo nad symbolem EU."
V kap. 4 doplnéno: ,minimalni doporuéena
velikost billboardu je cca 2500 x 1500 mm®,
v kap. 4 odstranéno: ,Pismena pouZzitd pro
uvedeni spolut¢asti EU musi byt stejné velka
jako pismena pro narodni, regionalni Gdaje,
typ pisma vSak muze byt jiny.”

k 10.2.2009

Ing.
Malik

Mgr. Bina

* X x
* *
* *
* *

* 5k
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V kap. 4. vsekci Plakat doplnéno: ,Plakaty
musi byt umistény na viditelném a verejné
pfistupném misté zejména v misté fyzické
realizace projektu ..."

V kap. 4. vsekci Plakat odstranéno: ,Tato
plocha musi zaujimat nejméné 25 % celkové
plochy plakatu a musi obsahovat nazev
projektu a informaci o spolufinancovani
projektu z evropskych zdrojl

V kap. 4. vsekci Internetové stranky
odstranéno: ,Stranky musi obsahovat odkaz
(Hyperlink) k webovym strankam
www.europa.eu.”

V kap. 4. v sekci Informacni akce odstranéna
povinnost pouzivat vlajku ROP Jihozapad.

V kap. 4. vsekci Informaéni a komunikaéni
material zaméfeny na vystupy projektu
(brozura, letdky apod.) doplnéno doporuéeni
umisténi grafickych prvk{ spolutcasti EU

LNejlépe na titulni strané”.
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Pravidla pro publicitu

1. Uvod

Tato pravidla pro publicitu byla vyt¥ena pro Vas, ifiljlemce dotace a realizatory projékt
financovanych v ramci Regionalni opé&mého programu Jihozapad (dale jen ROP Jihozapad),
jako pomocny pivodce v oblasti propagace a publicity Evropské anROP Jihozapad.

Kazdy projekt, ktery je podgen ze strukturalnich foilidEU musi dodrZzovat zavazna
pravidla publicity,k nimz jste se i Vy jako @ijemce dotacezavazal Jedna se o jakési
upozorrni na skuténost, Ze Vas projekt ziskal podporu ze zilByropské unie. Praizné
typy aktivit (stavby, ptizeni technologii, tisk materialapod.) jsou v ramci projektu
stanoveny izné minimalni poZadavky na publicitu, které je utiodrZzet. K tomu, aby se
Vam pravidla publicity nagibvala snadgji, byla vytvorena tato publikace.

Urad Regionalni rady regionu soudrznosti Jihozapad

* X x
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Pravidla pro publicitu

2. Obecna pravidla

2.1 Povinnosti p Fijemca

Koneiny prijemce dotace je povinen informovatiggost o tom, Ze jeho projekt byl
financovan ze zdréjstrukturalnich fond EU v ramci programu ROP Jihozapad. K tomu jste
se Vy, jako pijemce dotace, zavazal jiz v samotné projektovéogtadh stvrdil podpisem
Smlouvy o poskytnuti dotace.

PoZadavek na zaji§ti publicity vychazi zNarizeni Rady Evropské unie¢. 1083/2006

0 obecnych ustanovenich o Evropském fondu pro nédsid rozvoj, Evropském socialnim
fondu a Fondu soudrznosti a o zruSenizeni (ES)¢. 1260/1999) a WNarizeni Evropské
komise ¢. 1828/2006 kterym se stanovi provée pravidla k n&izeni Rady (ES)
¢. 1083/2006 o obecnych ustanovenich tykajicichwegského fondu pro regionalni rozvoj,
Evropského socialniho fondu a Fondu soudrznosti makzeni Evropského parlamentu
a Rady (ES§. 1080/2006 o Evropském fondu pro regionélni roZdéje jen néizeni EK).

Informaéni a propagéni sdcleni ugena pro Sirokou vejnost vyzaduji u tznych typ
investic fizné zmsoby realizaci:

1. U nakupu hmotnéhoipdmetu, pokud celkovy viejny grispevek prekrasil 500 000
EUR (pro gepaet EUR na K se pouzije kurz EUR/K Evropské centralni banky
platny v den podpisu Smlouvy o podminkach poskytdotace), je zapt#bi €chto
propagénich prostedki:

» vyvésit dolie viditelnou a dostate¢ velkou stalou vysitlujici tabulku
(pametni desku) bezprosdre po ukoreni fyzické realizace projektu
(nejpozaji do Sesti ndsial), a to po dobu udrzitelnosti projektu

* na tabulce je krothinformaci jmenovanych v kapitole 2.2 (odstaveczl4a
uveden nazev projektu/objektu. Tyto informace zagbirejmeért 25 % panelu.

2. U infrastrukturnich projekt nebo stavebnich praci u nichz celkovyepey prispevek
piekrazil 500 000 EUR (pro fepaiet EUR na K se pouzije kurz EUR/KEvropské
centralni banky platny v den podpisu Smlouvy o pokéch poskytnuti dotace) je
zapotebi £chto propagénich prostedki:

* postavit khem provadni operace velkoplosny reklamni panel v gist
provadni kazdé operace, na panelu je k&onmformaci jmenovanych
v kapitole 2.2 (odstavec 1 aZz 4) uveden nazev kajebjektu. Tyto
informace zabiraji nejmém5 % panelu.

* po dokorteni operace nahradit velkoplosny reklamni pandbstays\tiujici
tabulkou (panitni deskou) uvedenou v odstavci 1.

3. Ostatni pijemci, na &Z se nevztahuji povinnosti uvedené v bodech 1 gy
povinni zajistit viditeln4 informéni a propagéni opateni na vystupu projektu
financovaneho progdnictvim ROP Jihozapad, ktera nejlépe odpovidérimanim
a propagénim potebam v souvislosti s realizovanym projektem. Jes#nd nap:

* X x
* *
* *
* *

* 5k
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Pravidla pro publicitu

Velkoplosné reklamni panely (billboardy)

Panttni desky (vys¥tlujici tabulky)

Plakat

Internetové stranky projektu

Informatni akce zarené na vystupy projektu (konference, ser@navystavy,

veletrhy apod.)

Inzerce zarena na vystupy projektu

= [nformani a komunik&ni material zarreny na vystupy projektu (brozury, letaky
apod.)

= Propagani predmety (pouze jako dopikovy nastroj publicity)

Pokud projekt obdrzi finami prostedky z Evropského fondu pro regionalni rozvoj, staji
piijemce, aby byly subjektycastnici se aktivit projektu ciahto finargnich prostedcich
informovany.

Prijemce za timto &elem jas® uvede (nap na pozvance, prezém listiné apod.), Ze projekt
byl vybran v ramci ROP Jihozapad, ktery je spolficovan ERDF.

Jakykoli dokument, §etrg potvrzeni o tasti nebo jakékoli jiné potvrzeni, tykajici se
takového projektu, musi obsahovat prohlaseni o Fenprojekt byl spolufinancovan ERDF.

Vydaje na publicitu projektijsou tzv. zpasobilymi vydaji projektu, pokud jsou zahrnuty
v rozpaitu projektu a jejich vySe jefiinéienapozadavkm na publicitu uvedenym ¥c¢hto
pokynech. Pokud tyto ndklady nejsou zahrnuty v pudozpisobilych vydaj ¢i prevysuji
dany ramec, hradi j&ipemce z vlastnich zdrdj Prijemce je rovZ povinen uchovat veskeré
doklady souvisejici s propagaci pro ety kontroly, zda-li dodrzel veSkeré podminky
informacnich a publik&nich opaitteni souvisejici s pomoci ze strukturalnich foidl.

Ptijemce je povinen informovat poskytovatele dotaceravedenych op#tnich k publici
projektu prostednictvim monitorovacich zprav v tikhu realizace projektu a naslédn
v monitorovacich zpravach o udrzitelnosti projektu.

V pripadc, Zze pozadavky na publicitu programu nebudou zmngtzadatelg¢gadre splreny,
muze poskytovatel finami podpory narokovatraceni ¢asti dotace

V souladu s pravidly publicity, resp. s ifmenim EK dava ifjemce pomoci souhlas
s uvedenim informaci v elektronickém nebo jinénmaezu pijemai, predevsim se pak jedna
0 zveejnéni ndzvu projektu a vyS&stky financovaniidélené projektu z viejnych zdraj.

2.2 NéleZitosti propaga €nich prost fedku
Veskera informéni a propagéni opateni realizovanaijemcem musi obsahovat:

1. symbol Evropské unievigiku EU) v souladu s grafickymi normami stanovenymi
v priloze ¢. 1 nebo nahttp://europa.eu.int/abc/symbols/emblem/graphicsiten
a odkaz na Evropskou unii,

* X x
* *
* *
* *

* 5k
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Pravidla pro publicitu

2. odkaz na Evropsky fond pro regionalni rozvoj, zerého je ROP Jihozapad
financovan ve z&ni ,, Podpoieno z Evropského fondu pro regionalni rozvoj;

3. logo ROP Jihozapadv souladu s Manualem vizualniho stylu

4. prohlaSeni, jez Zdaziuje @inos intervence Spalenstvi, ve zéni: ,Smér
budoucnost — cil prosperita“

Nalezitosti uvedené v bodech 1 — 4 musi byt prezémty formou nasledujiciho banneru
(banner je k dispozici ke stazeniwaw.rr-jihozapad.ca sekci Tiskové centrum):

* PODPORENO Z EVROPSKEHO FONDU

* X %

* * PRO \
* * REGIONALNi ROZVOJ / H D F

Smér budoucnost - cil prosperita JIHOZAPAD

* *
* 4k

EVROPSKA UNIE

Pokud jde amalé propaga&ni predméty (propisovaci tuzky, kéienky apod.), body 2 a 4 se
nemusi pouzit. V tomtorfpack se gijemceridi pouze podminkami uvedenymi v kapitole 3.

* * %
* *
* *
* *

* 5 x
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3. Pravidla pro pouziti loga ROP Jihozapad se symbo lem
EU

Logo Regionalniho opetaiho programu Jihozapad jaildzitym strategickym nastrojem
komunikace, slouzi kjagj$i a transparenysi informovanosti viejnosti o programu,
0 projektech a aktivitach realizovanych diky fitah pomoci Evropského fondu
pro regionalni rozvoj (ERDF).

Jedné&-li se o projekt spolufinancovany z fitrdich prostedki EU, je nutné pouzit jak
symbol EU, tak logo ROP Jihozapad. Logo i symbokimyt zarova ve stejném formatu,
velikosti a umisini a musi byt zajigha jejichcitelnost. V gipac uziti loga ROP Jihozdpad
a symbolu EU s jinymi logy (ndps logem fijemce), musi bypouZziti ostatnich log omezeno
na minimum. Zarouve by logo ROP Jihozdpad a symbol Evropské unie¢heimyt nikdy
mensi neZ loga ostatnich organizaci.

V pripad horizontalniho umighi musi byt logo ROP Jihozapad napravo a symbol EU
nalevo.

Minimalni velikost loga ROP Jihozépad je limitovajeno citelnosti. Detailni podminky
pouziti loga ROP Jihozapad ¢@tné dopordené minimalni velikosti) jsou stanoveny
v Manualu vizualniho stylu gfloha ¢. 2), ktery je rovtZz Kk dispozici na web. strdnkach
www.rr-jihozapad.cz

Ptijemce pouzije symbolu Evropské unie a ROP Jihatjpauze za delem zajiskni
publicity daného projektu spolufinancovaného z Bek@ unie. Pouziti loga za jinyndelem
je zakazano.

* X x
* *
* *
* *

* 5k
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4. Pravidla pro konkrétni propaga €ni prost Fedky

Aby byla zajiSéna viditelnost opééni spolufinancovanych ze strukturalnich for{@RDF),
je prislusny gijemce podpory z ROP Jihozapad zodfumy za to, Ze jsou dodrZzovana dale
uvedena informéni a propagéni opateni:

= VelkoploSné reklamni panely
Velkoplosné reklamni panely se urmhig piredevsim v fipact infrastrukturnich projeki
nebo stavebnich praci (viz kap. 2.1). Tyto velkép# panely obsahuji plochu vyhrazenou
pro informaci o spolutasti Evropské unie. Tato plocha musi zaujimat nefni2® % celkové
plochy velkoplosného reklamniho panelu a musi obs&thnazev projektu a informaci o
spolufinancovani projektu z evropskych zdrgyiz. Kap. 2.2). Symbol EU musi odpovidat
platnym specifikacim, které jsou uvedeny figeze ¢ 1 nebo na adrese
http://europa.eu/abc/symbols/emblem/graphics2_emn.ht

VelkoploSné panely se untigi na okraji komunikacei oznauji misto realizace projektu,
vzdy vSak na viditelném a kgjnosti gistupném mist VelkoploSné reklamni panely se
instaluji khem provadni operace (bezprasdreé po zahdjeni fyzické realizace projektu).
Po ukorgeni fyzické realizace projektu (nejp@addo Sesti ndsiai) je panel nahrazen stalou
vyswtlujici tabulkou.

Doporwena velikost billboardu je ve standardnim formafd® x 2400 mm, minimalni
doporiena velikost billboardu je cca 2500 x 1500 mm.

Priklad horizontalni provedeni

Tento projekt Nazev projektu/objektu je spolufinancovan Evropskou unii

** ok

PODPORENO Z EVROPSKEHO FONDU A
PRO
REGIONALNI ROZVO)J

o < ROP

Smér budoucnost - cil prosperita JIHOZAPAD

EVROPSKA UNIE

Priklad vertikalni provedeni

* X x
* *
* *
* *

* 5 x

EVROPSKA UNIE
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Tento projekt
Nazev projektu/objektu
je spolufinancovan

Evropskou unii

PRI
R
Smér budoucnast - ¢l prsperita
EVROPSKA UNIE

= Pamytni desky (vysétlujici tabulky)
Panttni desky se umislji na mistech projekt (now postavenychti zrekonstruovanych),
které jsou pistupné Siroké wejnosti (kongresova centra, nadrazi, silnice, molstydovy,
instituce, Skolici s$ediska, nemovitosti pro podnikani atd.) a kteréybgpolufinancovany
z ROP Jihozéapad. P&mi desky musi byt vyhotoveny z materialu trvalédiaty
( nagg. kamen, kov). Pa#tni deska obsahuje plochu vyhrazenou pro informagpolu@asti
Evropské unie. Tato plocha musi zaujimat negn2h % celkové plochy desky a musi
obsahovat nazev projektu a informaci o spolufinadod projektu z evropskych zdioj
(viz. kap. 2.2). Velikost desky musi odpovidat ketiti projektu, vzdy vSak musi byt
zarwena viditelnost ditelnost textu.

Doporwena minimalni velikost desky je 300 x 400 mm.

* X x
* *
* *
* *

* 5 x
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PODPORENO Z EVROPSKEHO FONDU A
PRO
REGIONALNI ROZVO]

smér budoucnost - cil prosperita JIHOZAPAD
EVROPSKA UNIE

Tento projekt
Nazev projektu/objektu

je spolufinancovan
Evropskou unii

= Plakat
Plakaty musi byt umisty na viditelném a wejné pristupném mistzejména v mistfyzické
realizace projektu minimanpo dobu realizace projektu. Minimalni roanplakatu je A4.
Po ukorteni realizace projektu zvaziiigmce moznost instalace p&mi desky. Plakéat
obsahuje plochu vyhrazenou pro informaci o sp&sti Evropské unie.

Komu je projekt uréen?

Realizator projektu.

Aok
* *
* *
* *
* 5 x

10 EVROPSKA UNIE
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Nazev projektu s podporou
ROP Jihozapad

= |nternetové stranky
Na internetovych strankach musi byt viditelmvedena (nejlépe v zapati stranky) informace
o spolufinancovani projektu Evropskou unii (viz k&) takovym zpisobem, aby symbol
a logo byly viditelné a textitelny.

= Informacéni akce
Pri porddéni informanich akci (konferenci, semifia besed, jednani, veletrhvystav apod.)
souvisejicich s realizaci projektu spolufinancovemeé ROP Jihozapad, musi organitato
zietelrt poukézat na spolgast EU tim, Ze v jednacich sélech umisti viajku .ENa
veSkerych dokumentech (pozvanky, prezgrlistiny apod.) pouziji informaci o spolégsti
Evropské unie (viz kap. 2.2) takovymigobem, aby symbol a logo byly viditelné a text
citelny.

Pokud jsou v souvislosti s projektem vytgny také ti&né materialy (letaky, brozury,
inzeraty), musi sgibvat nélezitosti pro jednotlivé typy prostiki.

= Inzerce
Souwasti inzeratu musi byt viditeinvyhrazenacast informaci o spolufinancovani z EU
(viz kap. 2.2) takovym Zjsobem, aby symbol a logo byly viditelné a té&xtlny, a to nejlépe
ve spodnicasti inzeratu. V fipact omezené velikosti inzeratu je mozné pouzit ustanbov
tykajici se realizace malych propé&gach gedmeta (viz kap. 2.2).

Aok
* *
* *
* *
* K

EVROPSKA UNIE
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= [nformacni a komunika®ni material zanéeny na vystupy projektu (brozury, letaky
apod.)

1. U publikaci (brozury, skladhky, let&ky, informaini scleni) spolufinancovanych z ROP
Jihozapad je ietelrt uvedena spoluiast Evropské unie (viz kap. 2.2), nejlépe na tituln
strarg.

=E e i <
ikace k projektu /nazev/
Publikace
k projektu
/nazev/

2. Tiskové zpravy a informace z&ené na narodni nebo mistni média (tisk, rozhlas
a televizi) s pislusnymi odkazy na podil EU jsou uzitgm prostedkem pro osloveni Siroké
verejnosti. Povinnost informovat o spolufinancovaikil (viz. kap. 2.2) se tyka pouze pokud
je vydavatelem zpravyiflemce dotace.

U materialu pedavaného elektronickou cestou nebo u audioviZu@lmiaterialu obdokin
plati vySe uvedené zasady.

= Propaga’ni piredmety
Propagani prednety jsou pouze dopkovym nastrojem publicity, ktery je peba pouzit
ve spojeni s jinym typem nastiiopublicity (uvedenym vySe). Nalezitosti propagih
prednEta jsou stanoveny v kap. 2.2.

Vzhled a provedeni Vami zvoleného propagaiho

* X x
*

*
* *
* *
* 4k

EVROPSKA UNIE
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Priloha ¢é.1

Manual viajky EU

Obrazovy popis:

Dvanact zlatych hizd vytv&i na pozadi modré oblohy kruh, kterfedstavuje jednotu
narodi Evropy. Pget hwzd je pevi stanovengislo dvanact je symbolem dokonalosti
a jednoty.

Heraldicky popis:

Kruh dvanacti zlatychdicipych hwzd na azurovém poli, jejich Sy se nedotykaji.

Geometricky popis:

it _ _

1f1s

e

-

1.3

Znak ma tvar modré obdélnikové vlajky, jejiz déflearovna jeden atpvysky vlajky.
Dvanact zlatych hszd je pravideld rozmistno do tvaru nevyzri@ného kruhu, jehoz
stred je phiseikem Uhlopicek obdélniku. Pologr kruhu se rovnareting vysky viajky.
Kazda h¥zda ma pt cipi, které jsou umighy na obvodu nevyzianého kruhu
a jejich polondr se rovna osmnactinvysky vlajky. VSechny hszdy sn&iuji vzhiru,
tzn. jeden cip je vertikalni a dva dalSi jsouting lince v pravych Ghlech ke stoZéaru
vlajky. Kruh je uspéadan tak, Ze hzdy jsou umisiny v pozici hodin na ciferniku.
Jejich pé&et je nendnny.
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Priloha ¢é.1

Predepsané barvy:

Znak ma nasledujici barevné provedeni:
PANTONE REFLEX BLUE pro povrch obdélniku;
PANTONE YELLOW pro h¥zdy.

Ctyibarevny proces:

Pouzije-li sectyibarevny proces, je nutné vyiviodvé standardni barvy pomoctyi
barevctyibarevného procesu.

PANTONE YELLOW se ziska pouzitim stoprocentni ,R¥sg Yellow".

PANTONE REFLEX BLUE se ziska smichanim stoprocegPnécess Cyan*
a osmdesatiprocentni ,Process Magenta®“.

Internet:

Barva PANTONE REFLEX BLUE odpovida na internetoaegt bark RGB:0/0/153
(hexadecimal& 000099) a PANTONE YELLOW odpovida na internetpadet bare
RGB:255/204/0 (hexadecim&mFFCCO00).

Postup p¥i jednobarevném zobrazeni:

P pouziti cerné barvy ohratiie obdélnikcerné a vytiskréte hwzdy ¢errg na bilém
pozadi.

Pri pouziti modré barvy (reflexni modra) ji aplikujf@ko stoprocentni barvu a érdy
zobrazte negativni bilou.
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Zobrazeni na barevném pozadi:

Musi-li byt vicebarevné pozadi pouZito, jelda obdélnik ohradit bilym pruhem
o tlou&’ce rovnajici se 1/25 vySky obdélniku.
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EVROPSKA UNIE

PODPORENO Z EVROPSKEHO FONDU
PRO
REGIONALNI ROZVOJ

Smér budoucnost - cil prosperita




